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Nd&zov prijimatela: PreSovska univerzita v PreSove
Jednoznaénd identifikdcia projektu alebo | Vyskum Specifik spotrebitelského materializmu a
jeho Casti (ak relevantné napr. Meno nutkavej spotreby v kontexte neuromarketingu
.. ) . (NEUROSPOT) — hlavna rieSitelka Ing. lvana Ondrijova,
a priezvisko podporeneho dokforanday): PhD
Kod vyzvy : 09103-03-V04
Kéd projektu: 09103-03-V04-00737
Trvanie projektu: 08/2024 — 07/2026
Monitorovacie obdobie (od do): 08/2024 — 07/2026
Typ monitorovacej spravy: Zavereéna

1. Popis ¢innosti v rdmci projektu uskutoénenych po¢as monitorovacieho obdobia

V tejto Casti sa uvddza popis vykonanych cinnosti stvisiacich s realizéciou projektu aich
relevancia k naplfianiu milnikov (ak relevantné, napr. vyzaduje sa explicitny popis v pripade
laboratérneho vyskumu), publicita a jej preukdzanie. FPriimatel preukazuje splnenie prvkov
publicity predloZzenim relevantnych dokumentov — dokumenty je potrebné predloZit ako
samostatnu prilohu.

Projekt bol pocas celého obdobia realizovany v sulade s jeho hlavnym cielom: preskimat Specifika
spotrebitelského materializmu a nutkavej spotreby a vytvorit metodicky ramec prepéjajici validizované
dotazniky s neuromarketingovymi nastrojmi. Aktivity nadviazali na udaje uvedené v priebeZnej monitorovace;j
sprave a boli ukonéené v troch pracovnych balikoch.

Pracovny balik 1

Ciel: Kvantifikovat prepojenia spektra spolo¢ensko-ekonomickych, behavioralnych a
kognitivnych/psychologickych Specifik spotrebitela s vybranymi konstruktami stvisiacimi so spotrebitelskym
materializmom a nutkavou spotrebou.

Realizované &innosti:

Priprava vyskumu: V ramci pripravnych aktivit bola realizovana literarna reSers so zameranim na identifikaciu
aktualnych vedeckych poznatkov v oblasti spotrebitelského materializmu, kompulzivheho nakupovania,
behavioralnych a kognitivho-psychologickych faktorov spotrebitelského spravania. ReSers bola vykonana
prostrednictvom pristupu k renomovanym vedeckym databazam vratane Web of Science, Scopus,
ScienceDirect, SpringerLink, Taylor & Francis Online a Emerald Insight. Vystupom reser$e bol vyber
relevantnych teoretickych vychodisk a empirickych stadii, ktoré sluzili ako zaklad pre aktualizaciu
konceptualneho ramca a pre vyber overenych vyskumnych nastrojov.

Na zaklade ziskanych poznatkov bola nasledne pripravena vyskumna metodolégia a navrh dotaznikového
nastroja na zber kvantitativnych udajov.

Kvantitativny prieskum: V ramci vyskumu bola realizovana kvantitativna Studia zamerana na identifikaciu
vztahov medzi Specifikami spotrebitelov a mierou materializmu a nutkavej spotreby.
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Vyskumna vzorka zahffala udaje o respondentoch v nasledovnych identifikacnych kategériach: rod, vek,
vzdelanie, typ vzdelania, bydlisko, kraj, ekonomicky status, mesacny prijem, po&et sirodencov, dosiahnuté
vzdelanie matky, dosiahnuté vzdelanie otca a hmotné zabezpecenie v detstve. Pouzité boli nasledovné
metodiky:

Material Values Scale (MVS)- Richins, M., & Dawson, S. (2004)

Material Values Scale — Belk, R.W. (1985)

Compulsive Buying Behavior Scale — Edwards, E. A. (1993)

Compulsive Buying: Concept and Measurement — Valence, G., d'Astous, A., & Fortier, L. (1988)
Compulsive Online Shopping Scale (COSS) — Manchiraju, S., Sadachar, A., & Ridgway, J. L. (2016)

Prebehlo ziskavanie a priebezné zabezpecovanie primarnych dat prostrednictvom dotaznikového prieskumu,
ktoré boli predmetom nasledného spracovania a analyzy.

Analyza ziskanych dat:

Po ukonéeni zberu kvantitativnych udajov bola realizovana predbezna analyza dat, ktora zahffala Cistenie
datového suboru, kontrolu Uplnosti a konzistencie odpovedi a identifikaciu extrémnych hodnét.

Analytické spracovanie bolo vykonané prostrednictvom Statistického softvéru IBM SPSS Statistics.
PouZzité boli nasledujuce analytické metédy:

Deskriptivna Statistika (priemery, Standardné odchylky, mediany, percentualne zastupenie kategorii),
Testovanie normality rozdelenia (Kolmogorovov—Smirnovov test, Shapiro—Wilkxonov test),

Korela¢na analyza (Pearsonova a Spearmanova korelacia) na posudenie vztahov medzi premennymi,
Analyza rozdielov medzi skupinami (t-test pre nezavislé vybery, ANOVA, Kruskal-Wallisov test),
Zakladné vizualizacné techniky (grafy, histogramy, boxploty) na lepSiu interpretaciu vysledkov.
Vysledky analyzy tvoria zaklad pre dal$ie interpretacie a vystupy sUvisiace s naplfianim cielov projektu.
Pracovny balik 2

Ciel': Cielom pracovného balika 2 bolo identifikovat behavioralne a kognitivno-psychologické Specifika
spotrebitelského materializmu a nutkavej spotreby v podmienkach elektronického obchodu. Pozornost sa
sustredila najma na to, ako spotrebitelia s rozdielnou urovriou materializmu a kompulzivneho nakupovania
vizualne a emocionalne spracuvaju produktové a reklamné podnety.

Cielfom bolo zaroveri posudit moznosti vyuzitia eye-trackingu a automatizovanej analyzy mimiky tvare ako
doplnku validizovanych dotaznikovych metéd. Sledovalo sa, ¢i mozno prostrednictvom ukazovatelov vizualnej
pozornosti a emocionalnej odozvy identifikovat rozdiely medzi respondentmi s vy$§imi a niz§imi tendenciami
ku kompulzivnemu nakupovaniu alebo materializmu.

Realizované Cinnosti:

V uvodnej faze bol spracovany teoreticky a metodologicky ramec experimentalneho vyskumu. Boli
analyzované moznosti vyuzitia neuromarketingovych nastrojov pri skimani materializmu, kompulzivneho
nakupovania a spotrebitelského spravania v online prostredi. Nasledne boli vybrané vhodné psychometrické
nastroje, biometrické ukazovatele a marketingové stimuly.

Vyskum sa uskutocnil v niekolkych vzajomne prepojenych liniach:

Pilotny laboratérny vyskum reklamnych videi

Pilotny vyskum bol realizovany na vzorke 14 $tudentiek vo veku 17 az 21 rokov. Ugastni¢ky sledovali $tyri
reklamné videa — TIPOS, Radegast, Zalando a DM drogéria — a jeden neutralny internetovy podnet. Po¢as
expozicie boli zaznamenavané eye-trackingové a face-readingové daje. Ugastni¢ky zaroveri vyplnili dotaznik
Compulsive Online Shopping Scale.

Na zaklade pilotného merania boli navrhnuté Styri potenciélne indikatory kompulzivneho nakupovania:

e  variabilita valencie,
e rozsah valencie,
e reaktivita na podnet spojeny s odmenou,
e variabilita frekvencie Zmurkania.
Pre jednotlivé indikatory boli stanovené predbezné prahové hodnoty na urovni 75. percentilu.
Experimentalny vyskum reklamnych letakov

Hlavna experimentalna €ast bola realizovana na vzorke 177 respondentov. Respondenti sledovali 32
Standardizovanych reklamnych letakov. Jednotlivé letaky obsahovali:

e  krajinu pévodu,
e  obraz produktu,
e nazov a opis produktu,
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e |ogo znacky,
e cenu,
e informaciu o zlave, ak bola su€astou experimentalnej podmienky.

Produkty boli rozdelené podla typu na luxusné a bezné, znackové a neznackové a produkty so zlavou alebo
bez zlavy. Toto Elenenie umoznilo sledovat pozornost venovanu réznym produktovym, cenovym, znackovym a
informacnym prvkom.

Experiment bol realizovany prostrednictvom platformy iMotions. Vizualna pozornost bola zaznamenavana
pomocou eye-trackingu a emocionalne reakcie prostrednictvom automatizovanej analyzy mimiky tvare.

Medzi sledované eye-trackingové ukazovatele patrili najma:
¢as do prvej fixacie,

pocet fixacii,

¢as zotrvania v oblasti zaujmu,

percentualny ¢as pohladu,

opakované navstevy oblasti zaujmu,

amplituda sakad.

Face-readingovéa analyza zahffala najma:

valenciu emocionalnej reakcie,
arousal,
angazovanost,
neutralny vyraz,

e z3akladné emdcie.
Po skonc&eni expozicie respondenti vyplnili dotazniky zamerané na kompulzivne nakupovanie, materializmus a
spotrebitelsky etnocentrizmus. Dotaznikové a biometrické udaje boli nasledne prepojené prostrednictvom
identifikatora respondenta.
Analyza kompulzivheho nakupovania a biometrickych reakcii
Respondenti boli porovnavani podla urovne tendencii ku kompulzivnemu nakupovaniu. Analyza sa zamerala
na rozdiely vo vizualnom a emocionalnom spracovani obrazu produktu, ceny, zlavy, opisu produktu, znacky a
krajiny pévodu.
Analyza materializmu a biometrickych reakcii
Materializmus bol merany prostrednictvom Siestich poloziek odvodenych z Material Values Scale. Vytvorena
Skala dosiahla dobru vnutornu konzistenciu, Cronbachovo a = 0,869.
Vztahy medzi materializmom a eye-trackingovymi a face-readingovymi ukazovatelmi boli analyzované
pomocou Spearmanovych korelacii a porovnania skupin s nizSou a vy§Sou Uroviiou materializmu.
Vyskum nutkavého nakupovania v digitdlnom prostredi
Sucastou pracovného balika bola aj analyza vztahov medzi tendenciami k zavislostnému online nakupovaniu
a postojmi k umelej inteligencii. Vyskum na vzorke 853 respondentov potvrdil pozitivny vztah medzi online
shopping addiction a postojmi k Al. Mlads$i respondenti vykazovali vySSie tendencie k problémovému online
nakupovaniu a pozitivnejSie postoje k Al.
Pracovny balik 2 bol splneny realizaciou dotaznikového a neuromarketingového vyskumu, prepojenim
psychometrickych a biometrickych tdajov a identifikaciou konkrétnych vizualno-pozornostnych a
emocionalnych ukazovatelov. Vysledky zaroven vytvorili empiricky zaklad pre pracovny balik 3, zamerany na
tvorbu a overenie kombinovaného modelu merania materializmu a nutkavej spotreby.

Pracovny balik 3

Ciel: Cielom pracovného balika 3 bolo vytvorit’ a overit model na meranie urovne spotrebitelského
materializmu a identifikaciu tendencii k nutkavej spotrebe pomocou kombinacie validizovanych dotaznikovych
a neuromarketingovych metéd.

Model mal prepajat subjektivne Udaje ziskané prostrednictvom psychometrickych Skal s objektivnymi
ukazovatelmi vizuélnej pozornosti a emocionalnej odozvy. Vyuzité boli najma:

dotaznikové Skaly materializmu a kompulzivneho nakupovania,

eye-tracking,

automatizovana analyza mimiky tvare — face-reading,

ukazovatele emocionalnej aktivacie, valencie a vizualnej pozornosti.
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Cielom nebolo vytvorit samostatny klinicky diagnosticky nastroj, ale metodicky model umoznujuci identifikovat
rizikové tendencie a Specifické vzorce spracovania marketingovych podnetov. Biometrické ukazovatele boli
preto posudzované ako doplnok psychometrickych metdd.

Realizované &innosti:
1. Integracia dotaznikovych a neuromarketingovych udajov
V prvom kroku boli prepojené vysledky validizovanych dotaznikov s udajmi ziskanymi pomocou eye-trackingu

a face-readingu. Pre kazdého respondenta boli vytvorené psychometrické skére a priradené prislusné
biometrické ukazovatele zaznamenané pocas expozicie marketingovym podnetom.

V oblasti materializmu boli vyuzité polozky odvodené z Material Values Scale. Pri kompulzivnom nakupovani
sa pracovalo so Skalami zameranymi na vSeobecné kompulzivne nakupné spravanie a zavislostné online
nakupovanie, predovSetkym s Compulsive Buying Behavior Scale a Compulsive Online Shopping Scale.

Integrovany datovy subor umoznil posudzovat, ¢i respondenti s rozdielnou Uroviiou materializmu alebo
kompulzivneho nakupovania vykazuju rozdielne vzorce vizualnej pozornosti a emocionalnych reakcii.

2. Vyber potencialnych indikatorov modelu

Na zaklade teoretickych poznatkov, pilotného vyskumu a hlavného experimentu boli vybrané potencialne
indikatory vyuzitefné v kombinovanom modeli.

Z eye-trackingovych ukazovatelov boli posudzované najma:

e Cas do prvej fixacie,

e pocet fixacii,

e (gas zotrvania v oblasti zaujmu,

e percentualny ¢as pohladu,

e opakované navstevy oblasti zaujmu,

e amplitida sakad,

e variabilita frekvencie Zmurkania.
Z face-readingovych ukazovatelov boli posudzované najma:

e priemerna valencia,

e  variabilita valencie,

e rozsah valencie,

e arousal,

e angazovanost,

e neutralna mimicka reakcia,

e reaktivita na podnety spojené s odmenou.
Vyhodnocované boli aj rozdiely v pozornosti venovanej jednotlivym oblastiam reklamnych podnetov,
predovsetkym obrazu produktu, nazvu, cene, zlave, opisu produktu, znacke a krajine pévodu.
3. Pilotné vytvorenie kvalitativneho modelu kompulzivneho nakupovania
Na zaklade pilotného experimentu na vzorke 14 u€astniCok boli vytvorené Styri potencialne kvalitativne
indikatory:

e  variabilita valencie,

e rozsah valencie,

e reaktivita na odmenujuci podnet,

e variabilita frekvencie Zmurkania.
Pre kazdy indikator bola stanovena predbezna prahova hodnota na urovni 75. percentilu. Respondentka bola
povazovana za potencialne rizikovu, ak dosiahla skére COSS nad medianom a zaroven prekrocila prahovu

hodnotu najmenej v dvoch biometrickych ukazovateloch, pri€om aspon jeden z nich musel byt spojeny s
reakciou na odmeriujuci podnet.

4. Overovanie modelu kompulzivneho nakupovania na reklamnych letakoch

Dalsie overovanie bolo vykonané na vzorke 177 respondentov, ktori sledovali 32 §tandardizovanych
reklamnych letdkov. Respondenti boli rozdeleni podla urovne tendencii ku kompulzivnemu nakupovaniu a
nasledne boli porovnané ich eye-trackingové a face-readingové reakcie.

5. Overovanie modelu materializmu

Samostatna Cast’ bola zamerana na posudenie vztahu medzi materializmom a biometrickymi reakciami.
Materializmus bol merany pomocou Siestich poloziek Material Values Scale. Vytvorena skala dosiahla dobru
vnutornu konzistenciu, Cronbachovo a = 0,869. Urovern materializmu bola porovnana s ukazovatelmi vizualnej
pozornosti a mimickych reakcii.




Biakoovang s N = ﬁ URAD PODPREDSEDU VLADY |} V . .

) . SLOVENSKE) REPUBLIKY L VYSKUMNA

“ Eurépskou tniou pLA" LOBNOVYJ I PRE PLAN OBNOVY vesKumnA AGENTURA
NextGenerationEl A ZNALOSTNU EKONOMIKU VA/A A ihovaenA

AUTORITA

Priloha ¢.2a PpP verz 2.6

6. Porovnanie dotaznikovych a biometrickych metéd

V ramci pracovného balika boli porovnané moznosti a limity oboch skupin metdd. Dotaznikové skaly umoznili
spolahlivo stanovit uroven skumanych psychologickych kon&truktov, zatial €o neuromarketingové metédy
zachytili okamzité reakcie respondentov pocas spracovania marketingovych podnetov.

Vysledky ukazali, Ze biometrické udaje nemozZno povazovat za ndhradu validizovanych dotaznikov. Ich prinos
spoc€iva v zachyteni procesov, ktoré respondent nemusi vediet alebo chciet uviest v dotazniku, najma:
rychlosti orientacie na produktovy podnet,

rozdelenia pozornosti medzi produktové a informacéné prvky,

dynamiky vizualneho prehladavania,

variability emocionélnej odozvy,

e citlivosti na podnety spojené s odmenou.

NajvhodnejSim rieSenim je preto kombinovany postup, v ktorom psychometricka Skéla uruje uroven
skimaného konstruktu a biometrické Gdaje poskytuju doplfiujucu informaciu o spracovani marketingového
podnetu v realnom Case.

7. Vytvorenie vysledného metodického ramca
Na zaklade vykonanych analyz bol vytvoreny viacuroviiovy metodicky ramec pozostavajuci z troch zloZiek:

e Psychometricka zloZka — meranie materializmu a kompulzivheho nakupovania pomocou
validizovanych dotaznikovych Skal.
e Vizualno-pozornostna zlozka — hodnotenie ¢asu do prvej fixacie, €asu zotrvania, poctu fixacii,
amplitudy sakad a pozornosti venovanej jednotlivym oblastiam marketingového podnetu.
e Emocionalna zlozka — hodnotenie valencie, jej variability a rozsahu, angazovanosti, frekvencie
zmurkania a reakcie na odmenujuce podnety.
Za najslubnejSie ukazovatele kompulzivneho nakupovania boli oznacené rychlejSia orientacia na obraz
produktu, nizSie spracovanie reflektivnych informacii a zvySena variabilita reakcie na odmenujuce podnety.
Face-readingové ukazovatele sa ukazali ako doplnkové a pri statickych podnetoch mali niZz8iu rozliSovaciu
schopnost.
Pri materializme sa nepotvrdil dostato¢ne stabilny biometricky profil. Vysledny ramec preto odpori¢a merat
materializmus primarne psychometricky a biometrické udaje vyuzivat na skimanie reakcii na konkrétne
produktové kategorie a symbolické podnety.
8. Vyhodnotenie moznosti a limitov modelu
V zavere pracovného balika boli posudené moznosti praktického vyuzitia a metodické limity navrhnutého
rdmca. Vysledky potvrdili prinos kombinovania deklarovanych postojov s bezprostrednymi vizualnymi a
emocionalnymi reakciami. Zaroven sa vSak ukazalo, zZe jednotlivé biometrické ukazovatele samostatne
neposkytuju dostatoény zaklad na diagnostiku kompulzivneho nakupovania ani materializmu.
Identifikované boli najma tieto limity:

mala a homogénna vzorka pilotného merania,

prevazne neutralne mimické reakcie na statické reklamné letaky,

citlivost biometrickych udajov na kvalitu zaznamu a podmienky merania,

zavislost reakcii od typu a osobnej relevantnosti podnetu,

slabé a nestabilné vztahy medzi materializmom a biometrickymi ukazovatelmi,

potreba overenia modelu na vacSich vzorkach a v dynamickom nakupnom prostredi.

Pracovny balik 3 bol splneny vytvorenim a empirickym posudenim kombinovaného metodického rdmca.
Vysledkom nie je samostatna klinicka diagnostika, ale vedecky podlozeny model, v ktorom dotaznikové
nastroje predstavuju zaklad merania a eye-tracking a face-reading poskytuju doplnkové informacie o
pozornostnych a emocionalnych mechanizmoch spotrebitelského spravania.

Publicita a publikacné vystupy:

V sulade s poziadavkami na zabezpecenie publicity a transparentnosti financovania projektu boli realizované
viaceré aktivity zamerané na informovanie verejnosti a viditelnost podpory z Planu obnovy:

Na webovom sidle Fakulty manazmentu, ekonomiky a obchodu PreSovskej univerzity bola vytvorena
samostatna sekcia s nazvom ,Plan obnovy* https://www.unipo.sk/fakulta-manazmentu-ekonomiky-
obchodu/plan-obnovy-0, v kiorej su zverejnené informacie o projekte, jeho cieli, realizovanych aktivitach a
vystupoch.

Zakupené vybavenie (notebook a tlaciaren) bolo oznacené pozadovanymi nalepkami s logom Planu obnovy
podla prislusného manualu.



https://www.unipo.sk/fakulta-manazmentu-ekonomiky-obchodu/plan-obnovy-0
https://www.unipo.sk/fakulta-manazmentu-ekonomiky-obchodu/plan-obnovy-0
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Oznacené boli aj vstupné dvere pracovisk, kde pésobia ¢lenovia rieSitelského timu (hlavna rieSitelka a
administrativna pracovnicka), a to plagatmi oznacujucimi projekt z Planu obnovy SR.

Na medzinarodnej konferencii v Rime bol projekt prezentovany prostrednictvom plagatu, ktory obsahoval
pozadované logo NextGenerationEU.

Na medzinarodnej konferencii vo Vysokych Tatrach, organizovanej Fakultou manazmentu, ekonomiky

a obchodu, boli u€astnikom ponukané reklamné predmety s logom Planu obnovy

Rovnaké loga a vizualne oznacenie boli su€astou vSetkych prezentacii prispevkov na konferenciach, ako aj
vSetkych publikovanych vedeckych ¢lankov, ktoré vznikli ako vystup projektu.

Tieto aktivity si zdokumentované v podobe fotodokumentacie a prislusnych elektronickych zaznamov, ktoré su
predloZené v samostatnej prilohe monitorovacej spravy.

V ramci publicity boli splnené poziadavky na viditelnost' projektu prostrednictvom nasledujicich publikaénych a
prezentanych aktivit:

1. Publikovany vedecky ¢lanok v ¢asopise Innovative Marketing: ,Socio-Demographic Differences in
Compulsive Buying in Slovakia: A Quantile Regression Approach*®

2. Aktivna u€ast na medzinarodnej vedeckej konferencii v novembri 2025 vo Voderadoch MARKETING
AND MEDIA IDENTITY: THE POWER(S) OF COMMUNICATION s prispevkom: ,Relationships
Between Online Shopping Addiction Tendencies and Attitudes Toward Atrtificial Intelligence in the
Context of Demographic Factors*

3. Publikovany vedecky ¢lanok v ¢asopise The American Journal of Interdisciplinary Innovations and
Research: ,Exploring Eye-Tracking and Face-Reading Indicators of Compulsive Buying Tendencies in
Advertising Leaflet Processing*

4. Publikovany vedecky ¢lanok v €asopise Technium Business and Management: ,Materialism and
Biometric Responses to Advertising Leaflets: An Eye-Tracking and Face-Reading Study*

5. Publikovany vedecky ¢lanok v ¢asopise Journal of Global Science: ,Identifikacia kvalitativnych
ukazovatelov kompulzivneho nakupovania“

6. Aktivna u€ast na medzinarodnej vedeckej konferencii v oktébri 2025 v Rajeckych Tepliciach
Globalisation 2025 s prezentaciou prispevku: ,Compulsive Buying as a Diagnosis in Global Consumer
Culture: Neuromarketing Assessment*

7. Publikovany ¢lanok vo vedeckom recenzovanom konferenénom zborniku z medzinarodnej vedeckej
konferencie v oktobri 2025 v Rajeckych Tepliciach Globalisation 2025: ,Connections of Personality
Traits and Emotional Intelligence with Responses to Neuromarketing in a Globalized Environment®

8. Publikovany propagacny ¢lanok v ¢asopise Na Pulze: ,Neuromarketingovy vyskum podporeny
Planom obnovy*

9. Publikovany vedecky ¢lanok v ¢asopise Exclusive journal: ,Metodiky na meranie kompulzivneho
nakupovania: prehlfadova Studia“

10. Publikovany vedecky ¢lanok v ¢asopise Mlada veda: ,Materializmus a kompulzivne nakupovanie v
kontexte eye-trackingu: teoreticka Studia“

11. Publikovany vedecky ¢lanok v ¢asopise Technium Science: ,Gender and Age Differences in
Consumer Materialism*. Clanok bol uz aj citovany v &asopise Journal of Professional & Applied
Psychology, autormi Amina Mohsin, Omama Tariq v ¢lanku Personality, Self- esteem, and
Materialism in University Students.

12. Aktivna u€ast na medzinarodnej online konferencii ICQIS Innovation and Sustainability Urbino, Italy s
prezentaciou ¢lanku: ,Consumer Materialism and Compulsive Buying in E-Commerce: Insights from
Eye-Tracking Research®

13. Aktivna u€ast na medzinarodnej konferencii International Conference on Business and Industrial
Statistics (ICBIS-25) in Rome, Italy s prezentaciou ¢lanku: ,The Relationship between Compulsive
Buying and Internet Addiction in the Context of Consumer Behavior®, €lanok bol nasledne publikovany
v Casopise International Journal of Environmental Sciences

14. Aktivna u€ast na medzinarodnej vedeckej konferencii v septembri 2025 NeuroBusiness Conference
2025: Bridging Neuroscience for Enhanced Business v Dubrovniku s prezentaciou ¢lanku:
,Compulsive Buying from the Perspective of Eye-Tracking Research”

15. Publikovany vedecky ¢lanok v ¢asopise Journal of Management and Business: Research and
Practice: ,Evaluation of Sales Behavior by Customers in the Context of Selected Characteristics of
Salespeople”

16. Aktivna u€ast na medzinarodnej vedeckej konferencii v septembri 2025 vo Vysokych Tatrach EMB
2025 s prezentaciou prispevku: ,Compulsive buying in the context of socio-demographic
characteristics®

Relevantné dokumenty preukazujice spinenie prvkov publicity su prilozené v samostatnej prilohe spravy.
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V rdmci rieSenia projektu boli do aktivit zapojeni aj Studenti bakalarskeho a magisterského stupfia Studia, a to
prostrednictvom spracovania zavere¢nych prac tematicky prepojenych s ciefmi projektu.

Na akademicky rok 2025/2026 boli vypisané 4 bakalarske prace a 3 diplomové prace, ktorych témy reflektuju
problematiku skimanu v rdmci projektu. VSetky prace su vedené hlavnou rieSitelkou projektu ako Skolitelkou.
Témy zavere€nych prac su nasledovné:

Bakalarske prace:

Analyza spotrebitelského spravania z pohladu socioekonomickych, behavioralnych a psychologickych faktorov
Specifika spotrebitelského materializmu v podmienkach online prostredia

Implementacia principov cirkularnej ekonomiky na Slovensku a vo vybranych krajinach sveta

Hodnotenie vybraného e-shopu z hladiska pouzivatefov pomocou technoldgie eye-tracking

Diplomové prace:

Pdsobenie online prostredia na rozvoj kompulzivneho nakupovania

Analyza vztahov medzi spotrebitelskym materializmom a kompulzivnym nakupovanim

Vnimanie cirkularnej ekonomiky v kontexte materialistickych hodnét

V$etky vypisané témy boli ispesne obhajené. Studenti mali pristup k vyskumnym vystupom, metodikam a
datam projektu, €o im umoznilo kvalitne spracovat vlastné empirické vyskumy.

Zaroven boli poznatky a vysledky z rieSenia projektu za¢lenené do vyucby, a to najma v predmetoch
zameranych na spotrebitelské spravanie, marketingovu psycholdgiu a udrzatelnost v obchode. Tymto
spbsobom projekt prispieva k prepojeniu vedy, vyskumu a vzdelavania.

Preukazanie ¢innosti

Cinnosti su prepojené s metédami verifikacie milnikov a s 12 zmluvnymi vystupmi. Vysledky vyskumu neboli
spracované v samostatnych reSerSnych, metodickych, datovych alebo interpretanych reportoch; boli priamo
zaclenené do publikovanych &lankov a prispevkov.

2. PInenie milnikov?

V tejto Casti sa uvadzaju stanovené milniky zo zmluvy, podrobny popis a preukdzanie
pokroku, resp. splnenie/nesplinenie milnikov, ak relevantné. Do priloh je potrebné uviest
vietku podpornU dokumentdciu preukazujicu spifianie milnikov podla znenia zmluvy.

! Nie je relevantné, ak milniky nie si definované v prilohe Opis projektu Zmluvy o PPM.
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Zasada vykazovania

Vysledky vSetkych vyskumnych faz boli spracované priamo v ¢lankoch a prispevkoch; samostatné
reSerSné, metodické, datové ani interpretacné reporty nevznikli. Publikacie preto predstavuju vecny
dbkaz splnenia mifnikov. Ten isty ¢lanok moze byt uvedeny pri viacerych mifnikoch iba vtedy, ak
jeho odli$né &asti preukazuju odlisné fazy jedného vyskumu — teoretické vychodiska, metodiku,
zber a analyzu dat alebo interpretaciu. Nejde o viachasobné zapocitanie ¢lanku ako zmluvného
vystupu.

MiFnik 1 — Dokladna analyza literatury a teoreticky ramec
Pracovny balik: PB1

Oc¢akavany termin: M5 (12/2024)

Metdda verifikacie podla Opisu projektu: Dokoncena literarna reSers a teoreticky ramec
projektu.

Stav: splneny

Literarna resers a teoreticky ramec nevznikli ako samostatny formalny dokument. I$lo o pracovnu
fazu priamo zaclenenu do pripravy publikacii. Jej vysledkom bolo vymedzenie konstruktov
materializmu, kompulzivneho a online nakupovania, spotrebitelského etnocentrizmu, socio-
demografickych determinantov a vyuzitia eye-trackingu, face-readingu a GSR/EDA. Obsah tejto
fazy je pristupny najma v ¢astiach Teoretické vychodiska/Literature review publikacii €. 9, 10 a 12.
Neskorsi datum publikovania vyjadruje termin diseminacie, nie zaCiatok spracovania teoretickych
vychodisk.

Mirnik 2 — Navrhnutie vyskumného ramca a metod

Pracovny balik: PB1

Oc¢akavany termin: M8 (03/2025)

Metdda verifikacie podla Opisu projektu: Dokonéeny vyskumny ramec, metodolégia projektu a
schvaleny vyskumny plan.

Stav: splneny

Vyskumny ramec, metodoldgia a plan experimentalneho vyskumu neboli vyhotovené ako
samostatna priloha alebo samostatny report. Boli priebezne rozpracované priamo v rukopisoch
publikacii. R&mec kombinoval validizované dotazniky, plan vyberu vzoriek, neuromarketingove
merania, analytické postupy a 32 Standardizovanych reklamnych letakov; definoval tiez oblasti
zaujmu a ukazovatele eye-trackingu a face-readingu. Jeho realizovana podoba je opisana najma v
Castiach Methodology/Materials and methods publikacii €. 3, 4, 5, 12 a 14.

Mirnik 3 — Zbieranie a analyza dat

Pracovny balik: PB2, PB3

Ocakavany termin: M12 (07/2025)

Metéda verifikacie podl'a Opisu projektu: Dokon&ené zbieranie dat a analyza
neuromarketingovych a dotaznikovych dat.

Stav: splneny

Zrealizovany bol dotaznikovy zber na kvétnej vzorke 1 000 respondentov (FOCUS), pilotné
laboratérne meranie 14 uc€astnicok, experiment reklamnych letakov na vzorke 177 respondentov a
doplnkové vyskumné linie. Data boli kontrolované, Cistené, anonymizované a analyzované v IBM
SPSS a iMotions. Samostatny report o zbere a analyze dat nebol vytvoreny. Spésob zberu,
vyskumné nastroje, charakteristiky vzoriek a analytické postupy su uvedené v metodickych Castiach
publikacii; vysledky analyz su uvedené v ich Castiach Results/Vysledky. Experiment reklamnych
letakov je zdokumentovany najma v publikaciach €. 3 a 4.

Milnik 4 — Spracovanie a interpretacia vysledkov

Pracovny balik: PB2, PB3

Oc¢akavany termin: M18 (01/2026)
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Metoda verifikacie podla Opisu projektu: Interpretované vysledky a zavery z analyzy dat.
Stav: splneny

Vysledky boli spracované a interpretované priamo v empirickych publikaciach; samostatny
interpretany report nebol vytvoreny. Potvrdili sa najma socio-demografické suvislosti
kompulzivneho nakupovania, rychlejSia orientacia respondentov s vy§§im CBB na obraz produktu a
slabsia rozliSovacia schopnost face-readingu pri statickych letakoch. Pri materializme sa
nepreukazal stabilny biometricky profil. Konkrétne vysledky, ich vyznam a vztah k ciefom projektu
sU uvedené v Castiach Results, Discussion a Conclusion publikacii &. 1-5 a 13-16.

MiFnik 5 — Dokonéenie pisomnej spravy a publikacii

Pracovny balik: PB3

Ocakavany termin: M20 (03/2026)

Metdda verifikacie podla Opisu projektu: Dokonena pisomna sprava projektu a pripravené
publikacie na zverejnenie.

Stav: splneny

Do M20 boli vysledky projektu spracované v rukopisoch a publikaciach. Samostatné vyskumné
reporty popri ¢lankoch nevznikli; pisomnymi vysledkami projektu su publikacie a monitorovacie
spravy. Stav jednotlivych 16 publikacnych dbkazov je uvedeny v registri.

Milnik 6 — Prezentacie vysledkov a komunikaéné aktivity

Pracovny balik: PB2, PB3

Ocakavany termin: M22 (05/2026)

Metoda verifikacie podra Opisu projektu: Uspesne uskutoénené prezentacie vysledkov projektu
a komunikaéné aktivity s odbornou verejnostou.

Stav: splneny

Vysledky boli prezentované na konferenciach ICQIS 2025, ICBIS-25, NeuroBusiness 2025,
Marketing and Media Identity 2025 a Globalisation 2025; popularizaény ¢lanok bol publikovany v
Casopise Na pulze. Informacie o projekte a 16 publikaénych dékazoch su zverejnené na stranke
fakulty: https://www.unipo.sk/fakulta-manazmentu-ekonomiky-obchodu/plan-obnovy-0.

Mirnik 7 — Uzavretie projektu a vyhodnotenie vystupov

Pracovny balik: PB3

Ocakavany termin: M24 (07/2026)

Metéda verifikacie podla Opisu projektu: Uzavretie projektu a vyhodnotenie dosiahnutych
vystupov v porovnani s pévodnymi cielmi.

Stav: splneny

Projekt splnil tri vecné ciele a vytvoril kombinovany metodicky ramec s psychometrickou, vizualno-
pozornostnou a emocionalnou zlozkou. Zmluvnych 12 vystupov je vyhodnotenych v samostatnom
registri presne podla asti 3.1.3 Opisu projektu. Sestnast publikacii predstavuje dékazy a
nadplanové diseminacné vysledky, nie 16 samostatnych zmluvnych vystupov.

Vystupy projektu podla ¢asti 3.1.3 List of Deliverables

Zmluvne bolo stanovenych 12 vystupov. Ich poradové C&isla, nazvy, pracovné baliky a planované
mesiace su nizsie uvedené bez zmeny. Sestnast &lankov a prispevkov je evidovanych ako
publikaéné dbékazy; nejde o rozSirenie poctu zmluvnych vystupov.

Tabulka s vystupmi podla Opisu projektu 3.1.3 Zoznam vystupov sa nachadza v prilohe.

3. Identifikacia problémov a rizik, prijaté opatrenia na ich odstranenie
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Vratane zdévodnenia odchylky skutocného stavu od pldnovaného. Dévody, ktoré brdnia
naplneniu milnikov!.

Pocas realizacie projektu sa nevyskytol problém, ktory by znemoznil dosiahnutie vecnych cielov.
Zistené odchylky boli technického a organizacného charakteru a boli riadené priebeznymi
opatreniami.

Technicka realizacia merani

Synchronizacia eye-trackingu, face-readingu, dotaznikov a GSR/EDA si vyzadovala pilotné
testovanie, kalibraciu a konzultacie s podporou iMotions a Smart Eye Al-X. V zavere projektu bol
zakupeny Specializovany softvér na synchronizaciu GSR/EDA. Tym sa vytvorili podmienky na
nadvazujuce vyuzitie metodického a technického ramca po skon&eni projektu.

Nabor a Standardizacia

Individualna kalibracia a dostupnost laboratdria zvySili organizaénu naro¢nost. Riziko bolo
zmiernené planovanim terminov, spolupracou s fakultou a doplnenim vzdialeného zberu. Hlavny
dotaznikovy vyskum zahffal 1 000 respondentov a experiment s letdkmi 177 respondentov.
Povodne SirSi subor podnetov bol po pilotovani Standardizovany na 32 letakov, €o zvysSilo
porovnatelnost merania bez zmeny ciela projektu.

Vzt'ah milnikov a publikacii

Samostatné reSersné, metodické, datové ani analytické reporty neboli vytvorené. Vysledky
jednotlivych faz vyskumu boli zaélenené priamo do ¢lankov. Rovnaka publikacia preto méze vecne
suvisiet’ s viacerymi milnikmi, avSak pri kazdom z nich sa odkazuje na inu €ast ¢lanku: teoretickeé
vychodiska pri M1, metodiku pri M2, opis zberu a analyzy pri M3 a vysledky, diskusiu a zavery pri
M4. Publikacia sa pritom ako zmluvny vystup zapoc€itava iba raz podfa registra vystupov.
Terminy konferencii sa nezhodovali s planom prezentovania vysledkov vyskumu v milnikoch.
Vzhladom na jedine¢nost medzinarodnych vedeckych konferencii a oblast ich zamerania nebolo
mozné menit G&ast podla planovanych terminov v projekte. Casovo posunuta aktivna Géast na
konferenciach oproti planu nijako neznizuje vyznam vystupov.

Viaceré granty na jednej publikacii

Pri dvoch publikaciach, na ktorych je uvedenych viac grantov, sa priklada osobitné vyjadrenie o
vecnom podiele grantov. Ani v jednej z uvedenych publikacii nedoslo k dvojitému financovaniu.

4. Popis planovanych &innosti v nasledujucom monitorovacom obdobi?

V pripade indikovaného omeskania sa osobitne uvedu pldnované cinnosti, ktorymi sa
zabezpecdi realizdcia projektu v pozadovanom termine.

5. Vyhldasenie za osobu zodpovednu za projekt/East projektu

2 Nie je relevantné v pripade, zavere&nej monitorovacej spravy.
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Ja, dolu podpisand osoba zodpovednd za projekt/Cast projektu Cestne vyhlasujem, ze
Udaje uvedené v tejto monitorovacej sprave a vietkych jej prilohdch su Uplné a pravdivé.

Meno a priezvisko osoby
zodpovednej za projekt/Cast
projektu:

D&tum podpisu a podpis osoby
zodpovednej za projekt/Cast
projektu:

6. Vyhldasenie za prijimatela

Ja, dolu podpisany/d& statutdrny orgdn / osoba oprdvnend konat za prijimatela cestne
vyhlasujem, Ze Udaje uvedené v tejto monitorovacej sprdve a vietkych jej prilohdch su

Upliné a pravdivé.

Meno a priezvisko statutdrneho
z4stupcu/ osoby poverenej
konat za priimatela:

Datum podpisu a podpis
statutdrneho zdstupcu/ osoby
poverenej konat za prijimatela:




