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Monitorovacia sprava ¢.

(Tato priloha sa do systému e-grant nevkladd, sluzi ako pomdbcka na pripravu
Monitorovacej sprdvy. Monitorovacia sprdva sa predkladd prostrednictvom formuldru v
systéme e-grant)

Ndzov prijimatela:

Jednoznacnd identifikécia projektu alebo | Vyskum Specifik spotrebitelského materializmu
jeho Casti (ak relevantné napr. Meno a nutkavej spotreby v kontexte
a priezvisko podporeného doktoranday): neuromarketingu

Ing. lvana Ondrijovad, PhD.

Kod vyzvy : 09103-03-V04

Kéd projektu: 09103-03-V04-00737
Trvanie projektu: 08/2024 - 07/2026
Monitorovacie obdobie (od do): 08/2024 - 07/2025
Typ monitorovacej sprdvy: priebeznd

1. Popis ¢innosti v ramci projektu uskutoénenych poc¢as monitorovacieho obdobia

V tejto Casti sa uvddza popis vykonanych cinnosti sUvisiacich s realizéciou projektu aich
relevancia k naplfianiu milnikov (ak relevantné, napr. vyzaduje sa explicitny popis v pripade
laboratérneho vyskumu), publicita a jej preukdzanie. Priimatel preukazuje splnenie prvkov
publicity predloZzenim relevantnych dokumentov — dokumenty je potrebné prediozZit ako
samostatnu prilohu.

V priebehu sledovaného monitorovacieho obdobia boli realizované akfivity
zodpovedajuce Pracovnému baliku 1 (M1 - M8) a Ciastocne aj Pracovnému baliku
2 (M9 = M12), ktoré nadvdzuju na pladnované ciele projektu.

Pracovny balik 1:

Ciel: Kvantifikovat prepojenia spektra spolocensko-ekonomickych, behaviordinych
a kognitivnych/psychologickych Specifik spotrebitela s vybranymi konstruktami
sUvisiacimi so spotrebitelskym materializsmom a nutkavou spotrebou.

Realizované &innosti:

Priprava vyskumu: V rdmci pripravnych aktivit bola realizovand literdrna resers so
zameranim na identifikdciu aktudinych vedeckych poznatkov v oblasti
spotrebitelského materializmu, kompulzivneho nakupovania, behaviordinych a
kognitivno-psychologickych faktorov spotrebitelského sprdvania. Resers bola
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vykonand prostrednictvom pristupu k renomovanym vedeckym databdzam
vratane Web of Science, Scopus, ScienceDirect, SpringerLink, Taylor & Francis
Online a Emerald Insight. Vystupom reserse bol vyber relevantnych teoretickych
vychodisk a empirickych $tudii, ktoré slUzili ako zdklad pre aktualizaciu
konceptudineho rdmca a pre vyber overenych vyskumnych ndstrojov.

Na zdklade ziskanych poznatkov bola ndsledne pripravend vyskumnd
metodoldgia a ndvrh dotaznikového ndstroja na zber kvantitativnych Udajov.

Kvantitativny prieskum: V rdmci vyskumu bola realizovand kvantitativna stddia
zamerand na identifikdciu vztahov medzi Specifikami spotrebitelov a mierou
materializmu a nutkavej spotreby.
Vyskumnd vzorka zahfiiala Udaje o respondentoch v nasledovnych
identifikacnych kategdridch: rod, vek, vzdelanie, typ vzdelania, bydlisko, kraj,
ekonomicky status, mesacny prijem, pocet sirodencov, dosiahnuté vzdelanie
matky, dosiahnuté vzdelanie otca a hmotné zabezpelenie v detstve. Pouzité boli
nasledovné metodiky:
e Material Values Scale (MVS)- Richins, M., & Dawson, S. (2004)
e Material Values Scale - Belk, R.W. (1985)
e Compulsive Buying Behavior Scale — Edwards, E. A. (1993)
e Compulsive Buying: Concept and Measurement — Valence, G., d'Astous, A.,
& Fortier, L. (1988)
e Compulsive Online Shopping Scale (COSS) — Manchirgju, S., Sadachar, A., &
Ridgway, J. L. (2016)
Prebehlo ziskavanie a priebezné zabezpelovanie primdrnych dat prostrednictvom
dotaznikového prieskumu, ktoré boli predmetom ndsledného spracovania a
analyzy.

Analyza ziskanych dat:

Po ukonceni zberu kvantitativnych Udajov bola realizovand predbeind analyza
ddat, ktord zahfiiala Cistenie ddtového suboru, kontrolu Uplnosti a konzistencie
odpovedi a identifikdciu extrémnych hodnot.

Analytické spracovanie bolo vykonané prostrednictvom Statistického softvéru IBM
SPSS Statistics.

Poufzité boli nasledujuce analytické metddy:
e Deskriptivna Statistika (priemery, Standardné odchylky, medidny,
percentudine zastUpenie kategdrii),
¢ Testovanie normality rozdelenia (Kolmogorovov-Smirnovov test, Shapiro—
Wilkxonov test),
e Korela¢nd analyza (Pearsonova a Spearmanova koreldcia) na posudenie
vztahov medzi premennymi,
e Analyza rozdielov medzi skupinami (t-test pre nezavislé vybery, ANOVA,
Kruskal-Wallisov test),
e Zd&kladné vizualizacné techniky (grafy, histogramy, boxploty) na lepsiu
interpretdciu vysledkov.
Vysledky analyzy tvoria zé&klad pre dalSie interpretdcie a vystupy suvisiace s
naplfianim cielov projektu.
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Pracovny balik 2 (Ciastocne splneny - do M12, vzhladom na jeho pldn do M16):

Ciel: Identifikovat behaviordine a kognitivne/psychologické Specifika
spotrebitelského materializmu a nutkavej spotreby v podmienkach elektronickénho
obchodu.

Realizované éinnosti:

Priprava experimentu: Bol navrhnuty dizajn experimentu vyuzivajici ndstroje
neuromarketingu vratane eye-tfrackingu a biometrie mimiky na meranie reakcii
UcCastnikov pri interakcii s e-commerce podnetmi.

Respondenti boli podrobeni presne definovanému experimentdlnemu zadaniu,
ktoré prebiehalo nasledovne:

Zadanie pre respondentov:

Uloha trvala 15 minUt: ndviteva internetu a vyhladdvanie daréekov, ktoré by
chceli dostat na Vianoce. Mohli navstivit viaceré e-shopy s neobmedzenym
financnym rozpoctom. Vybrané polozky bolo potrebné vkladat do virtudineho
kosika.

Reakcie respondentov boli merané pomocou eye-trackingu a face-readingu
(biometria tvare) pocas vykondvania zadanej Ulohy. Po uplynuti Casu sa meranie
automaticky ukoncilo.

Bezprostredne po experimente respondenti vyplnili dotaznik. Dotaznik zahffial
metodiky:

Compulsive Buying Behavior Scale (Edwards, 1993),

Compulsive Online Shopping Scale (COSS) (Manchiraju, Sadachar & Ridgway,
2016).

Tento postup umoznil zachytit vizudine sprévanie (eye-tracking), emociondine
reakcie (biometria mimiky) a kompulzivhe ndkupné tendencie pomocou
overenych psychometrickych skdl, ¢im projekt pokrocil v splneni ciela identifikovat
behaviordine a kognitivno-psychologické Specifikd spotrebitelského materializmu v
elektronickom obchode.

Spracovanie Udajov a disemindcia: Zacalo sa spracovanie vyskumnych vystupov
a ich sirenie prostrednictvom vedeckych publikdcii a konferencnych prispevkov.

Publicita a publikaéné vystupy:

V sUlade s pozZiadavkami na zabezpecenie publicity a tfransparentnosti
financovania projektu boli realizované viaceré aktivity zamerané na informovanie
verejnosti a viditelnost podpory z Pldnu obnovy:

e Na webovom sidle Fakulty manazmentu, ekonomiky a obchodu Presovskej
univerzity bola vytvorend samostatnd sekcia s ndzvom Pldn obnovy
https://www.unipo.sk/fakulta-manazmentu-ekonomiky-obchodu/plan-
obnovy-0, v ktorej sU zverejnené informdcie o projekte, jeho cieli a
vystupoch.

e Zakupené vybavenie (notebook a tlaciaren) bolo oznacené pozadovanymi
ndlepkami s logom Pldnu obnovy podla prislusnéno manudilu.
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e« Oznacené boli aj vstupné dvere pracovisk, kde pdsobia Clenovia
riesitelskeho timu (hlavna riesitelka a administrativna pracovnicka), a to
plagdtmi oznacujucimi projekt z Planu obnovy SR.

e Na medzindrodnej konferencii v Rime bol projekt prezentovany
prostrednictvom plagdtu, ktory obsahoval pozadované logo
NextGenerationEU.

e Rovnaké logd a vizudine oznacenie boli sucastou vietkych prezentdcii
prispevkov na konferencidch, ako aj vietkych publikovanych vedeckych
Clankov, ktoré vznikli ako vystup projektu.

Tieto aktivity sU zdokumentované v podobe fotodokumentdcie a prislusnych
elektronickych zdznamov, ktoré su predlozené v samostatnej prilohe
monitorovacej spravy.

V rémci publicity boli spinené poziadavky na viditelnost projektu prostrednictvom
publikac&nych a prezentacnych aktivit uvddzanim formulky s podakovanim
projektu.

Relevantné dokumenty preukazujuce splnenie prvkov publicity su prilozené v
samostatnej prilohe spravy.

V rdmci rieSenia projektu boli do aktivit zapojeni aj studenti bakaldrskeho a
magisterského stupna studia, a to prostrednictvom spracovania zavereénych prdac
tematicky prepojenych s cielmi projektu.

Na akademicky rok 2025/2026 boli vypisané 4 bakaldrske prdce a 3 diplomové
prdce, ktorych témy reflektuju problematiku skimanu v rdmci projektu. Vietky
prdce sU vedené hlavnou riesitelkou projektu ako Skolitelkou. Témy z&verecnych
prdc sU nasledovné:

Bakaldrske prace:
1. Analyza spotrebitelského spravania z pohladu socioekonomickych,
behaviordinych a psychologickych faktorov
2. Specifikd spotrebitelského materializmu v podmienkach online prostredia
3. Implementdcia principov cirkuldrnej ekonomiky na Slovensku a vo
vybranych krajindch sveta
4. Hodnotenie vybraného e-shopu z hladiska pouzivatelov pomocou
technoldgie eye-tracking
Diplomové prdce:
1. P&sobenie online prostredia na rozvoj kompulzivneho nakupovania
2. Analyza vzfahov medzi spotrebitelskym materializmmom a kompulzivnym
nakupovanim
3. Vnimanie cirkuldrnej ekonomiky v kontexte materialistickych hodnét
Na vietky vypisané témy sa uz prihldsili Studenti, Co potvrdzuje atraktivnost a
aktudinost riesenej problematiky. Studenti maju pristup k vyskumnym vystupom,
metodikdm a dadtam projektu, o im umozniuje kvalitne spracovaf viastné
empirické vyskumy.
Zdroven boli poznatky a vysledky z rieSenia projektu zaclenené do vyucby, a to
najmé v predmetoch zameranych na spoftrebitelské spravanie, marketingovu
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psycholdgiu a udrzatelnost v obchode. Tymto spdsolbom projekt prispieva k
prepojeniu vedy, vyskumu a vzdeldvania.

2. PInenie milnikov!

V tejto Casti sa uvdadzaju stanovené milniky zo zmluvy, podrobny popis a preukdzanie
pokroku, resp. splnenie/nesplinenie milnikov, ak relevantné. Do priloh je potrebné uviest
vietku podporni dokumentdciu preukazujicu spifianie milnikov podla znenia zmluvy.

V rdmci sledovaného monitorovacieho obdobia bol zaznamenany vyznamny
pokrok v plneni pldnovanych milnikov projektu. V tejto Casti uvadzame prehlad
jednotlivych milnikov podia zmluvy, ich stav naplnenia a spdsob overenia.
Podpornd dokumentdcia je prilozend ako samostatnd priloha.

Milnik 1: Dékladnd analyza literatlry a teoreticky rémec

Cislo pracovného balika: 1

Navrhovany spdsob overenia: Dokoncend literdrna resers a teoreticky ramec
projektu

Ocakdvany ¢as dosiahnutia milnika: Mesiac 5

Stav plnenia: Spineny

Popis plnenia:

V rédmci tohto milnika bola zrealizovand rozsiahla literdrna resers s dérazom na
prepojenie klu€ovych vyskumnych oblasti — spotrebitelsky materializmus,
kompulzivne nakupovanie, behaviordine a kognitivne faktory ovplyviujuce
ndkupné sprdvanie. Resers bola vykonand prostrednictvom vedeckych databdz
ako Web of Science, Scopus, ScienceDirect, SpringerLink, Taylor & Francis Online a
Emerald Insight.

Na zdklade ziskanych poznatkov bol vypracovany teoreticky rdémec projektu, ktory
obsahuje konceptudine prepojenia medzi vyskumnymi premennymi a z&kladné

! Nie je relevantné, ak milniky nie si definované v prilohe Opis projektu Zmluvy o PPM.
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hypotézy projektu. Vystupy boli zaroven vyuzité pri tvorbe studijnych materidlov,
priprave vyskumnych metodik a publikované vo forme vedeckych cldnkov.

Milnik 2: Navrhnutie vyskumného rdmca a metdd

Cislo pracovného balika: 1

Navrhovany spdsob overenia: Dokonceny vyskumny ramec, metodoldgia projektu
a schvdleny vyskumny pldn

Ocakdvany ¢as dosiahnutia milnika: Mesiac 8

Stav plnenia: Splneny

Popis plnenia:

Na zdklade spracovaného teoretického rdmca bol vypracovany vyskumny rémec
projektu, ktory definuje jednotlivé vyskumné premenné, vztahy medzi nimi a ndvrh
analytickych pristupov.

Vypracovand a pilotne overend bola aj metodoldgia projektu, ktord zahfiia:

Dotaznikovy vyskum zamerany na spolocensko-ekonomické, behaviordine a
kognitivno-psychologické faktory ovplyvhiujice materializmus a nutkavé
nakupovanie.

Vyber a validacia vyskumnych ndstrojov: Material Values Scale (Richins & Dawson,
2004), Material Values Scale (Belk, 1985), Compulsive Buying Behavior Scale
(Edwards, 1993), COSS (Manchiraju et al., 2016) a metodika Valence, d’'Astous &
Fortier (1988).

Pldn experimentdineho vyskumu realizovaného prostrednictvom
neuromarketingovych technoldgii (eye-tracking, biometria tvdre).

Milnik 3: Zbieranie a analyza dat

Cislo pracovného balika: 2, 3

Navrhovany spdsob overenia: Dokoncené zbieranie ddat a analyza
neuromarketingovych a dotaznikovych dat

Ocakavany ¢as dosiahnutia milnika: Mesiac 12

Stav plnenia: Spineny

Popis priebehu plnenia:
V rémci milnika sa realizuje zber a spracovanie primdrnych Udajov v dvoch linidch:

Dotaznikovy vyskum: Prebieha zber Udajov, aktudine je ziskand reprezentativna
vzorka respondentov. Zber zahfiia premenné ako: vek, rod, vzdelanie, typ
vzdelania, kraj, bydlisko, ekonomicky status, prijem, sirodeneckd konsteldcia,
vzdelanie rodicov a materidine zabezpecenie v detstve.

Experimentdlna cast: Meranie eye-tracking a biometrie tvdre

V rdmci milnika 3 bol realizovany experimentdlny vyskum s vyuzitim technoldégie
eye-frackingu, konkrétne zariadenia Smart Eye Al-X, ktoré je sucasfou vybavenia
Laboratéria neuromarketingu FMEO.
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Z&dznam a analyza dat boli realizované prostrednictvom softvéru iMotions, ktory je
plne kompatibilny s pouzitym hardvérom. Tento softvérovy modul umozniuje nielen
pripojenie a synchroniz&ciu zariadenia, ale aj pokrocilu analyzu vizudlnej pozornosti
prostrednictvom ndstrojov ako:

e Heat map (teplotnd mapa) - vizudine zndzornenie intenzity sledovania

jednotlivych oblasti obrazovky,

e AOQI (Area of Interest) — presne definované oblasti zaujmu, ktorym bola

venovand pozornost Ucastnikov,

e TTFF (Time to First Fixation) — Cas do prvej fixdcie na AOI od zaciatku

prezentdcie podnetuy,

e Dwell Time - celkovy Cas zotrvania pohladu v danej AQI,

e Fixation Count — pocet fixdcii v rdmci AO,

e Revisits — pocCet ndvratov pohladu do AQ,

e Ratio (%) — percentudiny podiel UCastnikov, ktori fixovali danu oblast.
Vystupy z eye-trackingu su neoddelitelnou sUcastou interpretéacie
experimentdlnych dat projektu a priamo podporuju analytickd cast vyskumnych
vystupov napojenych na milnik 3.

V rédmci realizécie experimentdineho vyskumu sme vyuZili aj technoldgiu
rozpozndvania emaocii na z&klade vyrazov tvare — tzv. face-reading. Na tento Ucel
bol pouzity softvérovy modul intfegrovany do analytickej platformy iMotions, ktory
umozniuje automatické snimanie a vyhodnocovanie emociondinych reakcii
prostrednictvom kamery. Technoldgia je postavend na analyze mikroexpresii a
svalovych pohybov v oblasti tvdre na zdklade klasifikGcie podla zakladnych
univerzdlnych emacii.

Meranie prebiehalo v redlnom case pocas expozicie vizudlnym podnetom
(reklamnym spotom, obrdzkom a webovym strdnkam). Softvér detegoval a
analyzoval nasledujuce zdkladné emdcie: Radost (joy), Prekvapenie (surprise),
Smutok (sadness), Strach (fear), Znechutenie (disgust), Hnev (anger), Neutralita
(neutral).

Okrem toho boli zaznamendvané agj zlozitejSie ukazovatele, ako napriklad valencia
(pozitivne/negativhe naladenie), arousal (mierka vzruenia) &i dominancia. Udaje
boli synchronizované s Casovym priebehom prezentovaného podnetu, o
umoznilo presné mapovanie okamzitych emociondinych reakcii na jednotlivé Casti
stimulu.

Face-reading technoldgia bola pouZitd ako komplementdrna metdda k eye-
trackingu s cielom ziskat hlbsi pohlad na emoc&né spracovanie reklamnych a
marketingovych podnetov. Tadto kombindcia technoldgii vyznamne prispela k
plneniu cielov v oblasti zZberu dat o spotrebitelskom sprédvani a emociondinej
odozve.

Merania prebiehali v sulade s etickymi principmi, pricom respondenti boli pred
realizdciou merani obozndmeni s ich priebehom a podpisovali Informovany suhlas
(v prilohe).

Analyza prebieha priebezne a zahfia:
— Deskriptivhu a induktivnu Statistiku,
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— Faktorovu aregresnt analyzu,
— Spracovanie neuromarketingovych dat.

Prehlad odbornych vystupov k milnikom je v prilohe 3.1.3 Zoznam vystupov -
priebeznd sprava

3. Identifikacia problémov a rizik, prijaté opatrenia na ich odstranenie

Vratane zdévodnenia odchylky skutocného stavu od pldnovaného. Dévody, ktoré brdnia
naplneniu milnikov!.

PocCas realizdcie projektu sa nevyskytli zdsadné problémy, ktoré by ohrozili
naplfianie jeho cielov alebo plnenie milnikov. Napriek tomu boli identifikované
urcCité Ciastkové rizikd spojené najma s technickou realizGciou experimentdinej
Casti vyskumu a dostupnosfou respondentov.

1. Technickd ndaroCnost integrdcie eye-frackingu a face-readingu
Pri nastavovani laboratérneho merania vizudinej pozornosti (eye-tracking) a
emociondinej odozvy (face-reading) sa vyskytli technické vyzvy spojené so
softvérovou synchronizéciou zariadeni a optimdalinym nastavenim snimacich
podmienok.
Prijaté opatrenia:
e Konzultdcia s technickou podporou doddvatelov softvéru iMotions a
zariadenia Smart Eye Al-X
e Testovanie viacerych nastaveni merania a kalibrdcie zariadeni pred
samotnym experimentom

2. Naroc¢nost ndboru respondentov pre laboratérnu cast vyskumu
Ndbor respondentov pre UCast v laboratérnom experimente bol Casovo ndrocny,
najmé& vzhladom na poZiadavku fyzickej pritomnosti a Specifické podmienky
merania.
Prijaté opatrenia:

e Spoluprdca s fakultnymi vyucujucimi a zapojenie studentov ako UCastnikov

vyskumu
e Efektivne pldnovanie Casovych slotov a rezervdcii laboratdria

3. CasoVvé rizikd v oblasti publika&nych vystupov
Niektoré vystupy boli pldnované na zahranicné konferencie a do recenzovanych
casopisov, kde procesy schvalovania a publikovania mdzu trvat dihsie nez
pdvodne predpokladané.
Prijaté opatrenia:
e Zd&roven s dInsimi recenznymi konaniami boli vypracované a zaslané qj
daldie vystupy do Casopisov s kratSou lehotou
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e Flexibiiné prerozdelenie vystupov medzi milniky 2 a 3 podla redineho
harmonogramu publikovania

Uvedené Casové posuny sa tykali predovietkym terminov recenzného konania,
publikovania ¢lankov, zaradenia prispevkov do konkrétnych Cisel Casopisov a
terminov vedeckych konferencii. Nespdsobili prediZzenie trvania pracovnych
balikov ani zmenu vecného rozsahu projektu. Vyskumné Cinnosti pldnované v
jednotlivych pracovnych balikoch boli vykonané v sulade s harmonogramom.
Neskorsi (skorsi) datum publikovania alebo prezentovania vysledku neznamenal
pokra&ovanie alebo prediZzenie prisluiného pracovného balika, ale predstavoval
casovy posun v procese odbornej komunikdcie a disemindcie uz ziskanych
vysledkov. KedZe nedoslo k predizeniu terminu trvania pracovnych balikov ani k
zmene ich obsahu, nevznikla z tohto dévodu potreba oznamovaft poskytovatelovi
zmenu projektu podla pravidiel PpP.

4. Popis planovanych ¢innosti v nasledujicom monitorovacom obdobi?

V pripade indikovaného omeskania sa osobitne uvedu pldnované cinnosti, ktorymi sa
zabezpecdi realizdcia projektu v pozadovanom termine.

V nasledujucom monitorovacom obdobi sa projekt posuva do fazy implementdacie
a vyhodnocovania vyskumu v rdémci dokoncenia Pracovného balika 2 (M13 - M16)
a realizdcie Pracovného balika 3 (M17 — M24). V sUlade s harmonogramom buduy
zéroven napliané aj nasledujuce projektové milniky 4. - 7.

Planované aktivity:

e Finalizacia zberu dat prostrednictvom experimentdinych metdd (eye-
tracking, face-reading, dotaznikové ndstroje)

e Systematické vyhodnotenie ddt ziskanych v laboratérnom prostredi aj z
online prieskumov

e Overenie hypotéz a doplnenie vyskumnych analyz o dalsie suvislosti s
identifikacnymi a psychologickymi premennymi

e Ndvrh a testovanie modelu kombindciou overenych dotaznikovych
a neuromarketingovych metdd.

Planované milniky a ¢innosti:

Milnik 4 — Spracovanie a interpretdcia vysledkov
e Dokoncenie kvantitativnej a kvalitativnej analyzy zozbieranych dat
e Interpretdcia vysledkov z laboratérnych merani (eye-tracking, face-
reading) a dotaznikov
e Formulovanie hlavnych zisteni a ich porovnanie s teoretickymi
predpokladmi projektu
e Ocakdavany ¢as dosiahnutia: M18

Milnik 5 — Dokoncenie pisomnej spravy a publikdcii

2 Nie je relevantné v pripade, zavere&nej monitorovacej spravy.
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e Priprava findlnej spravy o vyskume a vysledkoch projektu

e Vypracovanie vedeckych ¢ldnkov a ich predlozenie do recenzovanych
periodik

e Priprava zdznamov z vyskumu a vystupov pre potreby zdvereCnej
hodnotiacej fazy

e Ocakdavany ¢as dosiahnutia: M20

Milnik 6 — Prezentdcie vysledkov a komunikacné aktivity
o Ucast na domdcich a zahrani&nych konferencidch, kde budu
prezentované vysledky projektu
e Priprava popularizacnych vystupov a rozsirenie informdcii o projekte medzi
SirSiu odbornu verejnost
e Ocakavany ¢as dosiahnutia: M22

Milnik 7 — Uzavretie projektu a vyhodnotenie vystupov
e Celkové zhodnotenie vystupov projektu v kontexte pdvodnych cielov
e Vypracovanie zaverecnej hodnotiacej dokumentdcie
e Administrativne a odborné ukoncenie projektu
e Ocakdavany ¢as dosiahnutia: M24

Tieto aktivity nadvdzuju na doterajsie vysledky projektu a zabezpecuju jeho
Uspesné smerovanie k naplneniu cielov, vystupov a dopadov stanovenych v
projektovom zdmere.

5. Vyhlasenie za osobu zodpovednu za projekt/cast projektu

Ja, dolu podpisand osoba zodpovednd za projekt/Cast projektu Cestne vyhlasujem, ze
Udaje uvedené v tejto monitorovacej sprave a vietkych jej prilondch su Uplné a pravdivé.

Meno a priezvisko osoby
zodpovednej za projekt/Cast
projektu:

Da&tum podpisu a podpis osoby
zodpovednej za projekt/Cast
projektu:

é. Vyhldasenie za prijimatela

Ja, dolu podpisany/d& statutdrny orgdin / osoba oprdvnend konat za priimatela cestne
vyhlasujem, Ze Udaje uvedené v tejto monitorovacej sprdve a vietkych jej prilohdch su
Uplné a pravdivé.
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Meno a priezvisko Statutdrneho
z4stupcu/ osoby poverenej
konaft za prijimatela:

D&tum podpisu a podpis
statutdrneho zdstupcu/ osoby
poverenej konat za prijimatela:




