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[3] 2014. BIRKNEROVA, Z., FRANKOVSKY, M. Rodové diferencie v prejavoch socialnej,
emocionalnej inteligencie a miachiavellizmu v manazérskej praci. 1. vyd. Praha : Radix, 2014,
s. 86. ISBN 978-80-87573-12-9.
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Moznosti vyuzitia e-commerce v oblasti cestovného ruchu [elektronicky dokument] / aut. Jaroslava
Gburova.
In: Nové vyskumné zistenia a pristupy na trhu moderného cestovného ruchu [elektronicky
dokument] : zbornik abstraktov z vedeckého seminara Nové vyskumné zistenia a pristupy na trhu
moderneho cestovneho ruchu, ktory sa uskuto¢nil dia 18.11.2019 na FM PreSove / zost. Daniela
Matusikova, zost. Milena Svedova, zost. Tinde Dzurov Vargova, rec. Peter Gallo, rec. Stefan
Kireta. - 1. vyd. - PreSov : PreSovska univerzita v PreSove, 2019. - ISBN 978-80-555-2346-0. - S.
22-23.
Plny text: http://www.pulib.sk/web/kniznica/elpub/dokument/Svedova1

FHPV-19 271/19

[GBUROVA, Jaroslava (100%)]
Linka CREPC: https://app.crepc.sk/?fn=detailBiblioForm&sid=162980

[4] 2020. MATUSIKOVA, Daniela. St¢asné nakupné spravanie sa spotrebitelov na priklade
sposobu nakupu zajazdov [elektronicky dokument]. In Radovan Bacik, Jaroslava Gburova,
Richard Fedorko, Beata Gavurova, Ladislav Suhanyi: Teoretické a praktické vychodiska
vplyvu modernych technolégii na spotrebitelské spravanie v podmienkach elektronickej a
mobilnej komercie : elektronicky dokument. 1. vyd. PreSov : Bookman, 2020, s. 134-142.
ISBN 978-80-8165-396-4.

Nakupovanie cez internet z pohladu spotrebitela / Jaroslava Gburova, Radovan Bacik.
In: Aktualne trendy v oblasti marketingu vychadzajice z poziadaviek trhu [elektronicky zdroj] :
pracovno-odborny seminar - zbornik abstraktov : grant GAMA 11/13 "Nové trendy v marketingu -
sucasnost a buducnost™. - PreSov : Bookman, 2012. - ISBN 978-80-89568-23-9. - CD-ROM, S.
12.

FM 57/12
[GBUROVA, Jaroslava (50%) - BACIK, Radovan (50%)]

[4] 2013. MATUSIKOVA, Daniela. Analyza vyvoja ponuky cestovného ruchu na priklade
zlavovych portalov stravovacich sluzieb. In Mlada veda [online], ISSN 1339-3189. 2013, €. 2,
s. 78. Dostupny na internete
<http://universum-eu.sk/mladaveda/casopisy/02_flip/index.html#/78/>

Finanéné digitalne inovéacie v manazmente cestovného ruchu na priklade uplatfiovania kryptomien
= Financial digital innovations in tourism management at the example of application of
cryptocurrencies [elektronicky dokument] / Daniela MatuSikova, Jaroslava Gburova.
In: Mlada veda [elektronicky dokument] : medzinarodny vedecky €asopis. - ISSN 1339-3189. -
Ro¢. 11, €. 3 (2023), s. 16-23.
Piny text: https://www.mladaveda.sk/casopisy/2023/03/03 2023 02.pdf

FM-23 88/23
[MATUSIKOVA, Daniela (50%) - GBUROVA, Jaroslava (50%)]

Linka CREPC: https://app.crepc.sk/?fn=detailBiblioForm&sid=1077456

[2*] 2024. DZUROV VARGOVA, Tiinde. Zaujem eurdpskych turistov o mimoeurépske destinacie.
In Mlada veda [online], ISSN 1339-3189. 2024, ro€. 12, €. 3, s. 137. Dostupny na internete
<https://www.mladaveda.sk/>
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Statistika ohlasov

[1 Citacie zahr. reg. vo WoS a SCOPUS
[2] Citacie dom. reg. vo WoS a SCOPUS
[2%] Citacie reg. v inych db.

[3] Citacie zahrani¢né nereg.
[4] Citacie domace nereg.
[6] Recenzie domace

Spolu

Pozn. Kategorie ohlasov na publ. €in. od VO 2022: 1*, 2*, 3*
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39
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