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1. Aktualnost’ témy a naplnenie ciel’a prace

Predlozend habilitacné praca sa venuje vysoko aktualnej a spolocensky relevantnej problematike na
priesecniku materialistickych hodnét, kompulzivneho nakupovania a udrzatel'nej spotreby. Autorka
presvedCivo prezentuje aktualnost témy dorazom na digitalizaciu nakupného prostredia a
pretrvavajlcu postojovo-behavioralnu medzeru v udrzatelnom nakupovani.

Hlavny ciel’ je formulovany jasne a vnltorne konzistentne, pri¢om je dosledne rozlozeny do Siestich
ciastkovych cielov (VC1-VC6), ktoré vytvaraju koherentnu cestu od deskripcie konstruktov cez
identifikaciu rizikovych segmentov az po testovanie §trukturilnych vizieb. Struktira prace je
vyvazena — teoretické kapitoly (1-5) buduju tri obsahové piliere doplnené o neuromarketingovy
rozmer, empiricka ¢ast’ plynulo nadvdzuje a diskusia je Struktarovana podla rovnakych tematickych
osi. Konstatujem, ze hlavny ciel aj ¢iastkové ciele boli naplnené.

2. Metodoldgia a metodické postupy

Metodologicka koncepcia je premyslena a zodpoveda deklarovanym cielom. Autorka kombinuje
kvantitativny prierezovy dotaznikovy dizajn (N = 1 000 respondentov, kvotny vyber cez panel
agentury FOCUS) s pilotnou neuro-marketingovou fazou, ¢im vytvara multimodalny vyskumny
ramec. Meracie nastroje (MVS, CBB, SCQ) su medzinarodne etablované a ich operacionalizacia je
transparentna. Ocefiujem vol'bu kvantilovej regresie pri H1-H3, ktora zachytava heterogenitu efektov
napriec distribuciou, aj doslednt psychometrickl pripravu pred SEM (CFA, vyhodnotenie CR, AVE,
MSV/ASV, porovnanie estimatorov MLR a WLSMYV). Pilotna neuromarketingova studia (N = 14) je
korektne koncipovanéa ako explorativna faza a autorka zodpovedne pracuje s jej limitaciami.

3. Poznatkova béaza a praca so zdrojmi

Praca ¢erpa z 331 domaécich a zahrani¢nych zdrojov, vratane sucasnej literatary (2023—2025). Autorka
korektne rozliSuje medzi pristupom k materializmu ako c¢rte (Belk) a ako hodnotovej orientacii
(Richins a Dawson). Kompulzivne nakupovanie spracuva ako multifaktorialny dysregulovany vzorec
spravania a reflektuje napétie medzi diagnostickymi ramcami. Pri environmentalnych postojoch
funkéne prepaja modely TPB, NAM a VBN s konceptom postojovo-behaviorélnej medzery.



Poznatkova baza nie je izolovanym prehl'adom, ale funkénym ramcom pre odvodi vyskumnych otazok
a hypotéz.

4. Vysledky a prinos préace

KIiacovym prinosom je preukazanie mediacnej ulohy kompulzivneho nakupovania vo vzt'ahu medzi
materializmom a udrzatenou spotrebou. Materializmus je silnym prediktorom kompulzivneho
nakupovania, ktoré ma negativny vplyv na udrzatelné kompetencie, priCom priama vizba
materializmus — udrZatel'nost’ sa nepotvrdila. Model vysvetluje 43-44 % variability v CBB.
Kvantilové analyzy presvedCivo ukdzali, Ze klasické priemerové modely by prehliadali
najzranitelnejSie segmenty. Vyskum potvrdil vyrazni postojovo-behavioralnu medzeru najma v
ekonomickej a socidlnej doméne udrzatelnosti. Pilotné biometrické merania naznaili, ze
neuromarketingové signaly zachytavaju rozdiely v reaktivite neodhaliteI'né sebahodnotenim.

5. Aplika¢ny potencial, formalna stranka a originalita

Praca ma zretel'ny aplikacny presah — odporucania smeruju k upravam rozhodovacej architektiry
digitalneho maloobchodu, nie iba ku vzdelavaniu. Autorka adresuje etické aspekty biometrickych
pristupov a pomenuva vyuzite'nost’ poznatkov pre spotrebitel’ski ochranu a tvorbu verejnych politik.
Po formalnej stranke praca spifa vietky poziadavky — je prehladna, jazykovo profesionalna a
rozsahom (207 strén) primerand. Miera zhody v protokole originality (5,09 %) je na akceptovatelne;j
urovni.

6. Pripomienky

Prierezovy charakter vyskumu neumoziiuje jednozna¢ne kauzalne interpretovat’ identifikované
vztahy. Bolo by vhodné explicitnejsie diskutovat’ mozny vplyv nemeranych premennych a reverzne;j
kauzality a navrhnat’ konkrétnejsi longitudinalny dizajn ako nadstavbu. Pilotna neuromarketingova
studia (N = 14, homogénna vzorka) limituje moznost extrapolacie; bolo by prinosné nacrtnat
minimalne podmienky pre integraciu biometrickych merani do hlavného vyskumného rdmca. Tieto
pripomienky neznizuju celkovu vedecku hodnotu prace.

7. Otazky k obhajobe

1. VaSe kvantilové analyzy odhalili vyraznejSie efekty prediktorov u najrizikovejSich spotrebitel'ov.
Ak by ste mali navrhnat skriningovy nastroj pre identifikaciu rizikovych spotrebitel'ov v prostredi e-
commerce, aké premenné a prahové hodnoty by mali byt jeho jadrom? Je realistické ocakavat
dobrovol'ni implementéciu zo strany online platforiem, alebo je nevyhnutna legislativna regulacia?

2. Ako vidite buducnost’ integracie implicitnych merani (eye-tracking, analyza mimiky, EEG) do
vyskumu spotrebitel’ského spravania v stredoeuropskom kontexte? Aké st podla Vas najvacsie
bariéry — technologické, etické alebo institucionalne — SirSieho vyuzivania tychto met6d?

Zaverecné hodnotenie

Habilita¢na praca Ing. Ivany Ondrijovej, PhD. predstavuje systematicky, metodologicky fundovany a
interpretacne  hodnotny vedecky prispevok k poznaniu psychologickych determinantov



spotrebitel'ského spravania v slovenskom prostredi. Autorka preukédzala schopnost samostatnej
vedeckej prace na vysokej urovni. Konstatujem, ze praca zodpoveda poziadavkdm kladenym na
habilitacné prace v odbore Manazment, a preto ju odporicam k obhajobe. Po ispesnom obhajeni
navrhujem udelit’ Ing. Ivane Ondrijovej, PhD. vedecko-pedagogicky titul ,,docent* v odbore
habilita¢ného konania a inauguracného konania Manazment.
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