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Uvod

Marketingova stratégia k zviditelneniu a zatraktivneniu PreSovskej univerzity v zahraniéi a
propagacii Studia pre zahrani¢nych studentov (dalej len ,Stratégia“) PreSovskej univerzity v
PreSove (dalej len ,,PU“, alebo ,univerzita®) je jednym z klicovych strategickych dokumentov
podpory procesov internacionalizacie univerzity. Reaguje na poziadavku na koncepcnej Urovni
stanovit procesy, ktorych cielom je viac zviditelnit a zatraktivnit PreSovskud univerzitu v zahranici,
zlepsit kvalitu ako aj zvysit propagaciu studia pre zahrani¢nych sStudentov.

Stratégia reaguje na meniace sa potreby a ocakavania svojich cielovych skupin, ako aj na
konkurenciu na trhu, s cielom zvySovat povedomie o PU, ziskavat novych Studentov a udrZiavat
dobré vztahy so suc¢asnymi Studentmi, absolventmi, zamestnavatelmi a SirSim spolocenstvom.

Hlavnym ciefom Stratégie je postupne modifikovat aktivity PU tak, aby dochadzalo ku:
e zvySovaniu povedomia o PU v zahranici,
e kontinualnemu zlepsovaniu kvality a ziskavaniu i udrZaniu si zahrani¢nych Studentov,
e posilneniu partnerskych vztahov medzi PU arelevantnymi aktérmi zahrani¢ného
akademického prostredia.

Priprava Stratégie bola iniciovana vedenim PU v roku 2023. Struktdra a zameranie Stratégie je
v stlade s poZiadavkami na dany typ dokumentu zo strany Ministerstva Skolstva, vedy, vyskumu a
Sportu Slovenskej republiky, ako vyhlasovatela Vyzvy na podporu projektov propagacie vysokych
$kol v zahraniéi. Nadvazuje a dopliia koncepciu Marketingovej stratégie, ktora komplexne riesi
oblast marketingovych aktivit univerzity voci definovanym klGéovym skupinam (uchadzadi,
Studenti, absolventi, zamestnanci, verejnost). Ku konzultdciam na tejto stratégii boli prizvani
viaceri interni pracovnici z oblasti marketingu PU, z Utvaru zahranicia a vonkajsSich vztahov, externi
spolupracovnici v danej oblasti, ako aj expertni zahranicni pracovnici a dalsi pracovnici
z prierezovych tém.

1 Analyza sucasného stavu

Pozicia PreSovskej univerzity

PU je jednou z najvacSich univerzit na Slovensku. Na univerzite Studuje viac ako 8300
Studentov. Univerzita poskytuje vzdeldvanie vo vSetkych stupnoch, je vyznamnym
regiondlnym aktérom s presahmi do externého prostredia. Univerzita sa takisto pravidelne
umiestnuje v rebrickoch réznych hodnoteni univerzit.

Aktuadlne postavenie univerzity medzi hodnotenymi vysokymi Skolami na Slovensku podla
réznych metrik uvadzame v tabulke:

Ranking / SciMago | EduRank QS UniRanks Webo UniRank
Pozicia Ranking - metrics

medzi SK VS Europe

UNIPO 10 9 8 9 13 9
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Univerzita si je vedoma vyznamu otvarania sa vonkajSiemu akademickému prostrediu a preto
s novym funkénym obdobim vedenia univerzity v r. 2023 zacdina komplexnejsie pripravovat
aktivity, ktorych ciefom je zvysit atraktivitu univerzity pre zahrani¢nych Studentov a vedecko
vyskumnych zamestnancov.

SWOT analyza

Silné stranky Slabé stranky

e Dostupné S$kolné v porovnani so e NizSie umiestnenie v
zapadnou Eurdpou medzindrodnych rankingoch oproti

o Lokalizdcia v strednej Eurdpe ¢eskym/pol'skym univerzitam
(geograficka dostupnost) e Obmedzend geografickd diverzita

e Viacero Studijnych programov v zahrani¢nych Studentov
anglickom jazyku e Nedostatoénd propagacia mimo

e Existujuca infrastruktura pre eurdpskeho priestoru
zahrani¢nych Studentov e Limitované financné zdroje na

e Aktivna pritomnost na socidlnych marketing
sietach

Prilezitosti Hrozby

e Rastuci dopyt po dostupnom e Intenzivha konkurencia c¢eskych a
eurépskom vzdelani z Azie a Afriky polskych univerzit

e Existujuce zastupitelské udrady SR v e Komplikovany vizovy proces pre
prioritnych krajinach niektoré krajiny

e Synergia s Cceskymi a polskymi e Jazykova bariéra (slovencina ako
univerzitami v regiéne CEE primarny jazyk vyucby)

¢ Digitalizacia marketingovych e Politickd nestabilita v niektorych
nastrojov ciefovych regiénoch

Sucasné marketingové aktivity

Marketingové aktivity, ktoré univerzita smerom k zahraniciu v minulosti realizovala sa tykali
projektu zameraného na budovanie konzulta¢no-poradenského centra pre medzindrodnu
spoluprdcu, ako aj na dobudovanie podpornej infrastruktiry pre zahrani¢nych Studentov.
Vysledkom rieSeného projektu bola aj rekonstrukcia ubytovacich priestorov pre zahranicnych
Erasmus Studentov, Uprava priestorov pre vytvorenie Integrovaného univerzitného centra pre
medzindrodnd spolupracu, vytvorenie samostatnej webovej stranky centra vratane
vyhladavaca mobilit, rekonstrukcia dalSich priestorov prvého kontaktu zahraniénych
Studentov na ubytovacom zaradeni, ako aj viaceré makké aktivity zamerané na kultdrno-
socidlnu adaptdciu Studentov a podporu jazykovych zruénosti.

Jednym z hlavnych komunikaénych a marketingovych kanalov smerom k vonkajSiemu
prostrediu su elektronické média. PU ma webové stranky univerzity, ktoré ponukaju robustné
informacie tykajuce sa diania na univerzite a mnohych dalSich procesov s moznostou
osobitného cielenia obsahu pre skupiny zdujemcov o Studium Studentov, zamestnancov
a vonkajsSie prostredie. Miera modifikovatelnhosti prezentovaného obsahu je velmi vysoka,
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sUcasti univerzity si ho prispésobuju svojim Specifickym potrebam. Univerzitny web, ako aj
weby sucasti univerzity obsahuju moZnosti inych jazykovych mutdcii (vzhladom
k dominantnym zastUpeniam zahrani¢nych Studentov ide o mutacie v anglickom
a ukrajinskom jazyku). KedZe to technicka strdnka umoznuje, v neslovenskych jazykovych
mutacidch PU kontinudlne podporuje aktualizacie obsahu s dorazom na Specifické potreby pre
zahrani¢nych Studentov.

Univerzita je aktivna na socialnych sietach. Patri medzi najaktivnejsie slovenské vysoké skoly
nielen vzhladom na objem prispevkov, ale aj na pocty sledovatelov. PU realizuje online
kampane zamerané na zahrani¢nych uchadzacov o studium.

Univerzita rozvija spolupracu s partnerskymi univerzitami v zahranici. Cielom spoluprace na
bilaterdlnej urovni je podpora mobilit zamestnancov PU, Studentov PU a akademickd
kolabordcia na spolocnych vedeckych a dalSich aktivitdch. Univerzita pripravuje Siroku paletu
propagacnych materidlov v slovenskom aj vcudzom jazyku. Tieto slizia na kontaktnu
komunikaciu so zahrani¢nymi Studentmi, pre propagdciu univerzity na veltrhoch v zahranici,
pri zahraniénych ndvstevach, ako aj pri dalsich prilezitostiach komunikacie s potencidlnymi
uchadzacmi o studium (napr. medzindrodné online portaly propagujice Studijné programy v
cudzom jazyku).

2 Vizia

PreSovska univerzita v Presove sa bude etablovat ako preferovana stredoeurdpska univerzita
pre medzindrodnych Studentov hladajucich kvalitné vzdelanie v anglickom alebo slovenskom
jazyku, s dérazom na personalizovany pristup, dostupnost a medzikultirnu otvorenost.

3 Strategické ciele

Ciel 1: ZvySenie medzindrodnej viditelnosti PU

Univerzita systematicky posilni svoju pritomnost v cielovych krajinach prostrednictvom digitalnych
a fyzickych komunikacnych kanalov.

Ukazovatele:
o Navstevnost anglickej verzie webu zo zahranicia
e Dosah na socialnych sietach v cielovych krajinach
o Ucast na medzinarodnych vzdelavacich veltrhoch
e skoére v kategérii "International Students" v QS Ranking, resp. U-Multirank v kategorii
"International Orientation”

Ciel 2: Ndrast poctu a kvality zahrani¢nych Studentov
Univerzita zvysi pocet kvalitnych zahrani¢nych Studentov z prioritnych krajin s dérazom na
geografickl diverzifikaciu.

Ukazovatele:
e Pocet prihlasok od zahraniénych Studentov
e Pomer medzi prihlasenymi a zapisanymi Studentami
e Pocet zapisanych zahrani¢nych Studentov
e Geografickd diverzifikacia
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e Retention rate (dokoncenie studia)
e Pocet programov ponukanych v anglic¢tine

Ciel 3: Posilnenie medzindrodnych partnerstiev
Univerzita rozsiri a prehlbi spolupracu s univerzitami a institaciami v prioritnych krajinach.

Ukazovatele:
e Pocet novych bilaterdinych dohdd s univerzitami v prioritnych krajinach
e Pocet novych double-degree programov
e Pocet vymennych Studentov
e Pocet spolo¢nych vyskumnych projektov s partnerskymi univerzitami

Ciel 4: Zlep3enie kvality sluzieb pre zahrani¢nych Studentov
Univerzita kontinudlne zlepsuje kvalitu sluzieb a podpory pre zahrani¢nych Studentov s cielom ich
uspesného zaclenenia a dokoncenia Studia.

Ukazovatele:
e Miera spokojnosti zahrani¢nych studentov (prieskum)
e Priemerny Cas vybavenia administrativnych procesov (prijatie, viza)
e Dostupnost podpornych sluZieb v anglickom jazyku
e Pocet kulturno-adaptaénych podujati

4 Vyber cielovych oblasti a krajin

Pri vybere cielovych krajin pre marketingové aktivity PU je délezité zohladnit viaceré faktory,
ktoré ovplyviuju potencidl pre pritiahnutie zahrani¢nych Studentov, a to predovSetkym
demografické, ekonomické, vzdeldvacie, kultirne a jazykové aspekty.

Vyber cielovych oblasti a krajin je zaloZeny na kombindacii demografickych, ekonomickych,
vzdelavacich, kulturnych, jazykovych a dalsich faktorov uvedenych v prilohe.

1. Vychodna a juhovychodna Azia
Dovod: Vysoka uroven vzdeldvania, ekonomicky rast, a vysoky pocet Studentov hladajucich
medzindrodné vzdeldvacie prilezitosti. Tato oblast tieZ vykazuje silnG tendenciu k zvySovaniu
investicii do zahrani¢ného vzdelavania.

2. Eurdpa (vratane krajin byvalého ZSSR)
Dovod: Geograficka a kultdrna blizkost k Slovensku, spolu s rasticim zaujmom o medzinarodné
vzdeldvacie moznosti. Krajiny v tejto oblasti maju casto vysoké vzdeldvacie aspirdcie, ale
obmedzené moZnosti na miestnej Grovni.

3. Severna Amerika
Dovod: Kulturne a historické vazby su Specifickym potencidlom pre vzdelavacie aspirdcie a zaujem

o studium v zahranici.

4. Niektoré krajiny Latinskej Ameriky a Afriky
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Dovod: Kultdrne a historické vazby, ako aj zvySujuca sa Uroven znalosti angli¢tiny medzi mladymi
[udmi. Tento region ma potencidl vzhfadom na vzdeldvacie aspiracie a zaujem o Studium v
zahranici.

Region Prioritné krajiny Dovody vyberu

Vychodnd a juhovychodnad | India, Vietham, Indonézia vysoky dopyt po $tudiu v EU,

Azia angli¢tina, rastuca stredna
trieda

Eurdpa Taliansko, Polsko, Ukrajina kultirna a  geografickd
blizkost

Severna Amerika USA diverzifikacia zahrani¢nych
Studentov, potencial pre
partnerstva

Latinska Amerika a Afrika Nigéria, Egypt, Brazilia mlada populdcia, vysoky
potencidl pre programy v
anglictine

5 Cielové skupiny

Cielové skupiny identifikuju konkrétne segmenty zahrani¢nych Studentov, ktori by najviac
mohli profitovat zo $tidia na PU, a ktori by zaroveri mohli prispiet k jej akademickej a kultirnej
diverzite. Tato analyza pomaha zUzit zaber na Specifické skupiny, na ktoré by sa mala PU
zamerat pri svojich naborovych a marketingovych aktivitach.

1. Studenti hladajuci kvalitné vzdelanie za dostupné ceny
e Tato skupina zahfia Studentov, ktori hladaju vysokoskolské vzdelanie v Eurdpe, ale
maju obmedzeny rozpocet. PreSovska univerzita je pre nich atraktivha vdaka
kombinacii kvality vzdelania a dostupnosti.
e Krajiny: Tento segment je obzvlast relevantny pre Studentov zo strednej a vychodnej
Eurdpy, ale aj z asti Azie a Latinskej Ameriky.
2. Studenti so zaujmom o Specifické akademické programy
e Studenti, ktori maju zdujem o unikatne alebo vysoko $pecializované $tudijné programy,
ktoré PreSovska univerzita ponuka.
e Krajiny: Konkrétne krajiny zdvisia od Specifickych Studijnych programov, ktoré
univerzita ponuka.
3. Studenti s kariérnymi aspirdciami v Eurdpe
e Tito Studenti chcu ziskat vzdelanie, ktoré im otvori dvere k pracovnym prileZitostiam v
Eurdpe. Pre nich je dolezitd kvalita vzdelania aj moZnosti networkingu a kariérneho
rozvoja.
e Krajiny: Zaujem moéze prichadzat z réznych regiénov, vratane Azie a vychodnej Eurépy.
4. studenti hladajuci medzinarodnu a multikultirnu skdsenost
e Tato skupina zahfia Studentov, ktori chcu Zit a Studovat v medzinarodnom prostredi,
a ziskavat skusenosti, ktoré prekracuju ich domovsku kulturu.

Strana 6 z 15



Krajiny: Tento segment je atraktivny pre Studentov z krajin s vysokym doérazom na
globdlnu mobilitu a medzinarodné vzdelavanie, ako su napriklad Juzna Koérea alebo
Brazilia.

6 Komunikacné kanaly a nastroje

Na zdaklade identifikovanych cielovych skupin a geografickych oblasti je mozné vytvorit
komunikacny plan, zamerany na zvySenie povedomia o univerzite a na zvySenie zaujmu
o univerzitu u zahraniénych Studentov.

Kanaly
1.

Socidlne média. Vyuzitie platformy ako Facebook, Instagram, LinkedIn pre zacielenie
na mladych fudi a Studentov. Pravidelné prispevky a kampane zamerané na Specifické
cielové skupiny.

2. Online reklamy. Pouzitie cielenej online reklamy na platformach ako Google Ads,
Facebook Ads, Instagram Ads a pod. pre potencidlnych zaujemcov o Studium v
konkrétnych geografickych oblastiach.

3. Webinare, portaly a online udalosti. Organizovanie webinarov a informacnych online
podujati, kde budici Studenti mozu ziskat viac informacii o univerzite a jej ponukach.

4. Vzdeldvacie veltrhy. U¢ast na medzinarodnych vzdelavacich veltrhoch a podujatiach,
kde sa univerzita mozZe prezentovat a nadviazat kontakty s potencidlnymi studentmi.

5. Spoluprace s vysokymi Skolami. Budovanie partnerstiev s vysokymi Skolami a
vzdeldvacimi instituciami v cielovych krajinach pre podporu Studentskych vymen a
spolocnych vzdelavacich programov.

Nastroje

1. Multilingvalny web. Vytvorenie a udrziavanie atraktivneho, informativheho a
multilingvalneho webu, ktory poskytne vSetky potrebné informacie pre zahrani¢nych
Studentov.

2. Video obsah. Vyroba kvalitnych videi, ktoré prezentuju univerzitu, jej kampus, Studijné
programy a studentsky Zivot. Toto méze zahfnat aj pribehové videa od absolventov.

3. Pripadové studie uspesnych absolventov. Ukazat Gspesnych absolventov ako priklady
moznosti, ktoré univerzita ponuka.

4. Online chat pre zaujemcov. Poskytnutie platformy, kde mézu potencialni Studenti klast

otazky a ziskat rychle odpovede na svoje otazky.

7 Implementacia a zodpovednosti

Za implementaciu stratégie zodpoveda prorektor/ka pre zahraniCie a vonkajsie vztahy.
Operativne riadenie a koordinaciu zabezpeduju zamestnanci zaradeni na Utvar zahranicia
a vonkajsich vztahov a na Oddeleni marketingu.

Do realizacie su takisto zapojeni pracovnici fakult, Erasmus koordinatori, graficki dizajnéri,
jazykové centra a Studenti univerzity.
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8 Systém kontroly a hodnotenia

Plnenie stratégie sa bude hodnotit raz rocne prostrednictvom vybranych ukazovatelov
vykonnosti (KPI).

Hodnotenie pripravi utvar prorektora pre zahrani¢ie a predlozi ho vedeniu PU.
Na zdklade vysledkov sa vypracuju aktualizované Opatrenia k Stratégii na prislusny rok, ktoré
konkretizuju aktivity, zodpovednosti a rozpocet.
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PRILOHY

Priloha ¢. 1 — Analytické vychodiska
Demografické, ekonomické a kulturne faktory vyberu cielovych krajin,
vratane metodiky hodnotenia podl'a kombinovaného potencialu.

Priloha zhfna analytické data a argumentdciu, ktoré sluzili ako podklad pre definovanie
cielovych krajin, cielovych skupin a marketingovych aktivit PU. Ide o doplnkovy, metodicky-
opisny material, ktory sa moze podla potreby aktualizovat bez nutnosti novelizacie samotného
opatrenia rektora.

Vychodiskové zhrnutie a metodika vyberu

Priloha vyhodnocuje vyber cielovych krajin pre nabor zahrani¢nych Studentov na PU do
bakalarskych, magisterskych a doktorandskych programov vyucovanych v anglickom jazyku
pre akademicky rok 2026/2027. Vyber vychadza z:
e dopytu po $tudiu v strednej Eurépe (Slovensko, Cesko, Polsko) a smerovania zaujmu
podla Statistik a analyzy StudyPortals,
e historickych Statistik prichodu zahraniénych $tudentov do SR/CR/PL a regionalnej
konkurencieschopnosti nakladov.
e existencie a dosahu zastupitel'skych tGradov SR (vizova dostupnost),
e demografie a rastu strednej triedy,
e jazykovej pripravenosti (anglictina)

Aspekty vyberu

Demografické aspekty
1. Indicky Subkontinent (India, Pakistan, Bangladés)
e Populacnd Struktura. Tieto krajiny maju velkd mladu populaciu. Napriklad, India ma
jednu z najmladsich populdcii na svete s medidnom veku okolo 28 rokov.
e Vzdeldvacie aspiracie. Vysoky pocet Studentov v tychto krajinach ukazuje zaujem o
vysokoskolské vzdelanie, vratane mozZnosti Studia v zahranici.
e Jazykové znalosti. Anglictina je Siroko pouzivana ako druhy jazyk, ¢o ufahcuje integraciu
do medzindrodného vzdelavacieho prostredia.
2. Afrika (napr. Nigéria, Etiopia)
e Mlada populdcia. Afrika ma najmladSiu populdciu zo vSetkych kontinentov. V Nigérii,
najludnatejsej krajine Afriky, je viac ako polovica obyvatelstva mladsia ako 19 rokov.
e Rastuci dopyt po vzdelani. Rychly populaény rast a urbanizdcia zvysuju dopyt po
kvalitnom vzdelani, vrdtane medzindrodnych Studijnych moZnosti.
3. Juhovychodna Azia (Vietnam, Indonézia, Filipiny)
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e Urbanizacia. Tieto krajiny zazivaju rychlu urbanizaciu, ¢o suvisi so zvySenym dopytom
po vzdeldvani a kariérnom rozvoji.

e Rozvoj vzdelanosti. S rastucou strednou triedou a zlepSujdcimi sa ekonomickymi
podmienkami, rodiny viac investuju do vzdeldvania svojich deti, vratane Studia v
zahranici.

4. Latinskd Amerika (Brazilia, Mexiko)

e Mlada a urbanizovana populdcia. Tieto krajiny maju velky podiel mladej populdcie, s
vysokymi mierami urbanizacie.

e Zaujem o medzindrodné vzdelavanie. V tychto krajindch je rastuci zaujem o
medzinarodné vzdeldvacie prilezitosti, ¢iasto¢ne kvdli limitovanym prileZitostiam na
domadcich univerzitach.

Ekonomické aspekty
Na zdklade ekonomickych aspektov, ako su HDP na obyvatela a vzdeldvacie vydavky, je
potrebné reflektovat potencidlne cielové trhy pre nabor zahrani¢nych Studentov PreSovskej
univerzity.
1. Azia (s dérazom na Vychodnt a Juhovychodnu Aziu)
e Rastuci HDP. Krajiny ako Cina, Juzna Kérea a Malajzia vykazuju rychly ekonomicky rast
a zvysSujuci sa HDP na obyvatela.
e Investicie do vzdeldvania. Tieto krajiny maju tendenciu investovat viac do vzdelavania,
¢o znamena vacsiu dostupnost prostriedkov pre studium v zahranici.
e Stredna trieda. Rast strednej triedy v tychto krajinach vedie k zvySenému dopytu po
kvalithom medzindrodnom vzdelani.
2. Stredna a vychodna Eurdpa
e Stabilny ekonomicky rast. Krajiny ako Polsko, Ceska republika a Madarsko vykazuju
stabilny ekonomicky rast a zlepsSujuce sa Zivotné podmienky.
e Pristup k vzdelavaniu. Vysokd uUroven pristupu k vzdelaniu a zaujem o moZnosti Studia
v zahranici, najma v susednych alebo kultirne blizkych krajinach.
3. Latinska Amerika (napr. Brazilia, Mexiko)
e Rastuce ekonomiky. Tieto krajiny maju rastice ekonomiky, ale stdle existuje vyznamna
nerovnost v pristupe k vzdelavaniu.
e Investicie do zahrani¢ného vzdeldvania. ZvySeny zaujem o investovanie do
zahrani¢ného vzdelavania ako prostriedku na zlepSenie kariérnych vyhliadok.
4. Blizky Vychod (napr. Spojené arabské emiraty, Saudska Arabia)
e Vysoky HDP na obyvatela. Tieto krajiny maju relativne vysoky HDP na obyvatela, ¢o
mbZe znamenat vyssiu schopnost rodin financovat vzdeldvanie v zahranici.
e Zaujem o ,zapadné” vzdeldvanie. ZvySeny zaujem o zapadné vzdeldvacie institucie ako
prostriedok na ziskanie prestize a medzinarodnych skisenosti.

Vzdeldvacie aspekty
Z pohladu vzdeldvacich systémov a trendov je potrebné venovat pozornost potencialnym
ciefovym trhom pre nabor zahrani¢nych studentov PreSovskej univerzity, tj. zohladriovat kvalitu
miestneho vzdelavania, trendy v Studiu v zahranici, a pristup k vysokoskolskému vzdeldvaniu v
roznych regiénoch sveta.
1. Azia (s dérazom na juznu a juhovychodni Aziu)
e Kvalita miestneho vzdeldvania. V krajinach ako India, Vietnam, alebo Indonézia existuju
vyznamné rozdiely v kvalite vzdeldvania. Zatial ¢o top univerzity su vysoko hodnotené,
velka €ast populdcie nema pristup k takémuto vzdelaniu.
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e Trendy v Stddiu v zahranici. Rastuca strednd trieda a zvySujuci sa dopyt po kvalitnom
vzdeldvani vedu k tomu, Ze Studenti z tychto krajin ¢asto hladaju vzdeldvacie prileZitosti v
zahranidi.

2. Vychodnd Eurépa (napr. Ukrajina, Rusko, Bielorusko)

e \ysoké aspiracie vo vzdeldvani. Tieto krajiny maju silnu tradiciu vzdelavania s vysokymi
aspiraciami, ale casto limitovanymi moznostami na miestnej Urovni, najma v oblasti
pokrocilych Studijnych programov a vyskumu.

e Zvydeny zdujem o zahraniéné vzdeldvanie. Studenti ¢asto hladaju moZnosti $tudia v
zahraniéi na ziskanie novych perspektiv a zlepSenie zamestnatelnosti.

3. Latinska Amerika (napr. Brazilia, Argentina, Mexiko)

e Rozdiely v kvalite vzdeldvania. Existuju vyrazné rozdiely v kvalite vzdelavacich institucii, s
niektorymi vynikajucimi univerzitami, ale mnohymi inymi, ktoré zapasia s nedostatkom
zdrojov.

e Hladanie medzindrodnych moZnosti. Studenti ¢asto hladaju medzindrodné vzdelavacie
prilezitosti pre lepsie kariérne vyhliadky a pristup k SirSiemu spektru odbornych studijnych
programov.

4. Blizky Vychod (napr. Jordansko, Spojené arabské emiraty, Saudska Arabia)

e Investicie do vzdeldavania. Tieto krajiny investuju velké sumy do vzdelavacieho sektora, ale
casto maju preferenciu pre zahrani¢né vzdelavacie institucie pre pokrocilé stadium.

e Medzinarodné vzdeldvacie programy. Existuje zvySeny zaujem o medzindrodné Studijné
programy, najma tie, ktoré ponukaju kvalitné vzdelavanie v anglickom jazyku.

Kultirne a jazykové aspekty
Pri analyze kultirnych a jazykovych faktorov je délezité zohladnit, ako kultirne rozdiely a jazykové
bariéry ovplyviiuju vztahy medzi PreSovskou univerzitou a potencialnymi zahraniénymi Studentmi.
Tieto faktory mozu vyrazne ovplyvnit rozhodovanie studentov o vybere Studijného miesta.
1. Stredna a vychodna Eurépa (napr. Cesko, Polsko, Madarsko)
e Kultdrne prenikanie. Existuju historické i kultirne vazby a prepojenia medzi Slovenskom a
tymito krajinami, o moze ulahdit adaptaciu Studentov na nové prostredie.
e Jazykové znalosti. Vo vacSine tychto krajin je vysoka Uroven znalosti anglictiny, a niekedy
aj slovenciny, ¢o moze zvysit pritazlivost studijnych programov na Slovensku.
2. Balkan (napr. Srbsko, Chorvatsko, Rumunsko)
e Kultdrne podobnosti. Kultirne i historické podobnosti a prepojenia s Balkdnom mozu byt
vyhodou pri prilakani Studentov na PreSovsku univerzitu.
e Jazyk. Znalost angli¢tiny je medzi mladymi fudmi v tomto regiéne pomerne rozsirena, ¢o
ulahcuje pristup k medzindrodnému vzdelavaniu.
3. Azia (napr. Cina, JuZna Kdrea, Japonsko)
e Pomerne priazniva Uroven anglictiny. V niektorych azijskych krajinach, ako je Juzna Korea
a Japonsko, je pomerne priazniva Uroven znalosti angli¢tiny, ¢o méze ulahcit studium v
zahranici.
e Kultdrne rozdiely. Kultirne rozdiely mozu byt vyzvou, ale zaroven prileZitostou pre
Studentov hladajlcich medzindrodné skusenosti.
4. Latinska Amerika (napr. Brazilia, Mexiko)
e Rozdiely v jazyku a kulture. Hoci existuju jazykové a kulturne rozdiely, zaujem o Studium v
Eurdpe je vysoky.
e Angli¢tina ako druhy Jazyk. V. mnohych krajindch Latinskej Ameriky sa angli¢tina uci ako
druhy jazyk, ¢o moze ulahcit komunikaciu a adaptaciu.
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Prehlad existujucich trendov podla dat StudyPortals a Statistik ministerstiev SK, CZ a PL

Slovensko ma aktualne cca 20 % zahrani¢nych studentov (napr. UNIPO: 1 400 zahrani¢nych
Studentov z celkového poctu 8300).

Najviac zahrani¢nych Studentov na Slovensku pochddza predovsetkym z Ukrajiny a
nasledne z Ruska, Indie, Kazachstanu, Turecka a Viethamu.

Ceska republika eviduje vysoky pocet $tudentov z Ukrajiny a rastuci pocet $tudentov z
Vietnamu (486), USA (430) a lzraela.

Polsko ma vysoky pocet Studentov z Ukrajiny a silné zastupenie z Indie (2 700), Turecka (3
800), Uzbekistanu (2 100), AzerbajdZanu (2 500) a Nigérie (1 600) — ¢o potvrdzuje trend
orientdcie stredoeurdpskeho priestoru na krajiny byvalého ZSSR a na azijské, africké trhy.

Vizova/konzuldrna dostupnost (ambasady SR)

Pre rychle overenie praktickej uskutocnitelnosti naboru treba cielit prepojenie priorit na
zastupitel'ské urady SR (ambasady/konzularne pokrytie):

India — najvacsi zdroj Studentov mimo Eurdpy, vysokd uroven angliCtiny, pritomnost
ambasady SR v New Delhi.

Vietnam — stabilny rast mobility v Cesku a Pol'sku, rasttca strednd trieda, vysoky zaujem o
Eurépu. Ambasada SR v Hanoji.

Turecko — rastuci pocet Studentov v Polsku, blizkost kultdrneho prostredia, dostupné
vizové centrum v Ankare.

Uzbekistan — rychlo rastuci trh, pritomnost ambasady SR, studenti preferuju stadium v CEE
regidnoch. Ambasada SR v Taskente.

Kazachstan — tradi¢ne silné vazby na eurdpske univerzity, dostupnost viz v Astane.
Brazilia — zaujem o eurdpske univerzity, silné vizby na projekty EU a $tadium v angli¢tine.
Pritomnost ambasady SR.

USA — strategicky trh pre akademicku mobilitu, potencial pre kratkodobé a PhD programy,
historicky a kultdrny potencial. Ambasada SR vo Washington, D.C.

Taliansko — €lenska krajina EU, priestor pre akademické partnerstva, mnozstvo $tudentov
$tudujucich v EU.

Indonézia — velkd populacia, silny dopyt po medzinarodnych programoch, ambasada SR v
Jakarte.

Nigéria — najvacsia africkd ekonomika, mlada populacia, ambasada SR v Abuja.

Gruzinsko — rastuci pocet Studentov v regidne CEE, pritomnost ambasady SR v Thilisi.
AzerbajdZan — stabilna ekonomika, silny zaujem o Eurdpu, existujuce diplomatické
zastUpenie v Baku.

Egypt — vysoky potencial v Afrike, ambasdada SR v Kahire.

Arménsko - rastuci pocet studentov v regidéne CEE, pritomnost ambasady SR v Jerevane.
Thajsko - existujluce diplomatické zastupenie v Bangkoku.

Prioritné krajiny pre nabor

TOP 10 prioritnych krajin

1.
2.

India
Vietnam
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Turecko
Uzbekistan
Kazachstan
Brazilia
USA
Taliansko
Indonézia

10. Kena

Dodatocnych +5 prioritnych krajin

11. Gruzinsko

12. Azerbajdzan

13. Arménsko

14. Egypt

15. Juhoafricka republika

Poznamka: Zoznam je zoradeny podla kombinovaného potencialu (velkost trhu, jazyk,
historické data, vizova dostupnost, konkurenc¢né prostredie a potencionalny zaujem online).
Zohladnuje aj existenciu slovenskych ambasad a/alebo konzularne pokrytie v danej krajine.

Logika vyberu a strucné zdovodnenie s ohladom na konkrétne krajiny

India, Vietnam, Indonézia — vysoka populdcia, rozsirujuca sa stredna trieda, dopyt po
$tudijnych programoch v anglictine, silna pritomnost v CR/PL (synergia regiénu CEE)
Turecko, Uzbekistan, Kazachstan — stabilné/rastuce pocty zahrani¢nych Studentov v
PL/SR, dobra vizova dostupnost

Gruzinsko, Azerbajdzan, Arménsko — kaukazsky regidn s rasticou mobilitou smerom
do CEE, kulturna kompatibilita,

Nigéria — najvacsi africky trh, mlada populacia

Egypt — velky trh severnej Afriky, zlepsujlca sa pripravenost na studium v anglictine
Brazilia, USA, Taliansko — rozirenie diverzity mimo Aziu a potenciondlne krajiny v
Afrike

Thajsko — stredna trieda, anglictina, zvySujuci sa zaujem o eurdpske programy
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Priloha €. 2 — Propagacné kanaly a partnerstva

Zoznam oficidlnych propagacnych kanalov PU, partnerskych univerzit,

ambasad SR a online portalov pre Studijné programy v anglickom jazyku.

Propagacné kanaly PU (programy v anglickom jazyku: Bc./Mgr./PhD)

Vlastné a partnerské kanaly

Nové propagacné materialy (brozury, prezentacie, letdky podla studijnych
programov a videa).

Nova web stranka UNIPO: https://www.unipo.sk/ a nové fakultné web stranky (tzv.
landing pages) studijnych programov v anglictine.

Keystone Academic Solutions — PU profil a programy v anglickom jazyku:
https://www.educations.com/institutions/unipo

Socialne siete University of Presov:
o Facebook: https://www.facebook.com/universityofpresov

o Instagram: https://www.instagram.com/international unipo/

o Linkedln: https://www.linkedin.com/company/universityofpresov/
o YouTube: https://www.youtube.com/channel/UCRCF4A5k2JVMT1yhQMjDx0g
Studentské veltrhy v zahraniéi — Ucast v cielovych mestach a na online veltrhoch

Zastupitel'ské urady SR v zahranici (spoluorganizacia ,,Study in Slovakia Days“):
https://www.mzv.sk/sluzby/konzularne-sluzby/zastupitelske-urady

Partnerské univerzity PU v zahranici (mobilita, double-degree, rekrutacné webinare):
https://www.unipo.sk/zahranicie/zmluvy/univerzitne

Spolupraca s miestnymi naborovymi agenturami

Extra kanal pre doktorandské studium (PhD)

EURAXESS Jobs (Slovakia) — cielene pre PhD pozicie:
https://euraxess.ec.europa.eu/jobs/search?f%5B0%5D=job country%3A753&f%5B1
%5D=offer type%3Ajob offer&f%5B2%5D=positions%3Aphp positions

Operativne odporucania pre kampane

Lokalizacia: lokalne terminy maturit/prijimacich obdobi, transparentné vizové kroky.
Déraz na obsah: , Total Cost of Study“, ubytovanie v PreSove, Graduate Outcomes,
Alumni Stories z cielovych krajin.

Podujatia: online Q&A (mesacne), Studentské veltrhy; spolupraca (co-branding) s
ambasadami SR a partnerskymi univerzitami.
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e Lead Management: prepojenie formularov z webu/Keystone Education na web
stranky (landing pages) studijnych programov (SLA na odpoved <48 hod., nurturing
sekvencie).

Referencné zdroje (linky)

e Where are international students coming from?
http://studyportals.com/report/core-audience-by-destination/

e Webinar StudyPortals Academy: Building the Global Classroom
https://studyportals.wistia.com/medias/9jjn5261ke

e Zastupitel'ské urady SR v zahranici
https://www.mzv.sk/sluzby/konzularne-sluzby/zastupitelske-urady

e Zahranicni Studenti a Studentky na Slovensku (VAIA)
https://vaia.gov.sk/wp-content/uploads/2024/12/20241129 Report-o-zahranicnych-
studentoch final.pdf

Zdroje medzinarodné rankingy
e SciMago: https://www.scimagoir.com/rankings.php?country=SVK
e EduRank: https://edurank.org/geo/sk/

e QS Ranking — Europe: https://www.topuniversities.com/europe-university-
rankings?countries=sk

e UniRanks https://www.uniranks.com/ranking/slovakia
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