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UvoD

Pod’a poslednych vyskumov renomovanych medialnych
agentarélovek dnes venuje ztial ¢ag’ svojhocasu spolden-
skym komunik&nym prostriedkom — internetu, &iarozhlasu,
televizii, ale agitaniu, navsteve kina a pod. PredovSetkym ony
vplyvaju na jeho spravanie, ponukaju vzory spréagpiinasaju
hrdinov, informuju, vplyvaju na postoje a nazoregviedaju,
ovplyviuju, informujd, poduju, zabavaja, hovoria pravdu, ale
aj klama. V sdasnosti pozorujeme nevidanu expanziu pro-
striedkov spoldenskej komunikacie so stale novymi produktmi
a sluzbamiCim v&si je vyber, tyntaZsie je mozno zodpoved-
ne volt. Moderné média oslovuju predovsSetkym rodiny, mla-
dych adeti. Aku cestu im ale ukazuju? Ako ovilyw ich
vorny ¢as? Aky zivot im ponukaju? Média v Sirokej technolo
gickej dimenzii dnes silne ovpliuju to, ¢o si 'udia myslia.
Maju moc pretvamaludska empiriu a prezivanie reality. Verej-
na mienka jecasto Sokovana tym, aktahko mézu vyspelé
techniky komunikacie vyufiti, ktorych amysly nie su pozitiv-
ne. Sdasne je mozné sledaveelativnu pomalaspri vyuZivani
tychto moznosti zo strany tych, ktori chcu pésabmene dob-
ra.

Najma tieto, dévody nam rezultuju potrebu zaocbseaob-
lag’ou komunikacie prostrednictvom masmédii. Ak chceme
pochopf suvislosti, v ktorych su kreované medialne obsahy
a posolstva, musime porozumhiprocesom, ktoré su v hlbsej,
nez len technologickej urovni. Ambiciou tychto gkrhie su
vSetky témy masmedialnej komunikacie, ale vybraagitly,
ktoré maju Studentom vSetkych Studijnych programoskyt-
nat zékladné informacie a pridd o vybranych druhoch médii,
ako aj ich etickych dimenziach aj v kontexte cinkgsh doku-
mentov. Skripta nadvazuju na tému komunikacie (k&budenti
tejto fakulty maju moznasStudové z roznych pofadov a ob-
lasti (tedria komunikécie, pedagogicka komunikaicilgrmas-
no-komunik&né technologie, rétorika, homiletika a pod.).



1 MASMEDIALNA KOMUNIKACIA - POJEM

Jednou z oblasti zivota modernétloveka, kde zasiahol
vyrazny technicky pokrok, su média. Pod pojmomasme-
dialna komunikacia €fmedialna komunikacia, skr. masmédia,
média)— mame na mysli spotenskd komunikaciu udrziavanu
tlacou, rozhlasom, ale predovsetkym televiziou.

Sam pojem komuniko¥ama svoj pévod v latinskom slo-
ve communico, communicarép znamena ,spdji sa, uroki
¢osi spol@énym, odovzdé zves', poradi’ sa“, ako aj v termine
communiocize ,pospolitog, spol@enstvo, pocit spojenia“.
V naSich¢asoch slovo komunikovapripomina kazdému pre-
dovsSetkym odovzdavanie informaciipresnejSie sprav.

Dorozumievanigize spol@enska komunikacia ma mnoho
foriem a uskuténuje sa na roztnych urovniach. Jestvuje nie-
kol’ko sto definicii tohto pojmu — Kko odbornikov, ttko
definicii. To preto, Zze skoro v kazdej praci, ki@a@ venuje
tejto problematike, ndjdeme trocha odliSné defei&rozléné
je aj ich hodnotenie a rozdelenie.

O spol@enskej komunikacii sa tiez napisalo mnoho knih
a v spolgéenskych vedach satymto problémom venuje vzdy
viac miesta. V naSom Zivote su pritomné ako chlbhohi
Z nas si d& ani nevieme bez nich predstgvpretoZze sa stali
nasim,hlavnym prostriedkom informacii a vzdelania,, veide
a riadenia pre individualne, rodinné a socialne &yanie".
Svojou praktickogou, silou a masov@eu v pouZzivani stéle
zaberaju viac miesta v naSom Zivote, stale wiasu a stale
viac prostriedkov.

Netreba preto zdorémva’, Ze masmedia su sameé v sebe
predutené k rozvojuiloveka a vnasaju mnohoraké hodnoty so
sidc Tudi. Problém vSak spiva v ich spravhom pouZzivani.
Z toho dbévodu,média, tlacené a najma elektronické, a z nich
predovSetkym niektoré televizie, mozy figlen pozehnanim
pre Zivot a kultaru, ale mézu 3iraj nevyligite/né choroby
ducha.”
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Pravom sa teda pytame: Aku Ulohu a vyznam maju @nédi
v nasom dnesnom zivote i v zivote Cirkvi?

Média su teda prostriedky komunikacie. Tymito priest
kami méZzeme obohaco¥&voj vnutorny zZivot, budoYanové
vztahy a prispieva k v&Sej meddiudskej jednote a vzajom-
nosti. Je to Uloha vzneSena, do istej miery nepésfna.
V tomto zmysle chape Cirkev média ako BoZie dajg Bn
pozitivne naklonena.

Preto, ak hlas Cirkvi v dnesSnej dobe ma tidis usi aic
dneSnéhaloveka, musi to ktyhlas, ktory sa dostane dad-
ského vedomia dnes aj prostrednictvom masmédivrdPatje
nadm to aj sam Jezi$ Kristus, ktgny celom svojom Zivotnom
Style vzdy pamatal na hlasanie, v ktorom prijal dimp sposob
hovorenia a myslenia pre dany kraj a jeho situéciu.



2 MASOVA KOMUNIKACIA A MASOVA KULTURA

Komunikacia — proces, pri ktorom zhroma#jeme, trie-
dime adalej podavame znaky, symboly a informacie a robime
to tak, aby prijemca bol schopny prijeaky vyznam informa-
cie, aky povodne komunikator zaia}s

Komunikacia — je proces odovzdavania informacii, pre-
nos informacie medZud'mi, pri ktorom je sprava odovzdava-
na od adresanta k adresatovi.

Komunikator -  vysielatd symbolov, znakov
a informacii.

Recipient —prijimate’ komunikétu.

Komunikat — to je to,¢o komunikujeme.

Médium — vSetko, ¢o sprostredkovava niekomu nejaké
posolstva.

Informacia — vSetko,¢o odstrauje neutitost’.

Sprava —je vSetkogo paiujeme,éo vidime a prijmeme.

PodPa roviny organizacie spol@nosti rozliSujeme ko-
munikaciu:

a) intrapersonalnu — sam so sebou pri rozhodovani,

b) interpersonalnu — dvaja, traja komunikujuci,

c) skupinovu — komunikacia vo vnutri nejakej skupiny

uzatvorenej — napr. v rodine,

d) medziskupinova — napr. medzi Sportovymi timami,

e) inStitucionalnu(organizad) — napr. v rdmci politické-

ho systému,

f) celospoléenskl — ovplyiiuji masové média, teda

medialna komunikacia.

McQUAIL — usporiadal tuto typoldgiu dpyramidy ko-
munikacie — intrapersonalna tvori zéaklad a celospeltska
vrchol, celospoldenska je najkomplexnejSia, atdovek ma
z hradiska poetnosti najvéSie skusenosti s intrapersonlanou
komuniké&ciou.



Pri komunikacii su dolezit&kody (rec, jazyk)- sustava
znakov a pravidiel pre ich pouzivanie v komunikakody je
mozné povazowva za primarne komunika¢né meédium —
sprostredkovanie komunikacie.

Masova komunikacia- proces, pri ktorom masovy alebo
profesionalny komunikator pouziva rézne typy hromyad
informacnych prostriedkov s diem informova rychlo, na
ve’ku vzdialenas a permanentne, aby ovplyvrib najvasSie
publikum.Je Specifickym typom socialnej komunikacie, ktory
sa naplno rozvinul v 20. starip hoci ukité socialno-
komunika&né situacie v predchadzajucich historickych epo-
chach sa svojimi vlastntami priblizovali masovej komunika-
cii, ktord je produktom, tvorcom i symbolorudskej civiliza-
cie a kultury v stasnej dobe. Masova vyroba informacii ako
Specifického tovaru je jeden z typickych znakov Sheg in-
formanej spol@nosti —information society.

Od interpersonalnej komunikacie sa liSi nigkgoni
znakmi:

a) profesionalita komunikatora (profesionalom sa stava

praxou a vzdelavanim),

b) technicka zavislas— rozhoduje o tom, s akou keu

masou sme schopny komunikdya

c) rychlog prenosu informécie,

d) dosah informacie (signal a publikum),

e) selektivita — zameranie sa naldel skupinu,

f) komplexnog — programy zamerané pt® najv&Sie

potencialne publikum,

g) spolaenskad dimenzia — sprostredkovanie spem

skych problémov a verejny zaujem,

h) strata spéatnej vazby — rieSena je zriedka formaice

nického kontaktu.



Pojmy suvisiace s masovou komunikaciou

Masové publikum — ak mu chceme nie povedé,
ovplyvnit ho alebo zaufg musime mu ponukiiuto, ¢co ho
zaujima, ak je obsah nd&roy na porozumenie, intelektualne
znalosti, zaujem klesa.

Masova spol@&nost’ —je pojem, ktory sa spravidla pouzi-
va na definovanie modernej spahosti vtedy, ke sa zaobe-
rame masovou spotrebou ako jednym z jej aspektdemfo
vyzname sa pouziva aj oziemiekonzumna spol@&nos’. Ma-
sova spolodnog’ je désledkom socialnych tahov, ktoré pri-
niesla priemyselna revollcia a urbanizcia. Pngtudmaso-
ve] spol@nosti maju aj rézne interpersonalne vazby (rodina,
priatelia), pre fungovanie a reprodukciu masove)l@mosti
su vSak podstatné neosobné a formalwatwz

Masa —ozna&uje vad’ké mnozstvo (skupindudi, ktori nie
su dostaténe charakterizovani ako individuality a v danej si-
tuécii ani takto nem6zu Bycharakterizovani — pre masu nie je
podstatna jej pgetnos, ale vlastnosti — g@tnos’ je len jedna
z jej vlastnosti — masa je typickym sp@@oskym UGtvarom
modernej spoknosti. K masovému publiku teda patria vSetci,
ktori sleduj0 masmédia, bez lIaldu na svoje individualne
vlastnosti.

Masmeédia —je oznd&enie pre institlcie a technoldgie, kto-
ré vytvaraju arozSiruju informacie k masovému bl
Masmédia su realizatori masovej komunikécie — symacke
su terminy masové meédia, média, masovokomunikgro-
striedky, hromadné oznamovacie prostriedky, predky ve-
rejného informovania, masové komunikacie a pod.:

» prostriedky masového prenosu informacii medzi otgfva
stvo (tl&, rozhlas, TV, film, peitacové siete),

e sUhrn médii pouzivanych v procese masovej komuigkac
prostriedky masovej komunikacie, ktoré multiplikiggra-
vy verejného charakteru a rozSiruju ich smeromr&k&-
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mu, rozptylenému, rozmanitému a individualne tené-
mu anonymnému publiku.

Masoveé média —technické prostriedky, pomocou ktorych
sa masove obsahy dostavaju Kkéamu mnozstviiudi moder-
nej spol@nosti.

Je samozrejme potrebné v tejtasti definové kultaru .
Ak uvaZzujeme o jej definicii, je ich mnoho a kuldUsamotna
nepatri medzi neutralne slov@asto veci, spravanie, ideolo-
gie, delime na kulturne a nekultirne. Na Uvod datmbzeme
polozit otazku¢i aj masmedialna kultara je kultara.

Masmedialna kultira je ozéenie pre novy typ kultdry,
ktort nielen prinasaju, ale v prvom rade aj umga masmé-
dia a masova komunikacia. Prave pre pojmy, s ktopnacu-
jeme — masova kultara, popularna kultdranasmedialna kul-
tdra, a ktoré sa ovplywju, definujeme masmedialnu kultaru
ako kultaru vytvaranu a Sirend médiami. Uz aj otdgfinicie
vyplyva, Ze je vytvarana v profesionalnom prostr&gkéciali-
zovanych institucii a gena vékej skupine prijemcov. A ak si
davame otazkuwi je skut@ne kultlrou, treba povetiaze ide
0 jednu z podmnozin kultdry, ktora je ¢a&ou duchovnej
a symbolickej kulttry. V tomto pripade je predmetadujmu
pri jej vyskumoch spravidla forma a obsah masowenni-
kacie,¢i masové publikum — jeho Zivotny Styl, hodnoty, zau
my, va’ny ¢as, medZiudské vZahy a podobne.

Snahy o vymedzenie kultary prebiehaju vo vede uztpe
rocia. Poda Kroebera a Kluckhorna sa objavuje prva vedecka
definicia pojmu kultira z pera E. B. Tylora. Unix&ine vy-
medzenie pojmu ,kultira“ neexistuje, ale rozliSugedve roz-
ne vysvetlenia kultary:

* SirSi vyznam — vSetk®o vytvaraludska civilizacia — mate-
ridlne (obydlia, mdda, priemysel, dopravné a teteloi-
kacné systémy dt) a duchovné (umenie, nabozenstvo,
moralka, politika, pravo, vzdelavacie systémy) woyty
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e uZzSi vyznam — uplabvany predovSetkym v interkultirnej
psycholégii, je pojem kultira vahovany k prejavom
spravanialudi. Ide predovSetkym o zvyklosti, symboly,
spbsoby komunikacie a spoenské ritualy, zdiany hod-
notovy systéngi zachovavane tabu.

Co sa tyka vykladu kultiry, zo sociologického padiu
o tom hovori tato definicia: Kultdra je suhrn prasikov a
mechanizmov Specifickefudskej adaptacie k vonkajSiemu
prostrediu. Predstavuje progratmnosti jednotlivcov a sku-
pin, ktory je fixovany sociokultirnymi stereotypepodavany
d’alej prostrednictvom kultirneho déstiva. Kultlra vystupuje
v podobe:

- vytvorovl'udskej préace,

- sociokultarnych noriem, hodnét, kultarnych vzorcov,

- idei (kognitivnych systémov),

- inStitdcii organizujuciclfudské spravanie.

James Carrey definuje kultiru ako proces, ale mézem
k nej pristupovétiez ako ku spoknému rysu nejakej skupiny
ludi (teda ich spdsob Zivota). Kultiru vS8ak mézeropima
ako texty a symbolické artefakty, ktoré zakodowalicitymi
vyznamami podavatelia, obdarentitou kultirnou totoZnos-
tou, pre prijemcov, ktori sa tieZz vyzungl ugitou kultarnou
totoznosou.

Kultdra musi mé vSetky nasledujuce charakteristioke
ty: je kolektivna a zdi@na s ostatnymi, musi mhanejaku
symbolickd formu, zamernu alebo nezamernud; ma gejak,
usporiadani€i pravidelnos a preto ma hodnotiaci rozmer; je
tu, alebo bola nejaka dynamicka kontinuit&age. Mozno
najvseobecnejSia a&sne najzakladnejSia vlasttiokultlry
je komunikéacia. Kultira sa nemoze bez komunikaorvija,
preziva, rozpind a vSeobecne — uspieA ak chceme kulttru
Studova, musime ju vedie lokalizova’. Mame k dispozicii
v podstate tri oblasti, v ktorych ju mézemiada’: v 'ud’och,
veciach (textoch, artefaktoch) d@wdskych obradoch (spolo-
¢ensky zakotvenych vzoroch spravania). Takéttape kultu-

12



ry ma zrejmé doésledky pre Studium masovej komumgac
pretoze kazdy aspekt produkcie a pouzivania masomyédii
ma kultarny rozmer.

O tom, Ze kultdra podlieha zmenam, alebo lepSieegav
né premenam, svédaj definovanie kultury Pavlom Ranko-
vom. Ten definuje kultaru doveka ako spojené nadoby, kto-
ré navzajom podmiiju svoj rozvoj. Kultara je dielom celych
generacii a V&kych skupin a jednotlivec ju spravidla vnima
prostrednictvom jednotlivycliasti — subsystémo¥lovek si
kultirne potreby osvojuje prave prostrednictviudskej spo-
lo¢nosti, v ktorej Zije. Iné su kultarne potreby puigtika ame-
rickej strednej vrstvy a in€loveka z amazonského pralesa.
Ked sa vSak tent@lovek presahuje do amerického ¥o-
mesta, postupne sacmal meni’ aj jeho kultirne potreby.

Kultdra ma kumulativny charakter. Pre jej prenosz/oj
je dolezité denie. Clovek si nové poznatky osvojuje diu
priamo v styku s prostredim, alebo sprostredkovang’aka
informaciam od inyciudi. Prave prenos informacii v priesto-
re acase je nezastuplteym poslanim a funkciou komunika-
cie. Spolupracd’udi, ich interakcia a vzajomna symbolicka
komunikacia st zakladom kultary. V uzSom zmysle &altu-
ry potom vylenuje duchovnda kultira, ktora z@a emocio-
nalny, intelektualny a duchovny Zivot sp&émstva (ré, nabo-
Zenstvo, umenie, moralka, veda, vzdelavanie a pba.)tejto
mnoziny patri aj masmedialna kultara. Toto dame je cel-
kom prirodzené pre novy typ kultdry, ktord nielennasaju,
ale v prvom rade umagnju masmedia a masova komunikacia.

Dnes prave #aka masmédiam sa kultura, alebo lepSie po-
vedané kultary, prezentuju, mieSaju a vznika akgditrny
mix, ¢0 znamena, Ze kultary presahuju jedna do druhgna t
sa aj socialne spalenstvo danej krajiny stava réznorodejSim.
Je pravda, Ze mnohé Ik& krajiny vnasaju svoje kultarne
vzorce do mensSich. To vSak m6zeme konstaitsiar v ramci
kultary ako vytvoru — teda predovSetkym hudby, filrmody.
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V spolanosti vSak neexistuje len jedna kultira. Tak ako
sa kazda spotmog’ ¢leni na r6zne skupiny a vrstvy, tak sa aj
kultara ¢leni na d’alSie superiacei spolupracujuce vrstvy.
V s&asnej Eurdpe rozoznavame Styri hlavné kultirnevyrst

1. dominantné,

2. konzervativne,

3. alternativne,

4. marginalne.

Dominantna kultira — je zaloZzena na dominantnom Zi-
votnom Style prevazne strednych socialnych vrstig&Sina
ju uznava ako platni a hodnu nasledovania. Jejatiasiu
povazuju za t&ag’ kultary, ktora prenaSa do buducnosti hlav-
na ¢ag’ kultirneho dedistva minulosti . Rozoznava tri vrstvy:

1. Standardna kultira masovo rozsirena. Zakladna-orien
tacia je spotrebna, bez &&ch snah o tvorivé vykony. Média
tvoria déleziti autoritu, v zaej miere formuju Standardnu
kultaru, prcom jej obsahy a formy menia na masovu kultaru.

2. Elitn4 kultdra — nositéami su l'udia blizki vliadnucej
Spicke a tvorivej inteligencii. Prejavuje sa snaha eoktl kul-
tarnu Urové. Déraz sa kladie na udrzanie jestvujuceho statu-
su. Oproti Standardnej kultare si elitnaleieedome vybera
tzv. vysoké kultarne hodnoty. V rdmci uzndvanyandardov
sa tu prejavuju aj snahy o vysSie tvorivé vykony.

3. Kultra mladeze - ide prevazne o deti odi
z predoslych dvoch skupin. Preferujiu sa hodnotypiskt
v ramci ktorejcasto dochadza k rebélii. Tato skupina sa orien-
tuje na hodnoty vSeobecne zname a mnohokrat poéukan
masmédiami, ktoré maju dblezité miesto. Nezanetlbéate
miesto patri zabave.

Konzervativna kultdra — je kultdra orientovand na za-
chovanie tradinych hodn6ét, ktoré su pre jej nosiv® nespo-
chybniténé. Maju blizko k Standardnej kultdre, ale ostavaju
relativne uzavretou socialnou skupindwwho désledkom je
aj kultara uzavreta do seba. Patria sem dve hlakuginy:
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1. Kultara tradénej dediny a oblasti mimo hlavnych ko-
munikanych centier.

2. Kultdra etnickych skupin.

Konzervativnog tychto dvoch kultar posiuje viacero
faktov ako riedko osidlené Uzemie, komunikacidgeka, ne-
dostatok informénych zdrojov a nedostatok prislusnikov elit-
nej kultdry.

Alternativne kultiry — kontrakultary, pripadne subkulta-
ry. V podstate vSak ide o réznowlastnosti tychto kultdr.
.Kontrakultira“ znamena, Ze tieto kultary gasto obracaju
proti dominantnej, alebo im ani nestoji za to, abyiou za-
oberali. ,Subkultira znamen& mensSinu oproti domntimajn
Nemusia vSak ymensSou stag’ou dominantnej. To v niekto-
rych pripadoch neplati vibec. M6Zeme sem zansalpriklad:

1. Beatnikov a hippies.

2. Rockovu kultdru mladeze.

3. Punk a skinheads.

4. Intelektudlska kultura.

5. Disidenti.

6. Kultura homosexualov.

7. Kultara ndboZenskych siekt.

Marginalne kultary — sa kultary, ktoré sa nielenze obra-
caju proti dominantnej, ale navySe ich prislusgigi spravid-
la na okraji spolénosti a mnohokrat aj na hranici zakonnosti,
¢i zanou. Patria sem dve e skupiny:

1. Narkomani.

2. Kriminalne podsvetie.

Ak sa zamyBame nadmasovou kultdrou, aj tento pojem
je v odbornej literatire spravidla definovany tlogazne
a v beZznej r& mava dos negativne zafarbenie. V literatire sa
pojmom masova kultura spravidla oZzog masmedialna kul-
tura akokultura z masmeédii

Masova kultdra je pojem, ktory Gzko suvisi z masovo
komunikaciou, ktorej vyskumy vy€igju do vSeobecne plat-
nych kritérii, vZahujucich sa prave pre tuto ohlas
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3 INFORMA CNE UTVARY - POJMY A POUZITIE

Ziskavanie informécii je zakladnou pracou novinara.
Claude Shannon zaklad&teeérie informacie definovahfor-
maciu ako prilezitasna redukovanie neistaty

Novinar ma pravo sa pyta zig'ova’ informécie, pracuje
v zamestnani, kde sa predpoklada, Zze bude s inbtema
pracovd verejne. Je potrebné pripoménde novinarska pra-
ca ma pre ziskavanie informacii aj isty legislagividamec.
Riadi sa Ustavou SR a v3etkymi platnymi zakonmStaven-
sku. Novinar nie je vtomto smere privilegovanymaeziadne
vynimky ani priestupkovl imunitu. PodrobnejSie bwalnpo-
zna tri zakony, ktoré sa dotykaju jeho prace. Ideadovy
z&kon, autorsky zakon a zakon o informéciach.

Informovanie — t. j. odovzdavanie vedomosti je zaklad-
nym cid’'om vSetkych novin. Pdd typu novin su informacie
Zviazané so zivotom ¥aej¢i mensej spolénosti, pre ktoru su
uréené (diecézne, farskeé...). Aby text skume informoval od-
beratéa, musi odpovedana zakladné otazky: Kto?o? Ke-
dy? Ako? Préo? V oficidlnych novindch musi Bynformacia
zreté’na a objektivna, pozbavena elementov hodnoteni@pa s
osobného wahu novinara k faktom. Hodnota inforéme&ho
textu zavisi od jeho aktualnosti.

Kym sa novinar dostane k samotnej tvorbe infammého
Zanru, je odkazany na viaceré zdroje, z ktoryclormécie
cerpd. Zdroje zarBujeme do dvoch hlavnych skupin.

1. Formalne spésoby:

- tlacova konferencia- oficidlne stretnutie, na ktoré mé-
dia pozyvaju institucie, firmy, organizacie. Preéddha jej
zvycéajne oficidlna pozvanka.

- brifing - menej formalne, zw8a kratke, ale oficialne
stretnutie predstavitev ucitej inStitdcie s médiami, na kto-
rych sa prezentuje stanovisko institucie,

- tlacova sprava— oficialne pisomné vyhlasenie alebo
informacia, ktora takmer vyhradne pripravuju Spkoivané

16



oddelenia s ci®mm informova& o stanoviskach, vysledkoch
prace, projektoch, produktoch. Posiela sa novinarwtSa
elektronicky.

- oficialne publikované zdroje z inStitucH vyroiné
spravy, hodnotenia,

- kontakty s institaciami- tla&ové oddelenia minister-
stiev, policajnych zborov, mestskyéhobecnych dradov...,

- kontakty s oficialnym zastUpenim institacie alebolbs
nosti — public relations oddelenia firiem, manazéri kiup
hudobnych ¢ divadelnych scén, medialne oddelenia
a agentury.

2. Neformalne sp6soby:

- stretnutia Judmi, ktori o veci vedia alebo poli —
vzdy je niekto, kto o veci vie, pozna problematikje ochotny
novinara informoveé,

,Dy? na miestecinu“ — najistejSi spésob ako veci vi-
diet’ na vlastné &, byt na mieste ne&stia, kulturnej udalosti,
firmy,

- nahodné osoby niekedy je dobré vedieod nahod-
nychludi,¢o si o udalosti mysliaio vedia — anketa,

- dbéverné informécie z dévernych utajovanych zdrejov
hlavne v oblasti kriminality, bulvaru a ekonomikobre in-
formované zdroje mdZu Bysoby, ktoré chcu dostaa svetlo
niektoré zavazné informacie.

- iné média— iné noviny, rozhlas, televizia, internet by
mali by’ pre novinara zdrojom préalSie informacie o danej
problematike, ktorej sa venuje.

Informa éné Gtvary:

Zmienka (flash, signal, avizo) — uUvodna informacia
o jednotlivom fakte, udalosti alebo stave veci.

Poznamka (noticka) — rozSirena informacia obohatena
o dostatone podrobné fakty.
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Sprava — slizi na predstavenie udalosti s dynamickym
charakterom. DOlezita je chronologicka postupnodalosti,
ktori zasadne nemozno me&nK atraktivnosti textu prispeje
i finalna informécia na pgatku spravy a potom rozpisany
podrobnejSi priebeh udalosti.

Zivotopis (biografia) — Specifickd sprava z udalosti suvi-
siacich s biografiou nejakej osoby.

Medailon (silueta) — portrét charakterizujuci Zivot a dielo
vyznamnej osobnosti, nepodava len holé fakty, aileipuje
Citate’om osobnas cez blizSie nazeranie udalosti z jej Zivota.
Nie je tocisto informa&ny Gtvar.

Kalendarium, kronika udalosti - skladd sa
z chronologicky usporiadanych zmienok, poznamolgrét
podavaju informacie o faktoch a udalostiach, kimai svoje
miesto v presne tenomc¢asovom rozmedzi.

Prehrad tla¢e — sklada sa zo série citatow¢lankov pub-
likovanych v inych novinach, pripadne z kratkychsatmov
(vytahov) vybranycklankov.

Uputavka (anotacia) — umiestnena 2@mne na prvej stra-
ne novin, prevazne blizko titulnej hlaky. Informuje
0 obsahu danéhdisla, je to dobra reklama, povzbudzuje do
¢itania. Forma musi liyatraktivna preitate’a, neméze to hy
priame, jednoduché zopakovanie titulu publikacie.

K informatnym Utvarom sa zadaiju tiez v tl&i publiko-
vaneé: Statistiky, diagramy, grafy, nakresy, plamgapy.

Formami, poskytujucimi informacie, ktoré obohacpjor
znamky, zmienky a spravy, su:

a) opis (statické spodrobnenie znakov a vlastnostil-pre

metu),

b) situacia (supis okolnosti, sprevadzajucich nejaia

nog),

c) argumentacia (podrobné vylozenie dékazov protialeb

za nejaké rozhodnutie, zalezifpproblém),

d) kratky obsah (zhrnutie — skratené, syntetické peeds

venie obsahu iného text&lanku, prejavu...).
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4 PUBLICISTICKE ZANRE - POJMY A POUZITIE

Publicistika je verejné, aktualne a spoémsky dblezité
vyjadrovanie sa k nejakej téme, so zdbéraznenim sty
nazor autora na datyu tému. Z tohto dévodu je v publicistike
interpretacia sveta vzdy tended, podriadend hierarchii hod-
not publicistu a jeho svetonazoru.

Publicistika nie je oddelena od informécie, lemkoby jej
nadstavbou. Hlavna uloha publicistiky je ovplgva’ prijem-
cu. Publicisticky text m6ze odohrdvae’mi uzitoinu ulohu
vo farskomc¢asopise, ktorého vplyv natatela je vémi Zela-
telny.

Jednotlivé fakty, udalosti a situacie déufl publicistovi
formulova’ vSeobecné zavery alebo su prikladmi, ktoré doka-
Zuju ich spravnas Publicista zéina nejakym faktom a berie
ho do Uvahy ako symbol vSeobecnejSich javov, napadka"
na tému "nabozZenstvo na Skolach" mozé pyaiho symbo-
lom pokrailej laicizacie spoldnosti. Sposob prezentécie vse-
obecného obrazu javov zavisi od'lvg publicistického Zanru,
v pripade publicistickych Zanrov, na rozdiel odahaych zan-
rov, nie je povinna poziadavka aktualnosti a m&eisd o
veciach¢asovo vzdialenych, aj historickych.

Publicistika je novinarska, pripadne spisoVsk@cinnos’
informujdca verejnas o aktualnych otazkach a komentujlca
ich v novinach, rozhlase a televizii. Je druhouas#kou zloz-
kou novinarskych celkov po spravodajstve. Pubikisim6-
Zeme rozdeti do dvoch skupin pdd pouzivanych postupov a
pod’a pristupu novinara k sti@vanej udalosti:

« Publicistika racionalneho typu — postupy tvoria ana-
lyza a syntéza, porovnavanie, vydiestanie, dokazovanie a
argumentovanie, #oho vyplyva logicko-pojmové stvisova-
nie témy. Publicistika racionalneho typu je chaeaikticka
vykladovym slohovym postupom a priblizuje sa &ré&mu
Stylu.
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« Publicistika emocionalneho typu- umelecké vyjad-
rovanie, beletristika, logicka fantazia, alegoristkcexpresivi-
ta, SirSie zovSeob#&ovanie, z ¢oho vyplyva obrazno-
emocionalne stvépvanie. Tato publicistika sa priblizuje
umeleckému Stylu.

Publicistika, podobne ako spravodajstvo, stug aktual-
ne javy. Kym v spravodajskych testoch je primaroaa¥’, v
publicistike sa dostava do popredia autentick@iblicistické
texty su charakteristické pre periodika s dihSorogkcitou a
pre rozsirené vydania dennikov.

Publicistické utvary

Tla¢ovy rozhovor — je spésobom ziskavania informacii
novinara od spracovaného materiadluako aj forma tl&ovej
publikacie. Prvky rozhovoru mozno strefndj v inych Gtva-
roch, napr. v reportazi. Dialégova forma vypovedev@mi
atraktivna pre tk§ citate’ovi dava ,bezprostredny” kontakt
s niekym, kto vypoveda svoje nazory, myslienky mida
a preto tl@ovy text zvé&Suje svoju vierohodndsPri tla&tovych
rozhovoroch je poZadovana tzv. autorizadide akceptacia
spracovanej verzie vypovede respondentangj do publiko-
vania. Na vyber kandidata (hrdinu) rozhovoru vp|yvaasle-
dujucecinitele:

- kompetencia,

- autorita,

- popularita.

Niekedy sa hrdinom rozhovoru statkevek vsedny, re-
prezentant nejakého prostredia, skupiny.

Pred rozhovorom si musi novinar priptazbznam otazok
(mbZu sa zmerij ale su scendrom, ktory zabesme pravi-
delny priebeh rozhovoru).

Rozhovor sa uskuttiuje bezprostredne, tiez telefonicky,
pripadne pisomne. Technika rozhovoru sa zakladdopget-
kym na zodpovednom formulovani otazok, ktoré mumsié
kratke, konkrétne a jasné (zr&té), nie dlhé a zavadzajuce.
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V zavislosti od ciéa pouzivame rézne typy otazok:

a) uzavreté {iernobiele) — ak ide o potvrdenie nejakého
faktu, respondent méze odpovédano®, ,nie”, ,nepamatam
sa“,

b) polootvorené — zdAnajuce sa slovami: Kko, kedy,
kde, ako, kto...,

C) otvorené — zé&naju sacasto slovami: ,préo”, ,ako” -
tento typ ponechava V& slobody, povzbudzuje respondenta k
vyrozpravaniu sa na danu tému.

Pri rozhovore novinar méze fiy

a) prostrednik (iba zaznamenava odpovede),

b) prostrednik - pomocnik (pomaha respondentovi po-
mocnymi otazkami, uprésje a zdbrauje vypovede respon-
denta),

c) partner — Ziak (prijima post@joveka neznalého témy
a zaujimajuceho sa o jej poznanie),

d) partner — expert (je znalec problému, t@Sa do po-
lemiky),

e) partner — reprezentant verejnej mienky.

Dalsie dialogové formy tivej vypovede su: diskusia,
novinarska sonda (predbezny prieskum), anketa.

Tladova reportaz— reaguje na aktualne a sp@@osky do-
lezité problémy. Obsahuje vedomosti autodaidioch a prob-
lémoch, dava svedectvo o jehéaéti pri udalostiach. Je nielen
pramea&om informacii, ale obsahuje aj reflexie, a térmeroz-
licnej povahy — intelektualnej, moralnej, emocionalnej

Tlacova reportdz méze By

a) reportaz gista" (sprava o faktoch),

b) reportaz ,literarna“ (obsahuje aj literarne elenygnt

Reportér ziskava informacie z 3 praroe:

- zapisy, zaznamy a dokumenty,

- rozhovor,

- vlastné pozorovanie.
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Komentar - najviac aktualne publicistické vyjadrenie au-
tora, silne zdo6ramijuce autorov postoj. Jeho hlavna uloha je
odovzda& prijemcom Wit interpretaciu faktov. Vzdy musi
dava’ na vedomigi postoj je viiom predstavovany (napr. p.
farar komentuje). Dolezita ulohu v Hazohrava redakny ko-
mentar exponovany vo vydani, v ktorom redakctaujer napr.:
svoje svetonazorové postoje (napr. povolebny koamgnt

Publicisticky ¢lanok - je nafastejSim tldovym textom a
je najmenej vymedzeny zanrovymi druhmi. Najdolg&ieeje
v nom podriadenie kompozici#anku principu zlepSovacieho
navrhu. Toto podriadenie vedie k dokazovaniu algysiovo-
vaniu ugitych zaverov, tieto tézy su vyloZzené naciatku
¢lanku alebo sa nachadzaju v jeho zavere. Hoduidiaku
zavisi od jeho komunikativnosti, publicistickej ba&dsti a
originality.

Esej - nayazsi a ,najvzacnejSi“ publicisticky Zaner. Pred-
poklada slobodné a imai osobné vyjadrovanie v rozhych
oblastiach — od vSednych veci az po komplikovalozdfické
problémy. V pripadé€lanku je autorova argumentacia podria-
dend logickosti a v eseji — emocionalnosti. Obsatajijprvky
vedecké, argumentacie, aj poetické obrazy. Esejistaruje
¢asto k nevSednym spojeniam. Rad vyjadruje svojedqiosv
aforizmoch. Eseje najdeme dagtejSie v spokensko-kultar-
nej tlai, to vSak neznamend, Ze sa fargkgopis nemdze vy-
jadrova’ vo forme eseje, napr. na tému literarnu alebo fhabo
Zenského umenia.

Recenzia- ve’mi rozSireny publicisticky Zaner. Informuje
o kultarnej udalosti (vydanie diela, film, koncentystava,
predstavenia) a vyjadruje posudok recenzenta o tejalosti.
Dobré& recenzia by mala obsaht\aatke predstavenie obsahu
diela (Pozor! nesmie iom poveda vSetko, lebo ktoZze sa bu-
de zaujimé o dielo, k&’ uz vie vSetko, a predsa boen recen-
zie je nielen ohodnotenie kultirneho javu, ale jporenie k
jeho spoznavaniu alebo vystraha pred zlym vyuziasu...).

V recenzii by mali prevladaosobné hodnotiace Usudky.
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Redakeéna diskusia- je to zaznam (n&pstejSie na magne-
tofénovej paske) diskusie inSpirovanej redakciou negaku
dohodnutu tému. Jej predmospa@iva v tom, Ze sditate’om
ukaze pohad na wity problém z réznych uhlov. Ras disku-
sie doélezitu ulohu zohrava moderator, ktory ju wapgava,
pripadne hasi horiace, konfliktné nazory.

Patas pripravovania diskusie na vyttmie treba reprodu-
kova’ presne prirodzeny priebeh rozhovoru, a zatoseod-
strant’ urcité va’'mi dlhé texty, zbyténé opakovania, jazykove
chyby. Podla zvyku by mal bty zaznam rozhovoru pred vytla-
¢enim spristupnenycastnikom diskusie k autorizacii.

Fejtobn - vyznauje sa strénog’ou, 'ahkosou a aktual-
nog’ou. Je zverg@pvany pravidelne, cyklicky, na tom istom
mieste, jetasto podpisany pseudonymom.

NajcastejSie je vytleeny na poslednej stratasopisu, ma
spolany nazov a vinetu, aj strih litery. Je silne sprifseny s
literatirou. VyuZziva pravo na fikciu a jazyk pouginielen ako
nastroj na odovzdavanie informacie, ale aj na eam@ine a
estetické vplyvanie. Fejtonista nemusi zasadnenaggtova
a obhajové svoje Usudky a hodnotenia. Jeho vyjadrenie je
provizorne, mozeitate’a aj Sokové. Obcas sa rozpravaob-
javuje akobyI'stivym spdsobom, hra divadlo, uské&aje
mystifikaciu. Ma rad distanc, ironiu, autoiréniuaMozdiel od
inych Zanrov fejtonista sa sustige nie na samotné udalosti,
ale na vyjadrenie svojho postojacvmim. Robi to dos ¢asto
zlomyséne, vzdorovito. Z tematického l'ddiska pozname
fejtony: hudobné, divadelné, Sportové, speltske.

Stavba informacie

Titul by zasadne nemal obsahéwaac ako pé alebo Ses
slov. M6ze, ale nemusi obsahéwsoveso (je to predsa dyna-
mizujaci prvok). Titul musi obsahovdie isté informacie ako
hlavicka. Ak to tak nie je, tak je nespravny alebo talgbo
hlavicka. Ak sa opakuje titul na konci sprav, mal by ayedi-
govany trochu ing aby posluch&nemal dojem, Ze uz pol
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to isté. Zasadne sa vyhybame titulom @pajucim v slovnej
hre.

Dvojstupe - kazda informacia, ktoru vydavdit@oklada
za dolezita, by mala Wyzredigovana najskor vo forme kratke-
ho, jednoodstavcového textu, ktory sal’dhko napisg adjus-
tova’ a odvysielé. Poméha to urychliodovzdavanie informé-
cii.

Kratka verzia by mala obsahavaajdéleZitejSie prvky
predstavovanej udalosti. Mala bytbyredigovana pdé zasa-
dy "obratenej pyramidy", teda tak, aby sa neskgrdi@isani
dihSej verzie iba pridavatfalSie a zachovala sa ta ista héavi
ka.

Hlaviéka (lead) - hlavéka, ¢ize prvy odstavec informéacie,
odpoveda na otazku: ktép robi, kde, kedy a p&e. Idealna
hlavicka nema viac ako tri a pol riadku. Obvykle obsahuje
jednu jednoduchu vetu.

Hlavicka by sa mala zéna’ podmetom a prisudkom, nie
predmetom, prislovkovym &enim alebo citatom. Je to naj-
jednoduchsia, najzrozumiteejSia a najdynamickejSia forma
vyjadrenia.

Hlavicka by mala obsahov&vintesenciu spravy, to zna-
mena tie prvky informacie, ktoré su pre posluehaajdolezi-
tejSie a najzaujimavejSie, nikdy nie tie, ktoryglzwam je spo-
jeny s dblezitodou osbdb alebo institucii, ktorych sa uddlos
dotyka.
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5 ZABAVA V MEDIACH
Pozitivny i negativny rozmer zdbavnych forméatov

Vyznamnou stag’ou Zivotacloveka jezabava Predsta-
vuje vygianie vdného casu takym spdsobom, ktory prinasa
radog, vzrusenie, isté napatie a predovSetkym odreagevan
Potreba bav¥isa — a dokonca aj snaha zatate tom — ponuk-
la priestor pre vznik zabavného priemyslu. Jeh@asou su aj
meédia. Potl poslednym medialnych obsahov a prieskumov
sledovanosti je medialna zabava na prvych¢geeh. Je nepo-
chybné, Ze poskytovanie zabavnych obsahov fenveynos-
né. Média sa teda drzia os¥edych postupov a hoci gasto
opakuju, snazia sa vyvaelaemdcie najpriambarejSim
a naj&innejSim spdsobom. Zabava v médiach je dvoige
fenomén, u ktorého je treba Zakint’ funkcie, ale aj mozné
problémy. Je zaujimavé ako sa sgalug’ prepracovala od
aktivnych hierci Tudovych zabav ku zvyku nedhaa pasivne
rozosmievé profesionalnymi bavimi.

Je vémi tazké definové zabavu, pretoZze nazory na sa
odliSuju. Niekto sa pobavi pri Sporte, iny s piiate niekto
pri zaujimavej knihe, lUstenim krizoviek, iny v ddie a nie-
kto sa bavi pri horore. VSetky tietdnnosti maju vSakfosi
spolané:

1. navodzuju pocit pohody, vzruSenia, prijemnosti, su
zdrojom poteSenia a odputania od pracovnych zavaakita-
kov,

2. spajaju sa s \imym ¢asom a su protikladom nudy.

Zabava ma samozrejme svoju histériu. Medzi najtars
formy zabavy patria rdzne verejné vystupenia cakisy,
potulnych spevékov a rozprasev, z ktorych sa vyvinul kaba-
ret, cirkus, tangna hudbaClovek si postupondasu zvykol na
to, Ze sa okolo neho vyskytuju nejaké zdroje zabavy

V sikasnosti plnia dlohu zabavy masové meédia é&itpo
cové produkty — zvI&S patitatové hry. Mnohé programy sa
pripravuju so zamerom pobawypublikum.

25



Pritomnog zabavnych Zanrowi programov v meédiach
ma svoje opodstatnenie. Ale aj rub aj lic. Pomakajira’ne-
niu, odreagovaniu. Zamerna vyroba zabavy vSak nvigs
k ohlupovaniu, sklonom k lenivosti a duSevnej tupos

Vyroba zabavy sa stala vyznamnowadiou Zivota mo-
dernych spolénosti az do takej miery, Zze vznikol ,zdbavny
priemysel”. Nim sa mysli vSetk¢o ponuka produkty a sluzby
vyplnajlce vdny cas.

V rozhlase, televizii, ale aj printovych médiachhs@zeme
stretnd’ scisto zabavnym zanrom, ale aj programom, ktory je
takpovediac ,kumulovany“. Teda jeho primarnou fuiokcje
informova’, ale prvky zabavy do tohto programu prenikaju.
Tento typ informovanosti sme uz spomenuli, ide&besviac
vyuzivany infotainment Ide o spojenie dvoch slowmfor +
mation (informacia) a enter tainment (zadbava). U nas to
moéze by slovicko infobava. Znamena teda Znovanie za-
bavnych momentov do spravodajskych textov (modgerato
Zartuju, oslovuju sa krstnym menom, redaktori @vpiu re-
portaze v hlavnej Ulohe so zvieratami, dokrutkauskutani
napriklad v ZOO, pripadne na nejakej farme, ak seoh
o vt&ej chripke nevaha sa postaku kurniku....)

Charakteristiky infotainmentu:

- vystupovanie moderatorov — ich tén, spésob modero-
vania a atmosféra v Studiu,

- $pecificka dramaturgia spravodajstva,

- formalne paatie sprav (kratSie, strihové),

- spravy su vypointované,

- téma spravy,

- doraz na Zivé vstupy.

Spravodajstvo sa teda stava nielen infammyan, ale aj re-
laxatnym a zabavnym. Vyznamne sa pddiena obnoveni
pocitov istoty v chaotickom svete. Je pravda, zaspsucas-
to stresujuce, vyvolavajuce paniku, negativne vaddene&nom
dosledku pdsobia pre publikum ako opora, pretozsdig/
znamena préudi prispdsohisa a prefi
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Treba sa vSak zamydfimad tym,¢i takéto spravodajstvo
prinaa aj kultivujice hodnotyCo suvisi so spravodajskou
kvalitou medialneho produktu pre prijemcu, ktorystdwa
uzitocné informacie pre Zivot a orientaciungm, kultarny
roziad, osvetovy ramec a pozitivne vzory.

Kritéria kultivujucich hodnét v spravach pod la témy:.

- tolerancia v spolénosti,

- veda,

- zdravie a zdravy Zivotny Styl,

- kultdra a umenie,

- ekologia a Zivotné prostredie,

- viera, ndbozenstvo a duchovny Zivot.

Zabava sa dnes dostava do mnohych Zanrov a programo
kde pred tym nemala svoje miesto. Tak sa degraaujgor-
many program aj zabava samotnac¢Rac programom, kon-
¢iac spbésobmi moderovania programov sa vytvara misst
zébave. V tomto pripade zanikajiteé hodnoty, ktoré v nas
stvamnuje kultdra a tradicia.

Formy a Uroveé zabavy, tzv. masova kultuta presnejSie
.Kultira pre masy" su nepochybne hlavhym problémsim
¢asnej kultary, o ktorej sa hovori, Ze sa stalatkalt pdzitku,
alebo kultirou zabavy. Na toto uprednimstanie zabavy upo-
zomuju mnohi sdasnici, ako aj vynikajuci filozof a teoretik
sociologie drgen Habrmas, ktory vyhlasil, Ze sféra verejného
Zivota sa zuzuje len na zdbavu a ponuka progranmasnradii,
predovSetkym televizie osciluje len okolo zabavnjatiem,
ktoré stéle viac stracaju na hodnote.

Nielen televizia prindSa ,iba zabavu“, ale rozhlaswy-
sielanie mnohych komeémych radii sa snazi o vytvorenie do-
jmu prehnaného pozitivizmu, bavenia sa uz v ranngsiela-
ni, pokr&ujac nadnesenym a e usmiatym prejavom mode-
ratora az do neskorych &mych hodin. V séasnom modero-
vanom prejave sa kladie déraz na vyrazny humorrgbavny
element, vytvaranie dojmu humoru za kazdu cenu.
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Hlavné atribaty zabavy v gasnej dobe by sme mohli
zhrnt’ do niekd’kych bodov:

- zabava nie je individualna, je masova,

- zabava sa vyraba,

- zabava je pre publikum pasivna,

- zabava nie je samostatnym odvetvim s jasnymi peawid

Mohli by sme pokojne hovatiaj odalSom deleni zabavy,
pod’a typu @&inkujacich:

- herci,

- neherci,

- moderéatori.

Charakteristick&rty masovej zabavy vyplynuli z reality
show:

- neherci,

- celebrity,

- zabava,

- swraz,

- inscenovanas

- vypatos,

- intimita,

- vtahovanie divakai posluch&a do deja — hlasovanie.
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6 RADIO

Pravidelné rozhlasové vysielanie bolo spustené @jesp
nych Statoch americkych v roku 1920 W. Marconinyralez-
com réadia (Pittsburg), Ceskoslovensku 18. 5. 1923, v Ne-
mecku 29. 10. 1923. Radio Vatikan vysiela od rog811

Rozhlasje najstarSie elektronické médium. Jeho publicis-
ticky vyznam bol do 60-tych rokov 20. stéi@ enormny. Suk-
romné stanice boli v Nemecku povolené v roku 1984Aas
v 1991. Dnes je rozhlas skor Vegsim a kulisovym médiom.
Vynimocnog’ radia je dana jeho aktualmoesi a mobilnogou
(napriklad posluch v aute). Ekonomicky vyznam jeotipte-
levizii skor okrajovy.

Verejnopravny rozhlas

Vo svete je dnes bezny tzv. ,dualny vysielaci systé
v ktorom su velh verejnopravnych institacii zastupeni aj suk-
romni prevadzkovatelia. Ich podiel sa v jednotlivaajinach
liSi.

Vlastnikom verejnopravneho rozhlasu je verefhasstu-
pena v dozorujucich organoch, formou tzv. spefsky rele-
vantnych skupin.

Aby bola zardena nezavislasod Statu, deje sa financo-
vanie z poplatkov, ktora su povinni odvadzraajitelia rozhla-
sovych a televiznych prijindav. Nedostavaju teda Ziadne pro-
striedky od Statu. Financuju sa mimo Statny réepoTato
konStrukcia zartuje nielen nezavislosod Statu, ale vyktuje
ovplyviiovanie zaujmovymi skupinami.

Verejnopravny rozhlas a televizia nie su Statreeyatejné
inStiticie. lde o slobodné institlcie, ktoré svojskladbou
programu plnia spot@nskud objednavku.

Sukromni prevadzkovatelia
Tato oblag pokryvaju predovSetkym komaré radia
a televizie. Tieto subjekty vstupuju na trh, abglimvali zisk.

29



Ich snahou je zostaviprogramovu ponuku tak, aby bola ma-
ximalne predajna. \azok je mozné dociglidvoma spbdsob-
mi:

1. Abonentnymi platbami — programy su platené divakmi
a posluchémi. Zakaznik si predplati jeden alebo viac kanalov.

2. Reklamou — néklady na vysielanie su kryté reklamny-
mi vstupmi. Programy su tak zdanlivo pre konzumebtez-
platné“ — pretoZe ich platia uzivatelia inzerovanpcoduktov.
Vedra cistej reklamy v podobe televiznyah rozhlasovych
spotov (tzv. ,tvrda reklama“) existuju aj iné formysponzo-
ring, product placemate, merchandising.

Sukromné komené radia su financované vyhradne
z reklamy. Tym sa dostavaju do priamej zavislostirakla-
mnom trhu. Program musi Hyytvoreny tak, aby ponukol
reklamec¢o najatraktivnejSiu platformu. Platforma bude atrak
tivnejSia, ¢im viac posluchév a divdkov si program ziska,
alebo oslovi cibovu skupinu, ktora je pre reklamu zaujimava.

Sukromné radia maju spdieé to, Ze ich ovlada niekko
malo komunikatorov. Viké medialne a vydavdiské koncer-
ny prostrednictvom svojich dcérskych spwmlosti a prepoje-
nim sieti hraju rovnako ako v televizii hlavna Gloh

Programoveé formy

Formy programu sa nazyvaju aj ,formaty“. Ukazalo za
akceptacia masovych rozhlasovych programov je avidga
predovSetkym druhom vysielanej hudby. RozliSujemsedu-
juce formaty:
Formét 1: Medzindrodna popmusic v angjlne, melodickd,
menej rytmicky doérazna. Servis a aktualne informasii in-
tegrované v strtnosti. Ci¢€ova skupina 25 — 49 rokov.
Format 2: Doméaca melodicka hudba, aktualne hity, klasické
hity, f'udova hudba, pokojny tok programu bez hektiky, pri-
jemny empaticki hlasatelia, moderatori. kbxd skupina —
starSia generacia.
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Format 3: Aktuélne hity vSetkych Zanrov (Contenporary Hit
Radio) od popu cez rock, techno, rap az po haut Malov
z posledného degacia. Velmi rychle, mladistvé moderova-
nie. Posluchéom sa tykd, spravy a informacie maja maximal-
ne strgnu podobu. Cikova skupina — mladez.
Format 4: Klasické evergreeny az po néné diela, svetova
hudba a folklér, seriozny hlasésky prejav, informacie
z kultary, rozhlasové hry. Cievé publikum: milovnici vaznej
hudby a kultary r6zneho veku.
Forméat 5: Prevladajuce hovorené slovo, Zna absencia
hudby,tazisko je v podrobnych informaciach z r6znych oblas
ti, zakulisné informécie, featury, rozhovory. [Gieé publi-
kum: zaujemcovia o obsiahlejSie info, vSetci, ksrhepusga-
ju rédio kvéli hudbe.

Okrem tychto foriem programu, maju pre definicisaiu
vysielania vyznam aj formy Zurnalistické a formkleamy.

Rozhlas je najpaivanejSi rano medzi 6 — 8 hodinou, po-
¢as dha jeho vyuZitie klesd, zvySi sa apdkolo 16-tej hodiny.
Vecer pa&lvanie radia ustupuje televizii uplne.

Podiel sukromnych a verejnopravnych meédii na tréu |
v kazdej krajine iny. Da sa vSak povédde prevladaju suk-
romné stanice, ktoré sa zmeriavaju na hudobnu poialu
Spravodajské, kultirne a vzdelavacie programy poajli vo
verejnopravnej televizii.

Pojem a definicia radia:

- auditivne masmédium,

- komunikécia prebieha prostrednictvoniiréudby a pri-
rodzenych zvukov,

- radio vyuZziva zvuk a prostredie sonosfeéry,

- umoziuje vyuziva vlastnos cloveka nguva’, auditiv-
nog’, Homoaudiens (hovorovade hlavny spésob komunika-
cie).
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Rozdelenie radia:

- anténne a kablové (vinové, drétové),
- mono a stereo,

- analdégové a digitélne (aj internet).

Jazyk radia - druhy a Styly reldcii:

- komunikat ferstva a dolezita informacia),

- komentér (opis a hodnotenie dblezitych udalasgwete),

- diskusia (zaznamenany rozhovor novinara s osghami

- interview (individuélny rozhovor novinara s osobo

- magazin (obsahuje r6zne uvedené formy, vratatieyhu

- reportaz (priblizuje kazdodennu skénos’, vysvetuje
probléemy).

Programy sa delia na publicistické, hudobné, naboZenskeé,
vzdelavacie, Sportove,dt

Pedagogicky rozmer radia:

-schopnos ovplyvnit' posluché&a informovanim, komen-
tovanim, vzbudzovanim pozornosti, permanentrigrstvym
informovanim,

- prama informacii a hudby, slovo a hudba su zakladny
prostriedok, zodpovedna tvorba, vyber obsahu, aegacia a
emocie su zakladné metddy schophasspirova tvorbu a
hodnoty v umeni u tvorcov,

- pacavanie radia je spojené s mnohydmnog’ami ¢lo-
veka ako praca, zabava, Sport, ale ako doplnkmvdg’,

- neustaly boj konkurencie o poslu¢h&asto zniZuje aro-
ven programu a hodnét, poslughpociva radio, k& sa zho-
duje s jeho nazorom, prehlbuje a tvori mienku, njzomosto-
le,

- nie je naréné na pozornas macaste, suvislejSie a rych-
lejSie informovaniego je délezité v dnesnej rychlej dobe pre
vSeobecnu pristupnds kazdej situécii préloveku, pri minia-
turiz&cii,
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- vplyv na vychovu prostredia a v prostredi, nabos®
¢loveka, postoje, mienku, zaujem,

- vyuzitie pre didaktickeé ciele, vzdelavacie pragyavedu,

- vplyv z vysielanej hudby, primét sluchu nad znakqo-
c¢lvana ré zjavuje okrem slova aj vyrazovu aktivitu redaktora
intonaciu hlasu, emacie, interakcie pri rozhovateyek méze
cez r&, zvuk a sluch g/darom pre inych, vyznam v moralnej
a nabozenskej vychove aj cez radio,

- radio byva nosite politickej propagandy, vplyvov for-
mujucich spoléenské postoje, zneuzivanie radia na politicku
manipulaciu alebo ideologickd propagandu vyuZzivevedo-
mie ¢loveka,

- prostriedok evanjelizacie Cirkvi, moznosplyva’ na
ndboZenské postoje, meditacia, konferencia, svedlentod-
litba,

- vplyv radia zavisi od vierohodnosti a jasnosbgramu,
slovo méze ovplywova’ celld osobnas

- radio umo#uje vnutorne prezivapatuty obsah, vzbu-
dzuje obrazotvornd’s predstavivo$ posluchda, ovplywiuje
vnatorny Zivot, programy sa musia dotykaloveka, jeho
osobného Zivota.
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7 TELEVIZIA

Televizia byva ozn&ovana ako ,médium 20. stati@“.
TeSi sa vikej pozornosti verejnosti a zaujima vo svete médii
kr'acové postavenie. Je neodmydiit@ od Zivota stasnosti,
jej publicistické a spokenské postavenie je mimoriadne.
Ziadna ina technika — sdidokrem auta neovplywije tak vy-
razne nas zivot.

Televizia je fenomén, ktory vstupuje do vSetkychast
Zivota spol@nosti. Médium televizie mé oproti rozhlasu, tla-
¢ovinam cell radu prednosti, ktoré sa zaujimavehiipdiska
reklamy. Podanie je nielen akusticke, ale i vizadlfelevizia
je audiovizualne médium. Obraz pri tom nie je akialpcovi-
nach staticky, ale pohyblivy. Televizia je dynanéiakédium.
AvSak linearne, pretoZze programy su len prehravae¢znika
interakcia. Aktualnas zodpoveda rozhlasu, ale je podstatne
vySSia ako pri tl&. Televizia je tiez aktualnym médiom. Sle-
dovanos je v hlavhom vysielacontase (,prime time*) asi
rovnako vysoka ako pri Vkych ¢asopisoch. Televizia je vy-
konné médium. Technika je zmee pokraild: dobré farebna
kvalita, stereo prijem, rozmanité trikové moznokélevizia je
technicky nardné médium. Televizia je tiez Zivé, emdcie pod-
necujuce meédium. Televizia je tiez prevadzkovana @ikal-
nym systémom. Aj tu plati, Ze verejnopravna prac@jeakla-
de krytia nakladov a musi dodrZigvallozenu programovu
skladbu a komené realizuju zisk, aby preZili na trhu.

S digitalizaciou napriklad v Nemecku doSlo k rozvoj
abonentnej televizie. Dopyt po platenych programgak nie
je tak vysoky, aby vytvoril priestor ptEalSich prevadzkovate-
lov.

Formy programov:

Informativne programy- spravy, pdasie, magaziny, do-
kumenty, reportaZze, regionalne informécie, sertefgvizne
poradne, Sport.

34



Zabavné programy- fikcie: serialy, hrané filmy, televizne
inscenacie, kreslené filmy, moderované programiksktew,
estrady, staze, detské programy, hudobné prehliadky.

Kultdrne a vzdelavacie programykultara, veda a techni-
ka, divadlo, koncerty.

Reklamy.

Verejnopravna TV je povinna svojou programovou po-
nukou pokry vSetky formy programov a ponukitak kom-
pletny sortiment programov (,plny program®).

Sukromni prevadzkovatelia mozu konciptyoju ponu-
ku tematicky uzSie, az ktzv. zaujmovym programdae
0 ponuku sprawi filmov.

Funkcie masovych médii a televizie

O televizii sa hovori v spatoosti aj vtedy, ak sa hovori
0 negativnycki pozitivnych javoch v spotmosti ako je vzde-
lanie, demokracia, nasili& kultarny Upadok. Ak sa na vec
pozerame triezvo a prisne vedecky vzaté je trebdiamé
a televizii zvlag, pripisa cely rad funkcii, ktoré mézu opti-
malne pinf.

Individualna funkcia — rozvoj osobnosti: Média prispie-
vaju k rozvoju osobnosti jednotlivcov, zvidsleti a mladis-
tvych.

Spolatenské funkcie:

Socializacia— média vychovavaju ku kultirnemu a vse-
stranne prospesnému spoluzitiu, vytvaraju vzorymyenuju
socialne zmeny.

Orientacia — média pomahajdloveku orientova sa vo
svete a ponukaju mu odpal/@a otazku zmyslu Zivota.

Rekreacia — (=zotavenie} média uspokojuju potrebu
rozptylenia, odreagovania a zabavy.
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Integracia — média prispievaju k sudrznosti sp@iosti,
ktorej stale viac hrozi roztrieStenie.

Politicka funkcia

Vytvaranie verejnosti — poskytuju priestor, pripadio-
rum, kde mézu vSetci¢astnici predstaviprogram, cié a po-
Ziadavky.

Artikula ¢éna funkcia: média poméahaju éganom vyjadr
svoje zaujmy.

Funkcia politickovychovna: vnasaju svetlo do pritmia
politickych Struktar. Prispievaju k tomu, aby saye#telia stali
politicky mysliaci a zodpovedne jednajlci.

Kritick& a kontrolna funkcia: poskytuja moznaskritiky
a kontrolu nositkov politickej moci.

Hospodarska funkcia

Podpora rastu: Média sluzia ako motor hospodéarskeho
rastu.

Poctiva siaz: Média prispievaju k tomu, aby hospodarska
siraz prebiehala otvorene a fair play.

Kritika televizie

Nie vzdy plnia média zmienené funkcie. Maju aj res
dostatkov, ktoré su predmetom kritiky. Prave savigia ocita
v centre kritiky. Televizii sdasto vytyka:

- Ze premi@a nasu kultiru vjednu kG arénu pre
show-business. Zo vSetkého sa robi zabavalotkka tak
upada schopndsisudku. Predstavitem tejto kultirne pesi-
mistickej tézy je Neil Postman, ktory vzbudil svej&nihou
,Ubavime se k smrti“ vkl pozornos verejnosti.

- Ze televizia vytvara neskutoy svet, v ktorom sfudia
pletu fikciu so skuténog’ou. Schopnas divaka rozliSova
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napr. medzi dokumentom, fikciou a reklamou je pbéra
tazkej skuske.

- Televizia sprostredkuva skusenosti, ktoré sme sami
zazili. Hovorime tomu prevaha sekundarnych skugéensa-
Zitky neprezivame sami, ale sprostredkovane.

- Televizia sprostredkiva jednostranny negativny obra
sveta a prispieva k tomu, ZRudia pociujd omnoho v&Si
strach ako je potrebné. Tento fenomén je dawany ako
.Kultivacna téza“, a je zaloZzeny na fakte, zZe v televizinst
gativne udalosti (nehody, katastrofy) popisovaastejSie ako
pozitivhe aspekty.

- Televizia prispieva k prehlbovaniu nerovnosti obyva
tel'stva v rovine vedomostnej. V dobe infortnaj explozie by
sme @akavali skér vyrovnavanie vedomostnych rozdielov.

- Televizia podporuje sklon k nasilnému spravanie; pr
dovSetkym u deti a mladistvych. Nasilné spravanielevizii
podnecuje agresivne pudy — stintwia téza.

- Televizia zasahuje negativne do rodinného Zivota. V
tlaca z nej rozhovor, spataé hry, vytvaranie spotmého Zi-
vota. Jednotliviélenovia rodiny sa ,,zakukiju do seba“ — co-
cooning.

- Televizia nechava zakrpatigerejni vymenu nazorov.
Splof’uje sa aj politika a stava sa zabavou.

- Televizia robiludi pasivnymi. Ohrozuje komunikaciu
medzil'udmi a zabrauje rozvoju osobnosti.

Gerhard Maletzke zd6raznil okrem iného, Ze jEmiged-
noduché oznat televiziu pausalne za pbvodcu vsSetkych ne-
resti. Jeho argumenty neberu televiziu pod ochraleutento
odbornik Ziada, aby sa k téme médii pristupovdiereincova-
nejSie. Poukazuje na nasledné skntsti:

- casto prevlada jednoduché myslenie timak televizie
v schémees’ — tak,

- televizia ako predmet skimania je maximalne kom-
plexny, jednoduché vyroky nevedu doleg
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- média byvajtasto precgovaneé,o sa tyka ich &inku
a neuvedomujeme si, Zze média maju aj svoje hranice,

- vysledky vedeckého vyskumu komunikacie s@rvie
nejednotné¢o je indiciou pre to, aby sme sa vyvarovali jedno-
duchych ,hospodarskych vykladov* vplyvu médii aadl
televizie na formovaniBudského charakteru.
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8 INTERNET

Internet ako médium zaznamenal enormny rozvojlasata
globalnym informé&nym systémom. Je dnes neodmystife
v pracovnej oblasti, ale i oblasti konzumu. Je ygonné mé-
dium, pretoze umaitije poskytovanie celej rady sluzieb siaha-
jucich od individualnej komunikacie (e-mail) az lasovej
komunikécii (www). Jeho ekonomicky vyznam je né&gji-
telny.

Struéne z historie Internetu

V priebehu Se¥lesiatych rokov organizdcia RAND spolu
s univerzitou MIT a Kalifornskou univerzitou v Lasngeles
rozpracovala koncepciu decentralizovane odolnekefoao
orientovanej siete. V roku 1968 bola fjadohto principu pos-
tavena prvéa testovacia sig Narodnom fyzikalnom laborat6-
riu vo Vekej Britanii. ,Vplyvom ,studenej vojny* sa v USA
investovalo stale viac a viac financii do armadigr& tieto
prostriedky vyuZzila aj na vyvoj novych technologibblasti
zachytavania, spracovavania, vyhodnocovania, ateved aj
transferu informacii Kratko nato sa Pentagonska agentura
ARPA (Advanced Research Projects Agency) rozhadkanf
cova analogicky projekt. Na jegev roku 1969 bol inStalova-
ny prvy uzol siete v UCLA a koncom toho roku bo# svete
Styri uzly, ktoré vytvorili zarodok siete, pomenoeq poda
svojho sponzora ARPAnet. Za tymto nazvom sa skoywait
nisterstvo obrany USA, ktorého &an bolo vytvori’ experi-
mentalnu sié na podporu vojenského vyskumwDrphy uzol
vznikol o mesiac neskor v Stanford Research Insti(8RI).
Neskdr boli vytvorené/alSie uzly v UC, v Santa Barbare
a v University of UtaH. V roku 1971 mal uz ARPAnet pét-
nas’ uzlov a o rok neskér 37 uzlov. Hlavnginnog’ou bola
vymena informacii a osobnych sprav. Filozofia tejiete spo-
¢ivala vtom, Ze ktorykitvek paita¢ mohol rovnocenne ko-
munikova s ktorymkdvek inym p@itacom. Prvymi uzZiva-
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te’'mi tejto siete bolo niekido stoviek pditacovych vedcov,
ktori mali moznog zdid’at’ si subory, posieta elektronicku
poStu spolupracovana projektoch a pod. V priebehu 70. ro-
kov sa sié ARPAnet stale viac rozrastala. Na rozdiel od Stan-
dardnych firemnych potacovych sieti mohol ARPAnet pre-
paja’ vela réznych péitacov — stdilo, aby rozumeli paketovo
orientovanému protokolu novej siete, vSetko ost&imlé ire-
levantné.

»,Povodnym protokolom na komunikaciu v ARPAnete bol
NCP (Network Control Protocol), ale s postupodasu
a vznikom novych pokdibejSich technoldgii zeal NCP na-
hradza prepracovanejsi Standard vySSej urovne, damany
TCP/IP (Transmision Control Protocol / Internet Roool).”
Tento protokol vznikol ako vysledok projektu agemtDAR-
PA, ktory mal za cieskuma techniky a technologie na prepo-
jovanie paketovych sieti rdznych typov. Teda umiognpojit’
sa na si¢ uplne rozdielnym typom pdtacov, jedinou pod-
mienkou bol komunikény softvér pracujici s protokolom
TCP/IP. Systém sieti navrhnuty v ramci tohto prajesa stal
znamym pod ozri@nim Internet. V roku 1997 &ali pouziva
TCP/IP aj iné siete na pripajanie k ARPAnetu.

V roku 1983 dozrela technologia miestnych sietiv.(tz
LAN) a pracovné stanice sa stali pristupnejSimst®gne sa
lokd&lne siete zsli lavinovito Sir’, no miesta pripajania
k vel’kym pcatitacom davali prednaspripojeniu siete do AR-
PAnet, aby tieto siete aich pouZivatelia mali no®rmedzi
sebou komunikowa V tomto roku sa vojenskéas’ ARPAne-
tu oddelila a vytvorila samostatnu vojensk(t’ SWLNET.

Koncom osemdesiatych rokov vytvorila Narodna vedeck
nadécia USA (National Science Foundation — NSF) gi®ra
spdjala pé centier na americkych univerzitach, vybavenych
superpgditatmi. K zakladnym sigam sa postupne pripjali
i rozne d'alSie federalne, Statne, regionalne, univerzitrea-a
hraniné siete. Prostrednictvom svojho Uradu pre poléo
vedecké vypéty, ktory inicioval vyvoj siete NSFNET, pri-
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niesla tato sigrychle tempaf’alSieho technického zdokdita
vania. Vyhodou tejto siete bol fakt, Ze nemala takdé pra-
vidla pouzivania ako ARPAnet, teda mohla sa roZvdjano-
ho rychlejSie. Neskér sa pridalialSie vladne agentury (NA-
SA, National Institutes of Health, Department of ekgy
a pod.), aby prispeli k rozSirovaniu &ej chrbtice Internetu.
V Eurépe vznikli vyznamné medzinarodné chrbticey alapr.
NORDUNET. Si¢ ARPAnet formalne zanikla v roku 1983.
Pouzivatelia to prakticky nezaznamenali, pretoZarragiove
sluzby fungovalid’alej, navySe boli a su stale zdokbmaané.
Pouzitie Standardu TCP/IP nadgiacové si¢ovanie sa stalo
globalnou zéleZita®u.

Vlastnosti internetovej komunikacie

Ak chceme povazovainternet za vhodny prostriedok
vzdelavania, je dblezité zbtdwni’ faktory, ktoré su podstatné
pre dobré a spravne vyuzitie tohto prostriedku koikécie.

V nasledovnom uvedieme len najdélezitejSie faktditprych
je ve’ké mnozstvo a pribudaju postupamasu v zavislosti od
spolatenskej situacie.

Komunikacia pre vSetkych.Internet vznikol na baze vza-
jomnej vymeny informacii medzi paacmi. Z tohto je zrejméa
otvorenog internetu pre inych, teda pre tych, ktori maju
k nemu pristup. Ako bolo vysSie spomenuté o tZarmainej
priepasti - ,digital divide* (porov.: Etl. 10, 17), je potrebné
stéle castejSie pripomina potrebu spristupnenia internetu
vSetkym. Cigom je minimalizové rozdiely medzilud'mi,
narodmi, kultrami. Internet sa stava domovom, kdédy
moZze vyjadii svoj nazor. Ak sa cirkvi nedostava mozhos
prezentacie v inom mediadlnom priestore, je praveriet
miestom, kde cirkev mbzZe a ma prezentogaoje nazory.
Zdokond&ovanim technoldgii méze internet stéle viac poniaha
ku komunikacii hodnét duchovného charakteru.

Anonymita. Vo virtudlnom priestore méze uzivétgvor-
ca) umiestrti, vyjadrit, ponukndi alebo sa inak prezentava
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bez toho, aby uviedol kontakt na seba. Na prvy’adisa tento
aspekt javi ako negativny. Ano, anonymita prina$aebou
¢asto aj negativny pristup, KeniZzuje zodpovedndésza to,co
uzivaté na internete prezentuje (nadavky, nacionalizmus, e
trémizmus, rasizmus, a pod.). Na druhej strane vsekje
mozné prehliadnupozitivne stranky. Anonymita tu umage
rahSiu komunikaciu na danu vazrii,menej vaznu tému aj
tym, ktori z réznych psychosomatickych gmi chci osté

v anonymite. Je vSak potrebné podotkrife prvok anonymity
by mal v diskusiach ostano vSeobecne by internetovd ano-
nymita mala mésvoje medze.

Globélny efekt. Vdaka technologii prenosu informacii
medzi pgitacmi stratil vyznam nielen geograficky problém
(fyzick& vzdialenot medzi prijemcom a odosiel&itan), ale aj
problém réznosti systémov, Statnych hranic a pogedvom
okamihu mé& uzivatepristup tak k informaciam vzdialenym
od neho na 10 metrov, ako k informaciam vzdialeriypr000
km.

Interaktivita. Schopnosti okamzite] reakcie uziviaEe
okamzitej aktualizécie dat v priestore internetwdréme in-
teraktivita. Komunikacia prebiehajuca na internjetspojenie
ludi bez olladu na vek, narodnfisnabozenstvo, spalenské
postavenie alebo vzdialenosTato komunikacia méze By
nielen pasivna (uzivdténformacie z internetu len prijima), aj
aktivna (uzivatk tvorivo pristupuje k ziskanym informaciam
tak, Ze k nim zaujima svoj postoj a spatne sa vyjajl Ak-
tivna — obojstranna komunikacia dava internetuiatrinterak-
tivnosti.

Kreativita. Tvorivog’ je Uzko spojena s interaktivitou
prave vtom, Ze uZivdtetvorivo aktivne pristupuje k danej
problematike. Prezentuje svoje vlastné strankyitytexa
zmienku stoji aj fakt, Ze samotnym tvorcom séalSom rade
stava aj prispievalena stranky prostrednictvom dynamickych
internetovych technoldgii (komunikécia v diskusnyatach).
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Datovy tok. Po internetovej sieti je mozné preniesl’ké
mnoZstvo dat, ktoré by pri reélnej fyzickej zaselpdsobilo
znany casovy a finatiny rozdiel. V pripade zasielky 10 stran-
kovej publikacie zo Slovenska do Austrélie by prehéasic-
kou postou trval niekiko dni pri zn&ne vysokej cene. Prie-
pastny rozdiel je vidieny nielen wasovom faktore (prenos
by trval niekdko sekund), ale aj v cenovej relacii (niéko
halierov).

Dostupnog’ informacii. Na internete je mozné na zaklade
pristupnosti pre vSetkych umigeta’ informacie Sirokého
spektra. Su tam Ziaaj informacie, ktoré Cirkev, ale aj sp&lo
nog” povazuje za Skodlivé. Cirkev si kladie za povinhopo-
zomova' na takéto negativne aspekty internetu a nabada k
zodpovednosti tvorcov. Do popredia sa dostava stitnes-
pektovania doéstojnostudskej osoby.

Homocentrizmus internetu. Tvorca je ten, ktory ponuka
a chce sa svojim obsahom presada ,internetovom trhu®.
Centrom je teda uzivdtektory sam rozhoduje o tonip si na
internete pozrie, vyilada, stiahne. Je tu ale isté nebéepe
stvo, Ze uzivafestraca kontakt so svetom, prestava realne ko-
munikova'. Virtualny svet mu ponuka ,vSetkolp potrebuje.
Utahuje sa do vlastného ,ja“, nepotrebuje piiate prirodu,
okolie a nakoniec nepotrebuje ani Bohdaka kyberpriestoru
si vystai sam. Je preto potrebné vychovéakatickych uziva-
telov, ktori dokazu zretae rozoznédobro od zla.

Sloboda prejavu. V priestore internetu je predpoklad, ze
kazdy moéze slobodne, bez akychkek politickych alebo
inych natlakov vyjadti svoj nazor. Je vSak potrebné zdéraz-
nit, Ze aj oblagslobody slova ma svoje ,mantinely”.

Pravo na Internete. Nasledkom vySSie spomenutych de-
terminantov internetu sa statastejSie prejavuje potreba za-
konov, ktoré predstavuju hranice pouzivania teabgiointer-
netu. V tychto intenciach sa &naju na internete objavota
etické kodexy, ktoré priamo vymedzuju tieto hranie svete
je niekdko organizacii, ktoré sa problematikou konsenzu
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a vzajomnej spoluprace zaoberaju. Za vSetky spaneni
medzinarodnd spotmos’ INTERNET SOCIETY (ISOC),
ktora zdruZuje internetovych uzivide.

Nepritomnos® osobného kontaktu.Internetom sa spro-
stredkavané informécie v digitalnej podobe techyaek pro-
striedkami. Aj najlepSie pripravené a ,zlatym pefarapisané
informacie s sami osebe chladné. Pidgtwek bez osobného
kontaktu nie je schopny pracavaa svojej dokonalosti. Tento
aspekt je pritomny hlavne pri evanjelinaj ¢innosti, kde po
informatnom nasyteni (napr.: prostrednictvom internetu) je
nutny osobny kontakt s evanjelizatorom.

VyhPadavanie informécii.V ramci celosvetového merad-
la je mozné vyhada potrebné informéacie v titej vednej
oblasti. Tento fenomén nie je mozné vyu¥iziadnom inom
meédiu. Tato technoldgia pracuje prave na princggomného
prepojenia informénych centier, ktoré si havzajom poskytuju
potrebné informacie.

Devalvacia internetu. Okrem negativneho obsahu nacha-
dzajuceho sa na strankach internetu (extrémizmasiona-
lizmus, rasizmus, pornografia, a pod.) s&astosti do popre-
dia dostavaju aj nekalé praktiky (internetova krialita), kto-
ré su taktiez zaloZzené na principe vzdjomného peaj@opai-
tacov vo vSetkych sférach spdalwosti. Vplyvom globalneho
aspektu a anonymity sa Siria vidanenej nebezgmé virusy.

V poslednoméase nastupuje novy fenomeén nekaianosti —
hackeri, ktori svoje ,umenie“ ziskaldverné informécie zne-
uzivaju v neprospech poskodenych.

Siet’ sluzieb

S(asne s rozvojom technoldgii pripojenia vznikali @ov
sluzby, ktoré je mozné vyuzit@rostrednictvom Internetu.
Pozname niekitko zékladnych sluzieb (WWW, E-mail, FTP
a Chat) a rozSirenych sluzieb (rozhlasové a tetewsysiela-
nie, telefonovanie, videokonferencie a iné interai¢ komu-
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nikacie). V tejto praci budu predstavené niektorgch, ktoré
su najaktualnejSie, najbbbenejSie a najmasovejsie.

1. World Wide Web (celosvetova pavina, skratene na-
zyvana Web alebo WWW). Patri medzi najvyznamnegie
najpopularnejSie sluzby. Su to stranky, na ktorgahulozené
informacie - napriklad text, obrazky, video, animagrafika,
zvuk, programy, multimedialne prezentacie. WWW kyasa
pouzitim tychto prvkov kombinuja do dynamického doien-
tu, ktory je mozné jednoducho arychle aktualizov@ato
technologia pomohla mnohym institaciam spristdpréazory,
obrazky, video, vysledky vyskumov Sirokej verejmasieto-
dou digitalizicie, vBmi jednoducho &ahko bez vysokych
nakladov. Na WEB-e najdeme mnozstvo informacii vgub-
kov papezov, kniznic, obchodov, univerzit, teldyizébavy,
diskusii, spravodajstva az po nacionalistickeé staié, porno-
grafické alebo in&cloveka dehonestujuce informacie.

2. E-mail - elektronicka posta, patri medzi neinteraktivny
nastroj (nie je mozné bezprostredne reagpuke to najastej-
Sie pouzivana sluzba Internetu. Komunikacia prdsiivom
tohto nastroja sa podoba klasickej poStovej komaaiiks tym
rozdielom, Ze je podstatne rychlejSia a prenos gektronic-
kej podobe.

3. FTP /File Transfer Protocol/ sa pouziva na vzdialeny
prenos suborov medzi itacmi. Je to zaroue zasobnik dato-
vych suborov. Subory je mozné zo vzdialenéhditpta pre-
nas& (downloading) alebo ich na vzdialenygpe¢ nahrava
(uploading).

4. IRC /Internet Relay Chat/ umoziuje pouZzivatBom
textovd komunikaciu v realnordase, ktoru zabezpeju IRC
servery. Vytvaraju sa zégjne skupiny uzivatev, s ktorymi
modzZzeme vEmi jednoducho komunikov¥a Je moZzné zasiala
spravy aj konkrétnemu pouzividei tak, aby ostatni spravu
nevideli.

5. ICQ (I Seek You — jara Hadam) je program, ktory
umoziuje komunikéciu v realnormiase s ufitou osobou. M6-
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Zeme osobu vyladavad avyberd pod’a mena, priezviska,
prezyvky, e-mailu, veku, pohlavia, krajiny,datProgram nas
upozorni, kto z naSich znamych z osobného zoznarpupo-
jeny v sieti internet. M6Zeme im posiglapravy, chatova-
rozpravd sa, posielkasubory, e-maily priamo na ich §itece.

6. Microsoft NetMeeting je program, ktory umailije
realizova on-line konferencie na internete a intranete,anat
pouzitia audia a videa.

7. Telefonovanie a videokonferencie prostrednictvom
internetu. Vyhodou je nizka cena najma hovorov do zahrani-
Cia, telekomunikaciam platime ako za miestny hokotrebny
je prislusny program, zvukova karta, mikrofén a sargjme,
pripojenie na internet. V zasade je mozné telefanay for-
mouPC to PCaleboPC to Phone.

8. Telnet /Telecommunication network/ je interaktivny
pristup k vzdialenym pgtacom. V sgasnosti sa pouziva mi-
nimalne.

9. Usenet /diskusné skupinyiimoziuje pouzivatBom ¢i-
tat’ spravy z diskusnych skupin a zadsigtaispevky do diskus-
nych skupin. Spravca zabezpeaby sa sprava dostala ku
vSetkym prihlasenynilenom diskusnej skupiny.

10. Rozhlasové atelevizne vysielangatri k progresiv-
nym metdédam vyuzitia internetu. Kvalita rozhlasovélysie-
lania je lepSia oproti televiznemu vysielaniu, pZet nie je
narané na prenosové rychlosti. V zasade sa vysielaak-r
Suje na online vysielanie alebo vysielanie zo zAmna
V sikasnosti je aj mnoho kréenskych kanalov, ktoré je moz-
né prijima prostrednictvom internetu.

11. VyhPadavanie na Internetepatri kK WWW najpouZzi-
vanejSim sluzbam. Internet obsahuje mnoZstvo ddftoama-
cii zo vSetkych oblasti spaioosti. Niektoré Uudaje su zatriede-
né do zaujmovych skupin, iné su len takneumiestnené na
serveroch. Preto su v sieti Internet umiestnend’addwvacie
servery, ktorych udlohou je zbiera triedi’ Udaje potla uci-
tych zaujmovych skupin (spravodajstvo, zabavagitpte,
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veda, vzdelanie, firmy, obchod, kultira, a podngaledne ich
poskytovd uZivatéom. Medzi najznamejSie vyadavacie
servery patria: www.yahoo.com, www.altavista.comywv
google.com(sk), www.excite.com, www.lycos.com, sdek.
go.com, www. webcrawler.com, www.all4one.com, www.
catholiclinks. com; na Slovensku su to: www.szm\skyw.
zoznam.sk, www.katalog.sk, a pod.

12. Webové portély.V poslednontase sa zdnaju vytva-
ra Webové portaly, ktoré umaiaju prostrednictvom svojich
stranok komplexné sluzby. Umagu uzivatdom pouzivd
najpodstatnejSie sluzby, ktoré boli vysSSie spom&nuyh’a-
davanie, aktualne spravodajstvo, postovy Urad,udiska in-
ternetové telefonie, moznosytvorenia vlastnych www stra-
nok, odosielanie SMS sprav, obchod, preddbvexasia,
programy kin a divadiel, TV, hry a pod. Véaisnosti sa &
naju formovd portaly pre jednotlivé zaujmové aktivity ako
napr.: Sportové, kultdrne, vzdelavacie, obchodmé gortaly.

13. WAP ako komunik&ny protokol a aplikéné prostre-
die umouje uzivatéom mobilnych telefébnov a inych bezdr6-
tovych zariadeni jednoduchy pristup k Internetogyintrane-
tovym informa&nym zdrojom a sluzbam s kddom na moz-
nosti mobilnych zariadenCasto sa spominaju len Internetové
informané zdroje, ale intranetové moézZutbgrinajmensom
tak isto délezité. Vyuzitie WAP-u ako lacného a pdimého
informatného zdroja v privatnych gsiach sa priam ponuka.
Vyhody WAP-u su asi celkom zrejmé. Je to mobilitarestup
k informaciam zovsadia Buducnos WAP-u bude zavisla od
vyvoja informa&nych technoldgii.

14. Blogy su dalSou novou sluzbou, ktorych popularita
v poslednomiase vémi rychlo stlipa. Ide o ,0sobné interne-
tové stranky — akési virtualne denniky s mnoZstvextu,
odkazov na iné stranky a s menSingtpm fotografii.“ Blog-
gerom méze hy/kazdy — stéi sa zaregistrowaa potom uz len
pisa svoj vlastny blog napr. na stranke www.blog.slelfal
www.bloguje.cz, www.blogspot.com, www.blogger.cony).
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sitasnosti bezi skaSobna prevadzka blog.sme.sk. Rie ty
ktori nechcu pigablogy, ale radi si pggtaju zapiskyci po-
znamky, s zaujimaveé tieto adresy: hermana.blogskmede

o blog rehdnej sestry Hermany, ktora je i kladne hodno-
tena odtitate’ov i prevadzkovat®v a je zaradena medzi naj-
lepSich autorov. Autorka piSe o réhom i Skolskom Zivote,
kedZe je uitelkou. Bohu, laske i Rdbmom sa v blogu (cer-
ven.blog.sme.sk) venujeiiz JozefCerveai z koSického Luni-
ka IX. Na adrese illes.blog.sme.sk mozno hajsstrehy kaza
Stanislava llléSa a na schwandtner.blog.sme.skpasmky
laika Vladimira Schwandtnera, ktory sa 11 rokov Ispo
s manZzelkou stara o narkomanov.

15. E-learning ako suzvuk metod, foriem a spdsobov
odovzda& on-line vzdeldvaci obsah uZividei, Studentovi
v 'ubovd’nom c¢ase a nalubovd’nom mieste $ubovdnou
¢asovou periédou. V nasledujucej kapitole sa tefitasti ve-
nujeme podrobnejSie.

16. E-businessumoziuje zdi¢at’ spravu financii v neza-
vislom prostredi¢ase a priestore a zaréveu umozuje elek-
tronicky obchodova

Ponuka sluzieb na internete jel'ne Sirok&a a je v neusta-
lom vyvoji. NagastejSie vyuZitie internetu je v nasledovnych
oblastiach: priatelia, zabava, hry, nakup, predépaxné
sluzby, transfer informacii. Virtualny svet (Cybease) — no-
vy svet, ktory vznika okolo nas. Neexistuje reakmastuje len
v pamatiach a pevnych diskoch¢tacov. NembZzeme pove-
da’, Ze nas tento svet musi ovlddaneuzivd, ovplywviovar.

To sa m6ze dialen do momentu, pokigpccitaé nevypneme.
Cyberspace pre nas tymto ,zhasol". K spravnemu waumiu
tychto technolégii je potrebna zodpovedhagrava sloboda.

Silné stranky internetu:

- vysoka konektivita: pripojenie na siegiska komunika-
tor extrémne Siroké pripojenie a s inymi podniknaismbami,
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- vysoky Direct Response: systémy online ponukajd uzi
vatd’'om moznos spatnej vazby,

- aktualnos: informacie v sieti mézu kyvelmi rychlo
aktualizované,

- schopnos$ transakcie* — poradenstvo, transakcie, ob-
jednavky, vybavenietaznosti v dialégu so zakaznikom; mno-
hé inform&né produkty moézu bydnes siéou dodavané (sof-
tware, hudba, inforntmé sluzby),

- malé naklady na distribiciu — Sirenie informaciliros
je mozné s extrémne nizkymi prostriedkami,

- vysokda internacionalita: informéacie online moézut by
ponuknuté bez w&ich ndkladov publiku po celom svete.

Slabé stranky internetu:

- nizka modalita: v stasnej dobe existujudiaka malej
prenosovej kapacite eSte obmedzeafialo druhu média. Do-
minuje text a obraz. Videosekvencie, animacie adowyZa-
duju vySSiu priepustndssiete, aby mohli ki uspokojivo
transportované.

- akceptéacia: aj cez Viey pokrok v uzivani internetu, nie
je jeho akceptacia Vka. Hlavnym dévodom je zlozita techni-
ka, ktord mnoho ,normélnych* éanov z pouzitia tohto média
vyradzuje.

- dosaziténog’ cielovych skupin: podniky maju na in-
ternete stale lepSie moznosti ddsta az k cibovym skupi-
nam. Tychto skupin je vSak Reea doba, kedy bude komuni-
kacia online prijimana vSetkymi vrstvami je e§adeko.

Vyvoj internetu smerom k silnému masovému meédiu-suv
si so vzrastanim informiaej ekonomiky. Hovori sa tomu kon-
vergencia TIME. Mysli sa tym to, Ze na baze digitadie
zrastaju dohromady vSetky odvetvia, ktora sa tykajarma-
cii. Vznikéa tak jedno odvetvie, v ktorom su vSet¢astnené
podniky Uzko prepojené.
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9 REKLAMA

Ponimanie reklamy v spol@enskej literatire predmetu

Reklama ako nielen hospodarsky t{@za dodavate— od-
beraté, pripadne producent — konzument), ale aj kultdey
nomén, sa stala predmetom vied: pravnych, psyclelégky
a teolégie. Vyznam ziskala ako Specialny prostkedmka-
mihu rozSirenia sa elektronickych médii, t. j. eadiTV. Ob-
sah reklam &inkuje na vSetky sféry Zivota jednotlivca, ako aj
na medZiudské vZahy v spolénosti.

Predchodcom reklamy bolo upo#owanie producentov
na svoje tovary a sluzby krikom predawa. Prvy tl&eny pla-
gat s reklamnym charakterom sa rozsiril v 18. sipspreva-
dzali ho prvé vizitky. Na prelome 16. a 17. st¢atavo v&-
Sich eurdépskych mestach vychatiZpecializované inzertné
¢asopisy. O ich vznik sa gmili ,adresové” urady vo V. Bri-
tanii, Holandsku a Francuzsku, ktoré zhrodaZali ponuky
vyrobcov. Waka ,informa&nej revolucii“ sa otvorili nové
moznosti tvorby a pésobenia reklamy.¢cRtok automatizacie
v procese odovzdavania a preberania informacii aajed do
roku 1901, kedy Marconi odvysielal prvy radiovy rsid) cez
Atlantik. Co ovplyvnilo klimu intelektuélnej epochy, ktora je
charakterizovana rychlou komunikaciou, umaiicou rozSi-
renie sa a vymenu jednak myslienok, ale v rovnakigjre aj
tovarov —¢o je domeénou sveta reklamy.

Vymedzenie reklamy

Efektivita ,reklamnej vypovede" zalezi vo Rkej miere
od presvedovacej sily — agitacie. Vo vSeobecnosti ma rekla-
ma spnat’ tieto Glohy: ukit potrebu odberatev, potvrdi
potreby a tuzby, ktoré reklamovany predmet uspqgkojpre-
svedit' odberatéov o jeho prednostiach, vzbddpozitivhe
postoje k reklamovanému dielu, prekutizbu po jeho viast-
nictve, vyvol& Winky smerujace k jeho kuape. Reklama je
teda staly proces slUziaci rozSirovaniu Ziadanyofmdv na
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dosiahnutie predpokladanych kormych ci¢ov. E. Paneth:
.Reklama je vedomym ovplyiovanim neobmedzenéhodho
0s6b prostrednictvom slova, pisma, obrazu, plastick/zoru,
¢i architektury, ktoré maju vyvofataky spésob myslenia, po-
citov alebo spravania, aby ovplyvnili ich potrebyezadova-
nom smere. Reklamu mézZzeme definbaf ako druh planova-
nej spol@enskej komunikacie s diem odovzdé sltasné
ekonomické informécie, pfom je v tomto procese vyuzivana
persuazia (presviédnie) na riadenie rozhodnuti odberate
Medzi definiciami reklamy v medzindrodnych pravnyak-
toch ju najobSirnejSie vymedzuje ta, ktor4d sa ndzha
v Eurépskej Konvencii o Cezhraniej TV zo dia 5. 5. 1989.
Ta nazyva reklamou vSetky publikované oznamy, ktoggu
za cid podporovd predaj, nakup alebo najom produktu, prip.
sluzby, promotions idei alebo sprawy,vykonanie inejcin-
nosti, ktora je poZzadovana od reklamujuceha;gon poda jej
cielov je reklamujucemu prideleny prenosasas za odplatu.

Ciel reklamy

Je spojeny s narastom konkurencie rdéznych tovarov
a sluzieb. Cibom c¢innosti dodavate®v je optimalny odbyt
ponukanych tovarov a sluzieb. Tomu prispdsobujjjus¢m-
nog’, ktora na jednej strane ma za ulohu udrkaih poten-
cidlnych odberat®v, na druhej strane smeruje k neustalemu
zv&Sovaniu kruhu tych, ktori maju zaujem o ponukamnarty
a sluzby. Pobh nich to nie je dnes mozné bez vyuZivania re-
Klamy.

Funkcie reklamy

Suvisia predovsetkym s vyznamom reklamy v ekonomic-
kom Zivote:

- funkcia poznévacia,

- informana,

- urahtujuca vyber,

- budujuca obraz (image) predmetu reklamy,
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- spaivajuca na upeatwovani vedomia adresata obrazu
predmetu reklamy.

Problematika funkcii reklamy twje jeden z podstatnych
znakov pravnych hranic reklamy. Vés@nosti ich rozdeije-
me na funkciezakladné (presvedovacia — agiténa f., infor-
mana f., funkcia llahiujuca vyber, f. stabilizujuca) eedlaj-
Sie (posobenie na formovanie cien, ale aj na funkdérulzy
v oblasti akosti a Urovne. Z obsahu reklamy je néodozve-
diet sa aj dolezité informacie pre konkuéagich dodavatov
a vyrobcov.

Druhy reklamy

Reklama uvadzajuca do omylu (klamliva) — vyuZiva
r6zne presvetbvacie metddy na vytvorenie nespravneho ob-
razu o tovare alebo sluzbe, preto je Skodliva.

Reklama bezpredmetnd— Gtai na utité emocionalne
stavycloveka, akd’utog’, strach, marnomy$eog’, sifazenie,

a pod., ktoré w&inou prevazuju nad racionalnymi argumen-
tmi. Najviac je vyuzZivanav TV.

Reklama skryta — klasické spbsoby dobyvania klientov
maju ¢oraz menSiu posobns preto producenti tovarov
a sluzieb timéia obsah reklamy prostrednictvom inych vypo-
vedi, napriklad znami herci jazdia vo filmoch autaméitého
typu, popularni Sportovci sa obliekaju do dresoditay firmy
atd’.

Reklama obt’aZujiuca — zameriava sa na sukromnu sféru
¢loveka, vyber tovaru alebo sluzieb diktuje v tycpt@padoch
shaha oslobodisa od psychického alebo fyzického nepohod-
lia — diskomfortu.

Reklama porovnavacia— J. Kohler pomenoval rozdiely
medzi reklamou predmetovou a osobnostnoulg@atho nie
je mozné si vytvoti vlastni poziciu na trhu prostrednictvom
znevazovania dobrého mena konkurenta. RozliSujaeieli
ko jej podbb: porovnavacie odvolavanie sa na osoého
podnikaté&a, porovnavacie poukazanie na iné podnikanie, po-
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rovnavacie poukazanie na cudzie tovary alebo slugbgov-
navacie odvolavanie sa na reklamu iného podnikateyste-
matické superlativne porovnavanie.

V podstate vSetky spominané druhy reklamy su poxa&Zo
né za poruSovanie zasad poctivého podnikania. Neseni
zabudé ani na to, Ze reklama ako takd md&kyevplyv aj na
mentalitu¢loveka. Preto treba nmiachopnos aj vedie’ kritic-
ky postrehnél dobro i zlo, ktoré prindSa so sebou svet reklam.
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10 VEREJNA MIENKA

Vyraz ,verejna mienka“ by sa mala odvodd hromad-
nych presvedivejSich vyrazov cez \@ie spoldenské spolo-
censtvo. Ale toto pmatie nie je dos jasné a priliS precizne
definované v spolenskych naukéach. Ratie sa chape od
prijimatd’a — v naSom pripade od novinarov, politikov, ktori
intuitivne vycitia,co znamena vyraz ,verejna mienka"“.

VM musi ma& moznos dostatotného prejavenia sa
a prejavenie musi Isyzretd'né, aby sa politici nemohli tvdri
Ze ju nepoznaju, alebo ju interpretéviaym (sebe prospes-
nym) spdsobomPravdiva VM je vePmi vaznym ¢initel’om
spolatenskej kontroly nad vladou a so slobodou slova je
zakladom demokracie.

Pojem ,pravdiva“ je nevyhnutny, lebo aj VM podlieha
manipulacii zo strany tych, ktori sa ju snaZia V§yuZsvoj
prospech a upewhitak svoju vladu, alebo podpotrsvoje za-
ujmy.

VM je pre novinarov vemi doélezita, lebo je v sulade
s novinarskou etikou a su povinny vetherent mienku.

Pd’sky sociolég Jan Szczepski hovori, Ze ,verejna
mienka“ sa prejavuje na ditych postavach — osobéach, hro-
madnych spolkeenskych strediskach vébec k zachovaniu jed-
notlivych ¢lankov. Déraz kladie na r6zne ohodnotenia, posud-
Ky, spravania.

Pod’a nemeckého sociologa Johanna Messnera ,verejna
mienka“ znamena, Ze je to cely rad autentickyclolasen-
skych, hromadnych ohodnoteni, posudkov, hodnotiatién-
kov spol@nosti, ktoré maju vplyv na jeho poriadok a vedenie.
Messner kladie Miky déraz na spravanie a hodnoty (ohodno-
tenie).

V Slovniku katolickej spokenskej nauky (VarSaval993)
sa pisSe: ,verejna mienka je vlastne subor’padbv i spravani
aich hodnét, dominujucich v akomsi stredisku spojch
aleborubovd’nych spol@enstiev*.
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Pricom Slovnik katolickej spot@nskej nauky hlavny dé-
raz kladie v definicii verejnej mienky na slovo doancia“
v danej spolénosti.

Verejna mienka

Termin ,mienka“ je z latinského slova ,opiniofp zna-
mena nazor, mienka, presvedie.

Vybrané reguly (pravidla), dotykajlce sa verejn@mhy:

1. VM je nestala a diferencovana.

2. VM nie je len sumou (gfiom) mienok, ndzorov jednot-
livca, ale novou aka®u, ktora sa riadi vlastnymi pravidlami.

3. VM mézZe uzatvany a vémi ¢asto uzatvara, zveb-
vanie, upozafuje (podpichuje, nahovara), stereotypy, ba aj
elementy nenavisti, nepridtdva, netolerancie.

4. VM hra vaznu rolu v demokracii, ako podstatfiyitel
spolaenskej kontroly a vyvierania tlakov v smere, uzmara
za priaznivy (osozny) pdd spol@enstva ceziu samu ¢o nie
je vzdy objektivny Uzitok).

5. VM mozno manipulovg arobi sa to dds casto
alahko, réznymi metodami.

6. Spravy medzi VM a médiami nie su ani jednoduché, ,
ani jednozn&né, a podliehajua vlastnym zakonom.

7. VM odkryva (prejavuje) suhrn mienky dominujlcej
v danom spoléenstvedi v danej spoldnosti, ale nemusi tak
byt vzdy a vSade.

8. Média su povinné vyjadrova/M, ale s&asne maju na
nu vplyv v spdiahlivom (istom) okruhu ako spolutvorca.
Z toho vznika zodpovednotgtickd médii i novinérov.

9. Pravidelny rozvoj a prejav VM mbéze tbhynemo#ao-
vany cez neobjektivne, faloSné informacie.

10.VM méze by riadena cez vedomu propagandu, ako
skryt4 presuézia (presvighie), t. j. ukazovanie cez média
alebo tzv. spoléenské autority, ktorych nazory a odhad (posu-
dok) su v danej chvili ,objektivne, slusné, moréjraby také
ostali uznané cefudi.
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11.0bjektivizmus a pravidelny rozvoj VM je vyrazne
zv&Sovany cez pluralizmus noditey mienky (média), cez ich
objektivnog a neutralitu, hlavne televiziu.

12 Podmienkou slobodného utvarania VM (nie manipula-
cie a skrytej persuazie) je nielen dostup pravdim&grmacie
a pluralizmus médii, ale aj mozniadialdgu a diskusie.

VSetky tieto pravidla su Veni vazne, aich vedomtge
nepostradatma v praci novinara.

* NajcastejSie sa zabuda, Ze VM je subjektivha, Ze mbze
ma’ neeticky obsah alebo nespravny. Je to jeden nytav
omylov v spol@nosti aj uprostred politickej sféry: stotaiva-
nie akéhosi hodnotenia s pravdou sa yje, aj kel je to
hodnotenie vSeobecné.

e Zabida sa na to, Ze média mézu vdkeen stupni
formova’ VM a nakld&at’ na svoju stranu. A robia to stéle.
Etika prikazuje vedomé vyhybanie sa manipulaciiiaimmali-
z&cii vplyvov, ktoré su vlastné danému meédiu. Etikaylutu-
je moznos presviedania odbornikov do zmeny ich mienky,
ak prinaSa Skody.

V 20. storci sa zistilo, Ze VM mozno:

1. Riadit’ — vhodnou propagandou obsahu.

2. FalSova’ — predstavi len nazory, ktoré nam vyhovuija.
3. Neda’ jej slovo.

V totalitnych systémoch sa pouzivali vSetky tri dust su-
¢asne. V stasnosti su vSak k dispoziciilvei dokonalé sys-
témy vyskumu a obsahu VM a pravidiel, ktorymi sadri Ob-
sah VM skumaju osobitné Statne, alebo sukromnéting&
(najstarSi a najslavnejsi je Galupov institut v USA935).

Formovanie verejnej mienky:

- formuje ju nielen s€asnos, ale aj minulo$ spolaen-
stva, ktoré je podnetom VM,
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- vyznamnu ulohu tu hraju osobnosti — sgeleskée autori-
ty, ktoré VM ovplywuja,

- definujeme ich akgnositelPov* — angl.opinion leaders,

- nemusia to b len osobnosti pol. zivota a pod., ale aj
bezny ,lokalny“Tudia, ktory maju vEka autoritu medzi'ud*-
mi,

- pod’a W.P. Davisona ,, PredovSetkym politicky vodcovia
moézu zmeni neznamy problém na problém narodnyd’ kea
nan rozhodnu upozorrit,

-vo vzahu v menSich skupinach hovorime konfor-
mizme vo vz’ahu k skupine (jednotlivci vnimaju realitu tak
ako ich vnima cel& skupina).

Do kategorie oséb tvoriacich VM zaral’ujeme:

1. opinion leaders— vodcovia,

2. voliésku verejnog’ — informované publikum,

3. aktivne publikum — aktivna verejnas ktora je najpo-
cetnejSia.

Pod’a W. Lippmana, amerického novinara a odbornika na
masmeédia, moézeme prvé dve skupiny nézvazorovatémi
a tretiu skupinu hercami. Odbornici upaagdici na narastaju-
cu skupinul'udi, ktord nemozno ani zar&dilo tretej skupiny,
pretoZze ani nechapup sa v spolénosti deje (obian. analfa-
beti), a preto su pre manipulatorov vhodnym zdrojdiil sa
zistuje pomocou ankety, ktorych je nidko druhov. Na
vzorke respondentov sa #ige priemerny spol@ensky nazor
na javy v spolodnosti. Pri tvorbe a realiz&cii ankety treba tlba
na jej nezaujatesa objektivnos

Podstatnym tvrdenim je, Ze (nedostatok) rozhodnej-a
raznej VM je vémi nebezp&nym spol@denskym ochorenim.
Vytvara vyhodné pole inych ,chordb” — napr.: zapiiitickej
moralky, zaujmu, zneuzitie modij rozbeh totality. Z druhej
strany Wiahiuje Sirenie etickeJahostajnosti, pasivity obyva-
tel'stva a zanik vlastnych, dobrych tradicii.
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11 MANIPULACIA

S manipulaciou sa mdézeme stretavea mnohych Urov-
niach Zivotacloveka. Média su toho najstejSim prikladom,
ked su zaroveé manipulatormi aj manipulovanymi. Sprostred-
kovanie informécii vo forme r6znorodych posolst®inasa aj
isté nepresnosti, polopravdy, dezinformacie. Pretpotrebné
zaoberd sa aj manipulaciou ar®u suvisiacou propagandou.
Nasledujuce vysvetlenia budeme v prevaznej mieli&oyat
na televiziu, pretoze prostrednictvom nej je maaigia naj-
markantnejSia a najzjavnejsia.

Manipulacia je:

- najrozsSirenejSi nastroj zaujmovych skupin na zigkan
moci,

- chapeme ju ako tity sposob ovplyiiovania jednotlivca
alebo skupiny,¢i dokonca celého spalenstva, ktorym sa
zmenia ich nazory a postoje bez toho, aby si tomgdivec
alebo skupina uvedomovali,

- ide o sp6soby a metddy, nasledkom ktorych je manipu
lovanad osoba presvéeha, Ze sa sama tak rozhodla, alebo
zhodnotila, kym v skutnosti je len nastrojom v rukach autora
manipulacie,

- manipulacia ma uz svojou podstatou uvd@dfadi do
omylu,

- vel'mi tazko sa na rozdiel od propagandy duipa,

- hastava vtedy, ak je pravda iba formalna, ale wasku
nosti ide o loz.

Propagandaje:

- chcenéa alebo zamerkanos’ jednychludi vati druhym
s umyslom podriadisi ich alebo nejakej idei. diem je pod-
riadit’ si masy, vzdy suzila vlade.

- v prvej polovici 17. stor. ozrtaval pojempropaganda
rozSirovanie viery,
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- do politiky sa pojenpropagandadostal az neskor a v to-

talitnych rezimoch ziskal definitivne negativny zaly

- umyselné a systematické Usilie sti@ra’ percepciu,

manipulov& myslenie a bezprostredné spravanie s umyslom
dosiahnti také reakcie, ktoré su v sulade s pozadovanymi
cie’'mi propagandy,

- proces kontroly prietoku informacii, riadenia veisj

mienkou a manipulovania vzormi spravania,

- umenie natenidudi robt’ to, ¢o by nerobili, keby mali k

dispozicii vSetky Udaje o predmete.

Druhy vplyvu na vedomie a spravanie¢loveka pod’a

stupina narusSenia subjektivity:

1) Presviedanie (persuazia)

- ak ho chdpeme ako umenie ziSkalresata pre svoje
argumenty peas dialdégu, tak to nie jehilé,

- presviedanie ako forma maniputaej metody je zlé
az vtedy, k&' osoba, ktoru presviedme ani len netu-
Si, Ze ju chceme na ki@ alebo proti nislomu nahovo-
rt.

2) Natlak

- byva zvyajne ekonomicky, alebo pravny,

- Tudia su do ni&ho nuteni pod hrozbou straty zamest-
nania, alebo obmedzenia prijmov,

- pravny nétlak je w&inou nevyhnutny, Stat by sa bez
neho rozpadol,

- niekedy sa vSak upkatju predpisy, ktoré obmedzuju
slobodu jednotlivca v prospech vlady a nie v prohpe
cloveka.

3) Nasilie

- ide o natenie k nimmmu silou,

- v diktatorskych rezimoch s&sto spaja s ohrozenim
Zivota, takmer vzdy s ohrozenim slobody, pozbavenim
prav a zastrasSovanim,

- v niektorych krajindch eSte stale slizi ako metbda
udrZanie viady.
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4) Manipulacia

- je v médiach v beZznej hovorovegraejasny, uskény,
neprimerany vyber informacii a jazykovych prostried
kov s umyslom ovplyvii ndlady, nazory a mienkiu-
di, alebo ziska moznos riadit’ spravanieludi a do-
siahnu’ vlastné ciele a osoh.

Clovek je adresatom médii- ¢lovek je stvorenim BoZim.
Boh je tvorca, tvorca je umelec. Umelec dava svojiielu
tvar, formuje ho. V sfasnosti sa Mikym umelcom - konku-
rentom Bozim stavaji masmédia, hlavne televiZlavek sa
od svojho stvorenia vo svojej podstate nezmenithaea sa
formova’. Preto je ulohou katolickych Zurnalistov rolsivoju
pracu tak, aby TWo najmenej negativne vplyvala tiadsku
moralku.

Clovek je ovplyvnitePny, v Styroch oblastiach - sférach:

1. v intelektualnej sfére - ¢lovek neustéale tuzi spoznéava
vSetko,co robi prechadza cez rozum. Takisto vSetko nowe,
prijima musi prejgcez intelekt. VSetko zvazuje rozumom.

2. v moralnej sfére- vSetky rozhodnutigloveka vycha-
dzaju zo srdca. NaSou ulohou je preto Budlud’och zodpo-
vednos.

3. v estetickej_sfére- ¢lovek ma rad zébavu -je to v po-
riadku, ale musi sa bavslusne. Ak mu uz hudba, Sport nepri-
nasaju radasvyhladava ina zabavu - narkotika, alkohol .... Tu
je nasa uloha vymyskietakt zabavu, ktora bude zmysluplng,
ktora uputa.

4. v ndbozenskej sfére tato sféra je najddlezitejSia, pre-
toZe ta by mala prenikidio intelektualnej, moralnej i estetic-
kej oblasti.Clovek by mal prij& rozumom i srdcom kréan-
ské zasady a pdid nich Zf.

Média zlikvidovali vSetky tajomstva - TABU. Neexigt
obraz, ktory by nemohol lfyukazany, neexistuje slovo, ktoré
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by nemohlo by povedanéClovek potrebuje tajomstvo, je to
prirodzené. Bohatstvo i bieda maju svoju podstaijamstve.

Televizia vplyva na¢loveka v oblasti:

1. mentalne-konzumentskej- tuzba sa stane potrebou.
Napr.: reklamovanu vec v TV nepotrebujem, ale chgem
pretoZze aj ini maju. Ulohou katolickych Zurnalist@evv ta-
komto pripade pomdcludom pochopi, Ze nebudu t&stni
ked budd md vSetkoc¢o TV ponuka. Takétotastie je pre nich
len na jednu mindtu, nie je trvalé.

2. Pudia sa boja by’ sami - l'udiacasto pridu domov, za-
pnu radio, TV. Ale potrebuju iysami a chwiu v tichosti, je to
prirodzena potreba&loveka. TV je uéena pre zabavu, nie ako
nastroj, ktory ma formovanase vnutro.

3. sexualna simulacia- v TV je vSetko presexualizova-
né. Napr.: reklama na auto -je tam krasne Stildecdi- kto sa
predava autogi diewta? Dalej reklama na tynku Kiupino,
Siesta

4. TV chce riadit’ Pudi zd’aleka - my by sme vSak mali
myslie samostatne, nemali by sme s’ dasahovado nasho
vnutra, do toho¢o je precloveka hodnotou a to, Ze mézetma
svoj nazor. Nemali by sme sittlaobra’ tato jedingnu hodno-
tu. Clovek musi ma pocit bezpé&nosti, pokoja, stalosti. Nemal
by si ju nechénarusa.

5. TV zjednocuje sp6sob myslenia TV hovori, Ze ten a
ten politik je taky a taky .... Budia ten nazor potom prijimaju
za vlastnyClovek je v3ak individuum, v tom je Fled dostoj-
nog’ a ma mé svoj nazor, pokh svojho svedomia. Masa nema
svoje svedomieludia vSak uverili, Ze m6ze Bymasove ve-
domie. Preto musime ludi prebudi individualne svedomie.
Clovek by ostal zahluseny masou.

6. TV v nas provokuje prirodzené sympatie ku zlu.

7. manipuluje dospelog’ou, zrelog’ou - aj dospelyclo-
vek ¢asto hovori togo hovori TV. Prijal ten nazor, akceptuje
ho. Necha sa oklaniaNaSou ulohou jedit’ F'udi k dospelosti.
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Rozmy%at’ nad tym,co prijimame z TV, vytvamasi vlastny
nézor.

Z&kladnymi prvkami manipulécie su:

1. strach - TV, Zije z nadSho strachiliudia sa neozvu, ne-
reaguju na klam, na o je v TV spravne. Ale takisto i politi-
ci, zakonodarcovia .... sasto boja povedapravdu. Musime
prekrait’ hranice strachu a hovérpravdu. Nebé sa. Aj pa-
pez hovori : "Nebojte sa!" NaSou ulohou je priviepolitikov
k tomu, aby hovorili pravdu.

2. apelovanie na city- cez city sa meni poriadok nasho
myslenia. Pravda musi Byravdou. Nik nam nedal slobodu
zasahovéna zivot. My sme si ho nedali.

3. ukryvanie faktu, ale povedanie len polowinej prav-
dy - tlohou katolickych Zurnalistov je v tejto oblasyichyta’
vSetky skutonosti, co Cirkev robi, i§ do Skél, nemocnic a
ukaza, ako cirkev pracuje.

4. zneuZivanie pojmov- v tejto oblasti sU zname najma
sekty. ZneuZzivaju sa pojmy napr.: "laska", "rajzemi" a po-
tom nasleduje cely rad "ddkazov" o ich pravde - yyamie
mozgov. Pidom l'udia sa nechaju nachyta

5. ukryvanie skutoé¢nych zamerov, umyslov,

6. posluhovaniePud’om, ktori maja autoritu - TV vy-
tvara faloSnu autoritu. Najde si znamu osolfreogeho nazory
pouzije na vytvorenie celospa@enskych nazorov i ki nie su
spravne. NaSou ulohou je Wddava& a robi’ rozhovory s
pravdivymi kompetentnymi autoritami.

Prostriedky propagandy a manipulacie:

1. stereotyp - stéle sa opakuje &ity ndzor. V konénom
dosledku sa to dostava do podvedorffuai a uveria tomu.
Potom ovéatazSieludi presvedime o opaku. Preto je dblezi-
ta kresanska zodpovednty politike

2. mytus - v sltasnosti si stale viac vydobyja miesto my-
tus liberalizmu, demokracie ako aj mytus Zapadnajopy -
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krajiny su paralizované tuzbou dastsa do Eurépskych zo-
skupeni,

3. politicka klebeta,

4. kamuflaz (politicka kamuflaz).

VSetky tieto prostriedky pouZiva novinar oddeleme,na-
raz. Jeden diudia nevSimnu, vSetky naraz ano.

Zasady (z.) propagandy a manipulacie su:

1. z. zrozumitd’nosti - musi to by jednoduché, napr.:
jedno slovo na plagéatoch, ktoré vystihuje vSetko,

2. z. zindividualizovania - reklama smerovana na kon-
krétnu adresu, nie na masy,

3. z. nekoné&nej informécie - ked’ nieco ostava otvorené
a nie je dotiahnuté do konca,

4. z. stupiiovania - celkovy (&inok sa neda dosiahtima-
raz. V jeden di pustia jednu spravu, v druhy druht spravu.
NaSa uloha je reagovapisa, Ze sa nam robi krivda. Musime
organizovd skupiny a pisa Stale a stale. Dookola.

5. z. vierohodnosti- média v&Sinou pracuju na nevedo-
mosti spoldnosti,

6. z. vSeobecnosti my sa mame stretrita robt’ spola-
ne a nie individualne. VSetkyfudom cez vSetky dostupné
média treba podainforméciu, angaZovastretnutia a tak bo-
jovat’ proti manipuldcii.

7. z. informécie, adtakavania - I'udia ni€o atakavaju,

8. z. emocij

9. z. zdania skut@nosti (iluzia skutoé¢nosti) - novinari
casto hovoria tak presvégo, akoby to bola pravda, ale pri-
tom klama,

10.z. pouzitia prostriedkov akceptovanych spol&nos-
tou - propaguje sa nejaka myslienka, ktord nie je doale,
spolanog’ ju povazuje za spravnu,

11.z. atraktivnosti - do popredia davaju tép je atraktiv-
ne,
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12.z. aktualnosti - problém musi biyvzdy aktualny.

Techniky manipulacie su:

1. zopakovanie- stale opakujfud’om nejaku loz,

2. techniky zamléovania - ked’ je niego TABU. Nie je
zaujem komunistickych médii, aby dobre hovorili ak@i.
Oni budu zamdova’ a naSou ulohou je, aby sme informovali o
¢innosti Cirkvi. Mame na to pravo.

3. skryvanie - vSeobecne o tom nehovorime, naschval o
tom nehovorime,

4. zneuzitie zhromazdenia- I'udia idu na futbal a niekto
tam politicky vystupi, zneuZije zhromazdenie na jspoo-
spech,

5. zneuZitie symbolov- ked’ niekto vyuZiva narodné ale-
bo nabozenské symboly na svoje ciele,

6. mimoriadny prejav - ked” sa ni¢omu venuje prilis
velka pozornos,

7. mdda - manipulovanie spotmosti cez méduludia
maju komplex, Ze nemaju to a to. Netyka sa to lelecenia,
ale aj médy.

8. selekcia- prirodzenosou novinara je, Zze musi selekto-
vat, vybera len to podstatné. Moze to v3akizkr tak, Ze
nebude pisabud’ ni¢ alebo vSetko o néem.

9. odputavajuci manéver- ked’ naschval odputavaju po-
zornos na inu vec,

10.zjeminovanie terminu - povedia niéo ve’'mi jemne.
Robia to akoby to bolo pekné.

11 .zvelicovanie,

12.nadmierne zovSeobaitovanie,

13. negativizovanie

14 predstierana otvoreno$’ - vytvara sa dojem, ZBudia
0 mne vsetko vedia,

15 etiketka (vysa‘ka. nalepka),

16. zneuZivanie autority,

17. band wagon,
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18. sugescia

19. intenzita obsahu- zavalenie faktami #udia sa potom
nevedia orientowa Nevediato si maju myslié aco je vlastne
pravda.

20.nepriame poésobenie- hovoria k jednému ale pritom
pdsobia na druhého,

21.propaganda za pomoci skutku- na zlom¢loveku sa
vypichne dobra vlastnés VSetko urobi zle, ale najdu jednu
dobra vec a o tej potom stéle hovoria.

22.ultimatum - ak neurobite tota;o my chceme, my uro-
bime toto. Vydieranie.
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12 NOVINARSKA ETIKA

V siasnom technicky enormne rozvinutom svetel ka
média predbiehaju kto skér prinesie informacie jpoae]
technoldgii, sa zabuda na klasické hodnoty zdrav@nma-
nizmu. Slova ako etika, moralka, pravda, poctivepravodli-
vog, solidarita, spoléné dobro si hodnotami iba v egocen-
trickej sebareflexii. Vytrdca sa zmysel pre Zivigistu, ktora
nahradza societa virtualna, ktord& ma isto svojetpaz ale
tieZ negativa, ktoré nahlodavaju vzdjomné sociakléacie.
Konzekvencia rozpadu tychto relécii je, Ze subgekuzatvara
do seba, fada vlastné individualne preferencéasto v kon-
traste s tym¢o marlrudska bytog na zemi kreovd— commu-
nio.

Praca je jednou &@nnosti, ktord ma nezanedbiig po-
diel na utvarani osobnosti a pfleveka je neoddelitemou su-
cag’ou jeho existencie a sebarealizacie. Kazda forngepr
i kazd4 jej vyvojova etapa vytvara svoje Specifickéavné
vlastnosti. Za etické vlastnosti prace mézeme povazspo-
locensku uziténog’ a rozvoj vSetkych kladnych vlastnosti
¢loveka (mravnych, rozumovych, fyzickych). V suvisioso
vznikom profesii vznikad aj profesijna etika. Monralkddex
u v&siny profesii, profesie Zurnalistti, novinara, je prisnejsi
nez poziadavky kladené v tomtolake na priemernéhtiena
spolanosti. Préinu by sme mohli rada’ v nebezpé, Ze pro-
fesional by mohol zneuZimoc alebo autoritu, ktorl mu vyko-
navana profesia zatuje.

Tato kapitola ma poskytiiizakladné témy tykajuce sa
etickych aspektov Zurnalistickej profesie. Zurralige ten,
ktory odovzdava posolstva (informéacie) konkrétngituacii,
ktoré v sebe nesu aj hodnotové atributy ako je qiva’,
presnos, objektivnos, stritnog’, zrozumit&nog’, nestrannas
a pod. Kapitola zarowepodava opis kritérii tvorby a pouzitia
etickych principov v Zurnalistickej profesii zalowg na sluzbe
verejnosti, spoléenskej zodpovednosti.
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Introdukcia do profesijnej etiky zurnalistu

Etika je nauka o moralke a jej obsah je zaSifrouvany jej
samotnom nazveEthos znamena mravny zakladyoreszna-
mena spravanie a opge to to,éomu hovorime mravy. Etiku
si v praxi mnohiludia ¢asto zmi@&aju aj s etiketou - oblésu
bontonu, ktory je vlastne suhrnom poziadaviek nakegsi
vzhlad a prejav. Kazdodenné osobna skusenés ozrejmu-
je to, ze kazdy normalnjtovek vedome a slobodne usringje
svoj zivot, rozhoduje sa pre teén onen skutok, uskutduje
¢innog’, ktorl uzna za vhodné. To predovSetkym znamena, Ze
¢lovek poznda svoj ciea Ze pri riadeni svojho Zivota prihliada
na nejaké smernice, pravidla, alebo natyporiadok, ktory je
prei zavazny. Toto vSak so sebou prindSa nevyhnighkeos
vo forme vdby, ktori so sebou prinasa slobodné a vedomé
riadenie Zivota #udskych skutkov. RieSenim tohto problému
,voT'by" sa profesionalne zaobera filozoficka discipliktora
nazyvame etika. Etika je vedou, pretoze ma vypracp\pev-
ny systém vSeobecnych poznatkov, ktorych pravdiyesdo-
kazana zo vSeobecne platnych principov.I'@ie je spravne
posudzovanie a usporiadariiadskych skutkov, teda schop-
nog’ pochopt’ ich hodnotu.

Problém osvojenia si hodnoty je teda zaleFosvytvo-
renia zmyslu pre éité hodnoty ako vyraz ich nielen uvedo-
movania a poznania, ale aj ich prezitia a stoto@nsa s nimi.
Problém poznania a snahy goraz dokonalejSom poznani
hodnoty v etickom zmysle je postaveny tpied vdbu. Za-
kon slobodnej vole umakbije ¢loveku volt’ si alternativy aj
proti rozumu, proti tomw;o jeho rozum poznava ako zlo.

Tu sa dostavame k tomén ¢lovek nosi v sebe, totiz akési
predvedecké poznanie zakladnych moralnych kriteodobne
s tymto poznanim, m& aj poznanie o existencii mghenza-
kona povinnosti a aj moralnych sankcii. Totiz vSadesvete
a v kazdej historickej epoche a vSefadia bez rozdielu po-
znaju mravny zakon, akési etické poznanie, ktor& fech.
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Mozno toto poznanie ma niekedy formu akejsi’guflivosti,
naklonnosti, alebo sa manifestuje ako akysi mordaijric-
nik, no predsa vloveku je alovek si ho musi chtiac-nechtiac
prizna’. Ako priklad mozno uvies Ze kazdyclovek, ktory
pouziva rozum vie, Ze vrazda je moralne zIa, weza to mo-
Ze caka sankciu a to bez toho, aby sa o tom museionigit’.
Tu je potrebné zdorazhize moralny zakon, ktorym sa etika
riadi, a poda ktoréhoclovek usporadiva hodnoty je celkom
odliSny od vSetkych ostatnych prirodnych zakonotgré
ovplyviiuju nas Zivot. VSetky ostatné prirodné zakony $d to
tykaja vSetkych byti, moralny zakon, svojou zavérna za-
sahuje ibatloveka. Etika skima moralku, spravardigdi vo
vztahu k moralnym normam, konaniu i hodnoteniu tohte k
nania. Moralne konanie hodnotime svedomim alebejwven
mienkou. Samozrejme, Ze musime vSak wedieliSova’ me-
dzi dobrom a zlom.

Atributy komunikécie z etického pohradu

Socialna komunikacia, resp. medialna komunikaciadpr
Sa Zzurnalistovi Uspech, dava mu uspokojenie, ponraha
zment’ sp6sob konania a spravania druhych a v neposlednom
rade prispieva k zlepSovaniu mddriskych vZahov. Na za-
Ciatku kazdého komunikaého spojenia je jasny vyznam,
funkcia a motivacia komunikéatora, s ktorymi vstugpuio ko-
munikaného procesu. Realizaciou tychto atributov komunika
cia dostava svoj zmysel. Zurnalista svojdonog’ou napna
Styri hlavné funkcid€udskeho komunikovania:

Informovat’ - odovzd@ spravu, oznamij vyhlast, (in-
formativna funkcia). Novinar sa najprv snaZzi o ighihutie
pozornosti citovej skupiny na komunikaciu so zamerom do-
siahnu prijatie spravy. Nasledne je dolezita spravnarpre
tacia spravy v duchu jej zameru. V mnohych pripadse sté-
va, Zze dbjde k neuamyselnému (nie vzdy je to prayigkres-
leniu alebo Uplnej zmene obsahu komunikovanej spray
v tomto pripade sa potvrdzuje pravidlo o jednodstha jas-
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nosti poskytovanej informacie so zigm hlavnym posol-
stvom.

InStruovat’ - navies, nawit, poskytnd spravny postup a
pod. (inStruktdZzna funkcia).

Presvedit’ - ziska niekoho na svoju stranu, zmanipulo-
vat’, ovplyvnit, (presvedovacia funkcia). Popri uz spomina-
nych stupoch informovania sa pridava dolezity stiipa to
prijatie zmeny, uprednostnenie priania alebo nazolosiela-
tel'a spravy.

Pobavit’ - rozveseli druhého, rozveseliseba, rozptyii,
len tak si porozprava(zabavna funkcia).

Proces socidlnej komunikacie ma v reélnej skubsti
velmi mnoho poddb, realizuje sa v nekdnem mnozstve
komunika&nych spojeni. V komunikamom spojeni, ako za-
kladnej jednotke socialnej komunikacie, dochadagrkene
akychkd'vek vysledkovludskej¢innosti a mézeme tu hovdri
o zakladnej postupnosti tychto prvkov: kto - hoveréo -
akym kanalom - komu - s akym efektom. Tieto prvkgrece-
se socialnej komunikacie nevystupuju ako oddeledéqtky,
ale vstupuju do vzajomnych tahov, a na zaklade tychto
vzt'ahov sa prejavuju ich vlastnosti. Komunika spojenia sa
opakuju s rdznou pravidelntsu, pretoZze komunikacia je pro-
ces neustale prebiehajuci. V komurdikgch spojeniach sa
vzdy ni€o deje, preto je komunikay proces dynamicka ka-
tegoria. V procese socialnej komunikacie musi spnaneko-
na’ niekd’ko Stadii, aby sa jej posolstvo dostalo k adresatom
Najskor musi zaujapozornog cie’ového publika, nasledne
podniet’ zaujem o obsah spravy. Dolezita je interpretacia
spravy v duchu jej zameru a potom nasleduje akaia, tktori
sa spravaju v zhode s posolstvom spravy. Je rozdexlzi
holym Sirenim informacii a komunikaciou. dam vyslanych
sprav sa poukazuje iba na nase Usilie komunikaViakomu-
nikacia naozaj nastala a boléinna, ukaze spatna vazba, kon-
krétne v masmedialnej komunikacii prieskum posuouve-
rejnej mienke a v spravani sal@eeho publika.
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Struéne o profesii Zurnalistu

Pokratila doba aj inform&né technolbgie a tym aj defini-
cia novinara/Zzurnalistu. Vo verejne pristupnej rinéovej
encyklopédii nachadzame: ,Novinar alebo Zurnalistdovek
pracujuci v Zurnalistike. Jeho povolanim je zbigzamvero-
vanie a Sirenie informacii. Slovo novinar sa powwgdouziva-
lo pre ¢loveka piSuceho do novin, atasom sa tento termin
rozSiril aj naludi publikujucich v rozhlase, televiziii na in-
ternete.” Je to vSak Vmmi vazne definovanie, ktoré Kee
o skut@nej praci novinara nehovori.

Treba si uvedondj ze Zzurnalistika ako taka sa vlastne
ustalila a sformovala v 19-tom stéfpco nie je tak davno. Za
kratky cas svojej existencie vSak prechadza dejinami sveta
viac ako mifovymi krokmi. Preto sa nam nuka otazka,e
naozaj novinar iba ten, kto pracuje v nejakom keétrkom
médiu?

V mnohych pripadoch uz novinarom nejde o poviiinos
zodpovednad ¢i solidaritu. Ale hlavne im ide o to, aby do-
siahli osobny Uspech, sebarealizaciu a uzivalositgezbre-
hej slobody. V& ozna&enie ,novinar‘ nie je dnes chranené
v Ziadnej krajine. Ktokivek sa tak moZe ozdtid za novinara.
Toto vnimanie vychadza z téz zakotvenych veéSirie Ustav
demokratickych krajin, Ze kazdy ma pravo slobodyiadro-
vat’ a Sirt’ svoje nazory slovom, pismom a obrazom.

Vyvoj novinarskeho povolania Uzko suvisi s vyvojaar-
nalistiky samotnej a pri pokuse o jeho historickénenie je
mozné vychadzanapriklad z etap, ktoré stanovil Dietr Paul
Baumert. Prva etapu Zurnalistiky oznge Baumert ako pre-
Zurnalisticku (zhruba od roku 1500), druha fazuywazdopi-
sovatdskou zurnalistikou (obdobie 16. az polovica 18resto
¢ia), tretiu fazu oznauje za obdobie spisovditkej Zurnalisti-
ky (polovica 18. storéia aZz polovica 19. stoé®). Vyvoj no-
vinarskeho povolania Baumert uzatvara Stvrtou fazulak-
nej zurnalistiky (zhruba od polovice 19. sttie). Toto rozde-
lenie je mozné pd@ Heinza Purera a Johanessa Raabeho do-
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plnit o piatu fazu redake-technickej Zurnalistiky, ktort cha-
rakterizuje obdobie elektronického spracovaniadex nastu-
puje zhruba v polovici sedemdesiatych rokov 20rocsta.
Dalej by zrejme bolo mozné dnes ptidg d’alsiu etapu — fazu
novych meédii a s ich nastupom suavisiacej interrgtow-line
zurnalistiky.

Novinar v printovom médiu pracuje s informaciamy- v
hradava ich v databazach, voli si tie spravne amravé,
spracovava ich delankov, rozhovorov, eseji, kratkych sprav,
reportazi... Pri spracovavani si voli zdroje infagih. MéZe to
byt bud’ tlatova agentura, iné média, alebo osobna skugenos
Z&kladom prace kazdého novindra by mala begrifikacia
ziskanych informacii. Bezprostredny kontakt s resigmtom.
Ziskanie¢o najv&sSieho pdtu informécii, aby sa tak zabezpe-
¢ila ¢o najv&Sia objektivita. Aj dnesSny novinar pracuje pre-
vazne v teréne, pri svojej praci vSak vyuZziva moéepro-
striedky — diktafon, fotoaparat, redsy archiv sa u&inou
nachadza na internete. Pri tejto praci sa nevypladaéova
verifikaciu faktov. Skznutie do neoverenych ,zafenych*
sprav je oznéovaneé za bulvar. VSemocny a vSevediaci inter-
net ma tiez svoje obmedzenia.

Aj pre profesionalneho reportéra jel'oe lakavé prija in-
ternet ako vykonny infornéay zdroj v plnom rozsahu. Ne-
bezpé&enstvo je pritom &vidné. Okrem spravodajskych ama-
térov su to profesionalne lobistické agentary, &tamternet
vyuzivaju ako natlakové médium, korseé subjekty, ktoré si
platia internetovl pozorntsalebo akékivek iné zaujmové
skupiny, formulujuce svoje informacie s politickyrakono-
mickych, ekologickym, ideovym, naboZzenskym alebgnak
kolvek inym ci€om. Nemusi, samozrejmetis cid’ zistny
alebo zavrhnutiahodny. Nepokrivené spravodajsteond je
osveta ani dobkinnog’, jeho ciele su iné.

Ti, ¢0 0 novinarstve snivajd, vidia sa ¢egtejSie vo svetle
moznosti rozvoja spisovdtkych schopnosti. \feni rychlo sa
sklamu, lebo skoro spoznaju, Ze maju k dispozapdz minut,
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do ktorych sa musia zmests napisanym textom, a ten musi
byt jasny a vSetkym zrozumitey. Samozrejme, sU aj iné
moznosti, aké ponuka praca, povedzme, autoroviktegah
¢lankov, kde si m6ze dovdlidihSie vyjadrenie. i&ina novi-
narov vsak travi mnohg&asu pri telefonoch a nale@nim sa za
informaciami.

Pre Zurnalistu je faktom objektivna realita, prelsgnos’
vyznamné a zaujimavé fragmenty tejto reality (ustalgav,
myslienka, problém, jeho rieSenie a podobne.Xmjednotli-
vé, konkrétne a pritom nové. Vyberom lertityich faktov a
ich odrazom vo vedomi novinara vytvara akusi viuaeali-
tu, ktora sprostredkiva systém novinarskej komuriékaNo-
vinar pracuje s novinarskou informaciou. Rozboromka do
podstaty faktu, klasifikuje ho, hodnoti. Preto Alistické pre-
javy nekonsStatuju leto sa kde a kedy stalo, pripadne kto bol
Gcastnikom, autorom, ale pytaju sa tiez, ako &prEa uda-
lost/jav uskut@nila/, poukazuju na jej/jeho miesto v kontexte
diania, odhBuju ich vyznam a naziaju d’alsi vyvin. Speju
od konkrétneho, faktografického materialu k vykladeSeniu
problému, k abstraktnym formulaciam.

Profesionalizmus zurnalistu

Od masmedialneho tvorcu je teda dnes vSeobetalcdo
vana predovSetkym profesionalita. Pod terminomgsiohal
rozumieme toho, kto vykonava nejakinnog’ z povolania
alebo toho, kto ni® robi kvalitne. Pod terminom profesiona-
lizmus chapeme okrem vykonavania rigiej ¢innosti z povo-
lania aj jej odborny charakter. Profesionalnym pxaxkom v
masmedialnej oblasti nemusitbgutomaticky kazdy medialny
zamestnanec. Profesionalom sa stava ten, kto va@&iz(na-
dobudnuté vedomosti a zinosti a pretavi ich v odborne vy-
konavanej praci. Aby medialni pracovnici mohlitbyerni
svojmu poslaniu v médiach nestaaby boli profesionalmi len
po odbornej stranke. Prirodzene, Ze odbdtrsss nesmie za-
nedbavé, nakd’ko by utrpela kvalita medialnych prejavov, ale
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nesmie sa ani priliS zdorgava® na ukor eticko-moralnych
kvalit medialneho tvorcu, ktoré maju aktivhe ovpigva
jehocinnog’. Poziadavka na etické a moralne kvality, ktorymi
sa ma riadi medialny pracovnik, je nesmierne zavazna, na-
kol’ko ovplywiuje nie technicku kvalitu, ale hodnotu medial-
nych prejavov, ktorymi vyraznou mierou vplyva nagiepie a
hodnotovu orientéaciu spainosti. Ucta k pravde a reSpektova-
nie prava verejnosti na pravdu su prvoradymi powaiami,
ktorymi sa maju riadi vSetci, ktori sa akymKeek spésobom
angazuju vo svete masmédii. Medidlna praca tedad3ai
zvlastny psychologicky tlak a mravné dilemy. Yadom na
vyznamnu ulohu masovych médii pri utvarani modeknéjl-

ry a pri formovani nesgetnych jednotlivcov i celych spate
nosti je vémi dolezité, aby ti¢o pracuju vo svetskych mé-
diach av komuniktnom priemysle, pristupovali k svojim
zodpovednym ulohdm s vysokymi idealmi &b sluzi’ rud-
stvu. V tomto kontexte sa otazkami etiky v médiaabbera aj
Katechizmus Katolickej cirkvi, kde z uvedeného tega na-
sledujuce poziadavky na medialneho tvorcu (Zurhglis

» Kazdy mediélny tvorca je viazany povintios sluzt
pravde a podporovaaké smerovanie spaloosti, ktoré nena-
rusa spoluzitie v laske.

* Na kazdu poziadavku publika musi reagbgdaskou
a reSpektovanim pravdy, ktora je hlavnym kritériorujicim
odpovel’ na Ziado$ o informéciu zo strany prijimadia.

» V otazke verejného informovaniddda spravny pomer
medzi poziadavkami dobra spoélmsti a reSpektovanim prava
jednotlivca.

* Smie pou# na ziskavanie informacii iba také spbésoby,
ktoré nie su v rozpore s pravidlami konkune@ého boja. Ne-
smie by dotieravy a zarowe je povinny zachowuazverené
tajomstvo. Musi mana vedomi, ze zakladnym zakonom kaz-
dej komunik&nej ¢innosti je Uprimnog otvorenos a pravda.
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Vzt'ah Zurnalistu a objektu informacii

Zurnalista ma madctu k pravu jednotlivca na stkromie
aludsku déstojnas Bez suhlasu prislusnej osoby nesmie pi-
sa’ tak, aby zasahoval do jej sukromného Zivota, nesmni-
Zova’ jej meno. Pre pracu Zurnalistu je nevyhnutné Kona
v stlade s normami, ktoré su nielen pravidlami esafnalnej
etiky, ale aj medzinarodného a domaceho pravara ktaka-
zuju urazku na cti, faloSné obvinenie, nac¢tiahie a ohovara-
nie.

Publikova’ nepodlozené tvrdenia odporuje novinarskej
etike, najma ak maju povahu urazky na cti. lde etink( ar-
gumentaciu ak sa opierd uz o pravdivé alebo vymyslené
fyzické ¢i psychické nedostatky.

Novinar a zdroje informacii

Medzi zakladn&'udské prava patri aj pravo $iinforma-
cie ataktiez ich aj prijinta Pravo Siti vyZzaduje reSpektova
pravo na slobodu prejavu. Pravo prijtiimaforméacie vychadza
Z prava na poznanie a zawmje verejnosti pravo na pravdivé
a objektivne informécie &stné etické nazory. Povinnosl
Zurnalistu je usilovasa o to, aby sa verejné zalezitosti vyba-
vovali verejne, a aby verejné dokumenty boli ppsig kontro-
le verejnosti.

Zurnalista méa pravo na redailé tajomstvo, teda na utaje-
nie informa&ného zdroja, ktoré chrani vSetkych novinarov pred
povinnogou prezradi zdroj informéacii. Napokon vSetky pra-
vidla, ktoré upravuju profesionalne t@hy medzi novinarmi
a vydavatémi, umoziujuce nezavislé pracovné podmienky su
vyjadrené v redalaych Statatoch.

Zurnalista a bulvar

Bulvar je druh lacného novinového tovaru a v spodsti
zohrava svoju ekonomicku a socialnu rolu. Pozngada
nieka’kych vnuatornych a nieki&kych Strukturalnych znakov.
Vacsinou ho predavaju na ulici kameloti a predany adkl
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niekd’ko krat vyssi nez naklad serioznych novin. Pévaakme
zatiatku 19. stordia, sa na ulici, teda na bulvaroch predavali
jedine tieto noviny, od toho je odvodeny ich naz@statné
noviny boli len pre predplatitev doritované do bytov alebo
aradov. Bulvarne noviny sa vyzfhgu veakymi titulkami
a kresbami ¢i fotografiami a kratkymi ¢lankami. Inzeruju
v nich zv@&sa véké obchodné razce lacny masovy tovar.
Preto sa bulvar objavil prave vtedy,dkéoli zalozené iké
obchodné domy, preto z ich inzercie tieto noviny.zZNedo-
drzujua privatnu sféru, prindSaju tajné fotografie stikromia
verejne znamych osobnosti, ich Ulohou je ufokilkromné
verejnym.

Strukturalnych znakov bulvaru byva spravidla t pa
a odpovedaju piatim socialnym funkciam, ktoré tiemviny
v Standardnej spotoosti plnia. PrinaSaju najdoélezitejSie poli-
tické problémy v primerane zjednoduSenej formend&aju
bezplatny pravny a socialny servis pre nemajetsévyroby-
vatd’stva, ktoré nemaju na pravnikov. Stimuluja kult ésp
nosti medzi SirSim obyvatstvom. Uspokojuju neukojenu po-
trebu po krvi a sexe u niektorych skupin obylstiea. Mavaju
najlepsSie spracované Sportoveé rubriky, ktoré nigkedria az
polovicu rozsahu novin.

Filozoficky by sa dalo povedaZe bulvar pracuje s aktua-
litou a napatim, zatfa¢o Standardné média s informaciami a
kontextom.

Zurnalista je v dnednyctasoch definovany ako individu-
alna osoba, ktora by malatbyybavena istymi profesional-
nymi schopno&mi, ktoré su potrebné na to, aby:

1. rozoznalg¢o je dolezité &o nie;

2. informaciu a jej kontext vysvetlil jasne, zite a po-
chopité’ne;

3. z prudiaceho toku informacii vybral vyznamnébalma-
cujluce spravy;

4. odolal vonkajSim tlakom;
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5. dolezité spravy vsadil do kontextu, z ktoréhoZznw
usudi, aky dosah a dbésledky ma dana informéacia pre Zivot
jednotlivca v spoldnosti.

S ozn&enim povolania novinar nastava isty problém. Ako
bolo uz vySSie spomenuté, Ze ¥asnej dobe nie je toto povo-
lanie v mnohych krajinach chranené a takmer kazlynéze
povazovd za novinara — zurnalistu. Toto je skirog’, ktoru
odbornici z oblasti médii n&stejSie wyitaja bulvarnym re-
dakciam. Ato z prostého dbévodu, pretoZze zamesjhave-
vzdelanychTudi bez novinarskej kvalifikacie, ktorym &ta
neraz dravasa drzos. A zaverom prace takychtodi sucas-
tokrat len plytké medialne obsahy.

V porovnani s uplynulymi rokmi ziae vzrastol péet pe-
riodik, ktorych obsah tvoria rubriky s népl bulvaru alebo
pribudli aj tituly orientujuce sa vyrazne len nauaur. Hovori
sa, Ze jedinou motivaciu vydavite bulvaru je ich ziskuchti-
vog’ a predajnas AvSak v pozadi mozu byaj d’alSie faktory,

o ktorych sa nediskutuje, napriklad snaha oubya’ Zivotny
Styl, budovanie prestizéi znatky prostrednictvom bulvaru,
ale aj snaha odli§sa od mienkotvornycéi inych vydavanych
titulov alebo udavaton v Zurnalistike. Bulvar je neustale dob-
rou témou na rozhdovanie sa.

Tento pribeh dokumentuje etické dilemy Zurnalisgjck
prace:,Doyle doplnil scenar Diany Gonzalesovej o zabery
vaziov v rg¢aziach, dohliadol na strih videozaznamu reportaze
a odoslal jej ju cez satelit do New Yorku. Repotiézala vo
vecernych spravach. Doyle sa domnieval, Ze to pre rs&bo-
c¢ilo. Na druhy dé¢ mu vSak volal Al Berman, jeden z veducich
redaktorov z programu Verné spravy CBS. Ukazalo sa, Ze
Doyle zrejme pozabudol vedenie redakcie vafo¥@ na zabe-
re su vSetci odsudeni v reportaernosi. Pre Doyla to nebola
vec, na ktoru je potrebné upozowa’. Urobil reportdz o tom,
¢o videl, zostrihal ju a poslal do New Yorku. VedeYieer-
nych sprav si vSimlo, Ze vSetci vaznicstnosi, uz k& priji-
mali reportaz zo satelitu. To bolo tesne pred \gsien
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a nebol uZas s tym ni robiz, reportaz sa musela zaradilo
vysielania. ,Bola to reprezentativna vzorka wée?“ chcel
vedie’ Berman. ,Ano bola,“ povedal Doyle. ,Bolo by férové
znazornenie toho, kto ti odsudeni su?* pekrzal Berman.
~Jasné.” ,No nabuduce si budete musidava’ v&’si pozor,*
povedal Berman. ,Nechceme vytvArdojem, Ze tam su vo
vazniciach samfernosi.”

Z tohto pribehu vyvstava aj otdzka na zamysleKmnal
Doyle morélne spravne? Bola to pravda, nepravdanimaa-
cia, presviedanie, nedbalasalebo ovplyxovanie?

Etika v zurnalistike

Spolatenska komunikacia prameni z najhlbSieho vnutra
¢loveka, v ktorom tuZi po spalenstve a vzdjomnom preziva-
ni Zivota s inymi'udmi. Z tejto tazby prameni kazda komuni-
kacia. Aj komunikacia, ktoru sprostredkivaju masi@éda
svoj pévod v tuzbe po spaenstve a vzajomnom obohacovani
sa. Vo svojom dvojitom charaktere vSak obsahujiméaiti aj
komeknu zlozku. Komefa povaha je vysledkom historické-
ho vyvoja, pdas ktorého sa neobtgjne Uzko prepojili s eko-
nomicko-hospodarskymi systémami a Struktarami. rimfcia
sa stava produktom, ktory mozno kuptHwapredava Nado-
bada hodnotu vyjadrited v peniazoch a stava sa tovarom na
trhu.

Média sa riadia nekompromisnymi zakonmi medialneho
trhu, v ktorom neostava miesto tiadskos. Antropologické
zameranie médii néloveka sa stavdasto iba nenaplnenym
Zelanim.

Konzumentovi medialnych produktov je vSak potrebné
ponuknu’ prezentaciu takych hodnét, ktoré mu pomb6zu v o-
rientacii na dobro. Dnes, &esa na tato ulohu masmeédii zabu-
da azvyra#iuje sa komema zlozka dualitného zamerania
masmeédii, tuZzba po pravde je predovSetkym volaaby,ko-
mercia a zisk vyjadritay v peniazoch neudusil hlavny Eie
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svg A

ako hodnoty.

Zvlastnu zodpovednésio do spravneho pouZzivania spo-
locenskych komunikativnych prostriedkov maja novinagi-
sovatelia, herci, reziséri, producenti, poskytokatdinanc-
nych zdrojov, distributéri, prevadzkari, predéya’alej kritici,
ako aj vSetci¢o maju akukdvek kag’ na priprave a predva-
dzani tvorby. Je totizévidné, aku véka a vémi vaznu zod-
povednos treba pri terajSom polozZedlioveka pripisova tym,
¢o svojimi informaciami alebo podnetmi moézu vidsudské
pokolenie po spravnej alebo po skazonosnej ceste.

Etika v Zurnalistike je len $ag’ou etiky spoldnosti. Ne-
mozno ju vidi€ ako fenomeén, ktory stoji sdm o sebe, pretoze
sa nachadza na vonkajSom kruhu etiky sgodsti, jej kultdry
a civilizovanosti.Co mozno teda poveda etike novin a no-
vinarov? Odpové je vd’mi prosta. Je presne takd, akou sa
riadi spol@nog’, aku si Zela vydavaitea pochopiténe je tiez
takou, aké su osobné kvality jej jednotlivych tvrc

Ak povieme, Ze novinar by sa mal riadstymi etickymi
normami, nikto nebude proti. Ak sa vSak opytamenakyase
nazory sa moézu rozchadz®re&o? PretoZze norma je len teo-
ria. V naSej spoknosti je primalo spatnej vazby, niet séaz
ho pouit. Preto mdzu maniektori novinari beztrestne dobry
pocit i pri neopravnenegj kritike, v kotrgom doésledku sa im
totiz nic nestane. Siasna slovenska novinarska prax hovori v
neprospech novinarskej etiky. Postupbe#cky ¢asto zname-
na dopatré sa néoho a prina&a,nemastné — neslané* novi-
narske utvary. Také, ktoré nikoho neoslovia. VergjrvSak
prahne po pikantnostiach. Nespravnou spatnou vamiati+
vovany novinar chce Wlypotom nabudlce eSte vyraznejsi.
Preto sa netreba &udova’, Ze niektori zénu povazové za
normalne aj postrehy z najintimnejSieho sukromiekoino
iného a nezastavia sa sktrte pred niim. Novinarska etika,
to je aj dodrziavanie niektorych nepisanych praljdia kto-
rych vyrastli predchadzajuce novinarske generddi@t sa
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umeniu dialdgu, uznavaurcité tabu, nementorovaale p@u-
vat'. Duch viacerych médii naz&ige, Ze oni nechcu mapava
politiku, posudzové ju, ale priamo ju tvoti. Pri tom sa vSak
zabuda na dva délezité etické idealy: pravdivagocit zod-
povednosti, ktoré sa tykaju toho, o kom s&mipiSe i toho,
pre koho sa to piSe. Prave tieto faktor§ujr zaklad moralne-
ho hodnotenia pésobenia novinara, zaklad téb®a oznéuje
ako novinarska etika. Nosnymimdm novinarskej profesio-
nalnej etiky je princip pravdivosti. Prave z tepoziadavky
vyplyva samotna povinnésoverova pravdivos, hodnover-
nog’ novinarskych materialov, ktoré si¢ané na zverejnenie.
Na to nadvéazuje zasada prava na odgoaeprava na opravu
nepravdivej, resp. pravdu skfegicej¢i nepresnej informacie.

Kazdy ma pravo na slobodu prestedia a prejavu. Av-
Sak toto pravo nepriptd, aby niekto utrpel ujmu pre svoje
presvedenie a zaroue zahtha aj pravo vyhbadavd, prijima’
¢i rozSirova’ informéacie i myslienky akymikitvek prostried-
kami bez oliadu na nejaké hranice.

Ak by sme uvazovali o médiach ako takych, ich hagno
principy a zasady budu nasledovné:

« Ucta kIudskym pravam a slobodam, respekivio-
veku ako persone, individuu, &idiumanizmu atf.

» Sloboda slova (prejavu, 8e), nezavislas médii, ob-
medzenie moznosti cenzury, zamedzenie moZnostiampma
lacie.

* Pravo na informacie (rovny pristup k informaciam).

* Pravo na sukromie, na ochranu osobnych udajov.

» Ochrana osobnej cti a dobrej povesti, ochrana peed
ctiutthanim, ohovaranim, hanobenim.

* Vychova, vzdelavanie a osveta.

» Sluzba demokracii, pluralite (dnes napr. multikiallite).

* Ochrana deti a mladistvych, Zien, menSin.
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Tieto hodnoty a zasady budu v spwmiosti vyhlasované a
uplatiované tak pre verejnopravne, ako aj pre sukromné ko
merné média.

Ak ale chceme uvazova zurnalistickej profesii, potom
budd hodnoty, principyi zasady vo vSeobecnosti o &neneé:

* Sluzba verejnosti.

* Spolatenska zodpovedntis

* Pravdivos, objektivita, nestranngsvyvazenos.

* Informana spdahlivog’, vierohodnos, preverovanie
pravdivosti informacii.

e Pravo na ochranu zdrojov.

e Hrdog’ na profesiu a lojalita Wb zamestnavatevi.

Zakladné zasady etiky Zurnalistov podta dokumentov
Cirkvi

1. Zasada homogenickosti slova a obrazu v medialfigyéu

2.Zasada hadania a reSpektovania spi#aského dobra.

3. Zasada svedectva vyznamného systému hodnot.

4. Zasada zodpovednosti v informovani a v jej prijilnan

5. Zasada reSpektovaniadskej dostojnosti.

Zasada homogenickosti slova a obrazu

Vo vztahu ku komunikovaniu slovo a obraziisg rov-
naku funkciu sprostredkovania, pfom prijimaju charakter
znaku alebo symbolu. V teologickom jazyku slovobaaa su
formami meditacie v komunikovani pravdy, alebo oV
tomto zmysle slovo a obraz maju tu istd funkciuagpwania.
Su rovnakymi elementmi medzi komunikujicim a adi@sa
Homogenicka zasada obrazu a slova postuluje v pmaaia
pravdivos funkcie oboch vyrazovych prostriedkov. Pravda
obrazu a pravda slova nakladd na autora a tvoreitiyou
povinnos$ hradania vedomosti, aby slova, vypovede, Stylisti-
ka, boli zhodné s objavenymi pravdami. Odberatsl@a a
obrazov musia dokagaozsifrova’ slovné a obrazoveé znaky.
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Zasada lPadania a reSpektovania spafného dobra

Pochadza z doktriny o spoliom dobre vypracovanej v
spolatenskej katolickej nauke. Pod pojmom sgakddobro od
¢asu Leva XIlll. sa rozumie vSeobecné neutrridgepravd’ud-
skej osoby v jej spolenskom zmysle. Je zakladom spelo-
ského Zivota a ako sp@enskomorélna zasada Zivota patri do
moralneho prava. Ptid Pavla VI. centralnym prikazom spo-
lo¢ného dobra je integralny rozvoj ako jednotlivc & spo-
lo¢nosti. Rozvoj vedy a otvorenosti je prvoradym imtggcim
prvkom, ako tiez osobnym obohatenim, pre sfaistvo je
najcennejSim naradim rozvoja a ekonomického rozmach

Zasada reSpektovaniBudskej dostojnosti

Pri zakladoch moréalnych povinnosti lezi aj Uctadstdj-
nosti ¢loveka, ktorej sa tyka prejav slova a obraalSou je
laska, s akou novindr angaZuje v slove a obrazp swofe-
sionalnu pripravend@s citlivost svedomia a starostlivoso
blizneho. O zachovavani zasady Uctyiwtdstojnosticloveka
videnej v kontexte tychto zakladnych kritérii rodige:

-druh prejavu,

-spOsob predstavenia, hovorenia a odovzdavania,

-sprevadzajlce situacie,

-odberatelia, pre ktorych bol prejakany.

V podobnom duchu su tiez deklaracie v inStrukcitatis
novae. Etické zasady zdotagu starostlivos o slobodu slova,
postoj &asti pred manipulaciou, formovanie novinarskeho
svedomia - ako konkrétnu pomoc v svete moralnejkri

Zasada svedectva vyznamného systému hodnot

O charaktere moralnyctinov novinarov slova a obrazu
rozhoduje hierarchia hodnét. To vSak znamena zuigkrsa
akejkd’vek manipulacie pravdou. Charakter hodnoty pravdy
¢loveka a ocloveku vynika z faktu, Ze tdo je 'udské, Boh
urobil svojim, aby takymto spdsobom vo vtelenomvBlaka-
zal ¢lovekaclovekovi. Pravda je zmyslom novinarskej pritom-
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nosti v Cirkvi a v spolénosti. V perspektive slova a obrazu,
novinarstvo je povolanim a zaravevedectvom. Dnes rastie
sila médii, kde hlavné miesto ma televizia. Na ko€ stor.
sme svedkami nebezfmnstva, ktoré hrozi od TV-kracie.
Pravda obrazu obmedzeného optikou kamery formue fe
skutané vo vedomi zastupov, &@sne tvori ikonosféru alebo
sféru, v ktorej dychame, v ktorej sa pohybujemena 87 tak
daleko, Ze nedokdZzeme odRryZze o tom istom hovoril sv.
Pavol o BoZej atmosfére nasej existencie. Oslobotdea od
ideologického totalitarizmu sa utvoril Moy priestor pre libe-
ralne-informa&ny poriadok, o ktorontasto rozhoduju tie isté
osoby, tak ako to bolo ¥asoch komunistickej cenzury a pro-
pagacie. Amerikanizacia televiznych a radiovychgpamov
napomaha prerdniu alebo odhodeniu pravdy od vlastnej
minulosti.

Dnesny trend hlasa potrebu oslobodenia sa od nemnen
a jedinej pravdy. Novym terénom pravdy pdazstve na poli
smrti Boha - Pravdy m& Byterén objektivnych moralnych
noriem. S presvegnim, Ze "Pravda priSla na svet" nid’@h-
ké by dnes novinarom, ktory brani skdtal predstavu élo-
veku, objektivhu pravdu, ktora napriek vSetkémusene, da
sa pozna a dokadZze sebou dokdzaravdu. Aki su tragicki
sprievodcovia myslenia a hodnétate’ov, divakov a poslu-
ch&ov, kal’ sa vo svojej praci snazia tavoju pravdu na-
priek vSeobecnej pravde.

Zasada zodpovednosti v informovani a v jej prijimhan

V Zurnalistike su situacie, Heraz je, inokedy nie je sulad
medzi pravdou a plnenim si novinarskych povinndgitkedy
je to nasledkom samoohréeania vo vlastnonfudskom sve-
domi a sdasne novinarskom. Inokedy je to vonkajsi natlak -
redaktor, vydavatg verejnd mienka, rodina - ktora chréio-
veka za cenu "znasilnenia" pravdy. V dokumentoch_eda
XIll. do Jana Pavla Il. su vSeobecné a podrobngjsimaty
pravdy nad novinarstvom a nie @pa! V takomto zmysle je
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pravda ohrozenim pre novinaradkko moéze pritlait’ k muru,
ked’ sa jej chce sprotivi Prichadzajifazké ¢asy pre novina-
rov, ktori chcud’alej ohlasové pravdu. Su v mensine, maju k
dispozicii mélo prostriedkowCas zatratenia &as vyzvy pre
pravdu v novinarskej praci je aktualny. Nadejoutge ze v
jazyku Evanjelia je t@as, ktory nie je pre Krista a Cirkev pre-
kvapenim. Ni nedokaze pinSie opisa&loveka, ako pravda.
Katolicky novinar vyuziva kritérium pravdy @oveku a hod-
noti demokratické idealy.

Pod’a Jana Pavla IElovek je cestou Cirkvi a Sancou po-
chopt dejiny a motivom vtelenia Boha a transcendenciou v
tele. Katolicky novinar, ktory je vedomy toho, Zezpana
pravda vo chvili jej uznania si poddiaje sloboducloveka,
nesmie vo svojich publikacidch ra@bz rudskej osobyislo,
priklad druhu af. Neporiadok prinaSalovek do Zivota, ke
skuSa pravdu podriadisluzbe klamstvu. Mnohdéudi tazko
rozpoznava, Ze svet je Bozi. V dejinach Cirkvi beiady
pravda ohrozenim pokoja a niekedy si vyZadovalaesteo
Zivota. Vedomie pravdy otvara katolicke novinarshao dia-
16g.

KedZe pozname namahulddania pravdy, pomahame
inym del sa s hami s naSou istotou. Katolicky novinac&ra
za dynamikou viery. Cesta za pravdou je cestou pradu.
Nie vSetci su toho schopni. Presingjdh nas o tom mylné pos-
toje a vysledky novinarskej namahy. Nie vSetci shopni
zvitazit nad prirodzenym strachom, predlkes’ou vyzvy,
ktora sa stala udelom naSich dni. Novinarstvo abezlova
nie je neutrélne. Nie je len prostriedkom, ale fekazanim.
Prichadzaas vystupovania novinarov pred politikmi. Katolic-
ky novinar je povolany, aby inSpiroval, adkéeba, tak aj pri-
natil, aby satlovek stal¢clovekom. Nemusi to znamehaaru-
Senie osobnej slobody.

A v pripade novinara problém jeho slobody sa rbagpe
na problémy spojené s vlastnou slobodou (noviridovek) a
naboZenskou slobodou (novinar - katolik).
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Clovek je v rozhodnutiach slobodny, keuznava moc
pravdy a v nej sa stretava s inymi ako rovny s youn Vtedy
pravda oslobodzuje k plnej déstojnosti a nikomung¢zmensu-
je.

V naboZenskej oblasti je novinar slobodny vtedyd ke
uznava poth Jana Pavla Il.:

1. Zasady absolutnej ucty k pravde. Novinarska sliba
¢lovekovi, to je predovsetkym sluzba pravde.

2. Zasady veducej ulohy svedomia. Novinarska sluzba je
pouzivanie "vlady" v spol@éenskych Struktarach.

3. Zasady primatu osoby.

V novinarskej praxi je istym spésobom rozdiel vbslde
pod’a toho, akého vyznania je novinar. Existuje vSenbec
presvedenie, Ze bohatSim praktikovanim slobody je cirkevné
prostredie. Necirkevné prostredie diktuje iny sgdpozerania
na pravdu.

Tu okrem modelu slobody ma dblezita tlohu samoetitn
a spristupnenie informacii, hodnotenie spravanjd@aova-
nie moralnych vzorov.

Eticka samoregulacia Zurnalistov a histéria kddexov
novinarskej etiky

Masmeédia vytvaraju Siroku obkapbdsobenia a ichinnog’
je riadena vlastnou medialnou kultirou. Snahy oegrenie
pravidiel medialnej tvorby su vyjadrené v novinddk etic-
kych kédexoch a pravnych predpisoch narodnych izinéd
rodnych politickych spokgenstiev. V&Sina tychto kodexov sa
sustre’uje na otazky suvisiace s poskytovanim novinarskeho
spravodajstva. Tykaju sa poskytovanialshdivych a pravdi-
vych informécii, a snaZia sa zabnaich skresleniu, senza
nosti a porusovaniu sukromia. Tieto etické a prakdnaexy su
¢asto obchadzané a poruSované¢qm sa vytvara kultura, v
ktorej je dovolené vSetkéo vedie k hromadeniu ekonomické-
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ho kapitalu. Kultira tychto masmeédii je hlboko a#tsuta
typicky postmodernym chéapanim, fadktorého jedinou abso-
litnou pravdou je, Ze nejestvuju absolutne pravidsavdou sa
stava togo prinaSa najwsi zisk.

Zurnalistika méa svoje pravidla, prava a povinnaaé.no-
vinarsku etiku povazujeme subor moralnych noriemmegzu-
jucich zavazky, resp. zasady, ktorymi sa riatli@ia ¢inni
v novinarskom povolani. Pravidla vychadzaju z nepysh
etickych pravidiel novinarskej prace. Etické norsayvytvara-
ju vo vedomi novinarov nezavisle. Koédex novinarsigiy je
teda vzdy len pokusom o pisomné formulovanie nejdts)-
Sich z profesionalnych pravidiel.

Pri poi’ade do historie je nutné poveédae medzi prvé
kodexy mozno zaratliDesatoro BozZich prikazani, kde sa zais-
te nachadza aj mnoho z novinarskeho prostrediaoknagnes,
neprerieknes a pod.)Daldim bol Chamurapiho zéakonnik
a tento prehistoricky predvoj kodexov uzatvara Koidvo
zlaté pravidloCo si sdm neprajes, nerob ani inJoa'om.

V r. 1868 prevzal Charles A. DANA vydavanie dennika
The New York Sun, prvych Uspesnych ,Sestakovychinfov
svojich redaktorov nasledujuce pravidla, ktoré goyame za
.Prvy znamy pokus o kédex novinarskej etiky”. Jgpoehyb-
ne aktuélny a natoy aj pre stasnych novinarov. Tu je jeho
znenie:

1. Ziskavaj spravy, kazdu spravu meé nez spravu.

2. Nepreberaj @iz inej publikacie bez dokonalej istoty.

3. Nikdy nepublikuj interview bez vedomia a suhlasu
terviewovanej osoby.

4. Nikdy nepublikuj platent inzerciu ako spravo#gjs
material. Umozni kazdej inzercii nech vyjde akoeraa.

5. Neut@é na slabych a bezbrannych ,atlankom, ani
atokom¢i vysmechom®, pokiktu nie je nejaka ind nevyhnut-
nog’ tak urobt’.
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6. Bojuj za svoj nazor, ale nemysli si, Ze tenteange uz
cela pravda alebo jedina pravda.

7. Podporuj svoju stranu, ak sa k niektorej hlaaig,ne-
mysli si, Ze vSetci dobiiudia su na tejto strane a vSetci zli su
na druhej.

8. Vedz a ver, Zzdéudstvo napreduje, Ze buducrdsude

9. Nikdy sa nepondHj.

10. B’ verny Ustave.

11. Stoj pevne pri slobode, nech sa stai@l'vek.

12. Nevyslovené slovo zla krv neurobi.

13. VSetky prednosti dobrého vajca nevyvazia zbstyl
nosti pokazeného vajca.

14. Ke’ zisti§, Ze si spravil chybu, neboj sa to poveda

Medzinarodné kédexy

V roku 1939 Medzinarodna federacia novinarov paijal
Medzinarodny kodex novinarskej cti:

1. Novinar ma ziskavainformacie bez pouZzivania ¢est-
nych prostriedkov.

2. Novinar prebera na seba zodpovednpa to¢o uverej-
ni.

3. Novinar méze upustiod zverejnenia pravdivej spravy,
ale nikdy nesmie uverejfhspravu o ktorej vie, zZe je faloSna.

4. Novinar nesmie skreslipriebeh udalosti, ktorej bol
svedkom, ani skreslisvedectvo, ani dokumenty.

5. Nesmie ohovaraobvinova’ bez dokazov.

6. Musi vzdy uvie$s meno autoragi uz jeho pracu cituje
doslova alebo i z nej inalerpa.

7. MbZe by zavisly iba na svojom vydavdtevi, ktorého
zaujmy nesmie poruSovanesmie sa dostado rozporu so
svojou moralnou zodpovedntai, aby vykonal prikazy, ktoré
by boli v rozpore s jeho svedomim.

8. Nesmie sla¥ivlade, ani sukromnym zaujmom. Nesmie
podpisovd ¢lanky, ktoré maju charakter obchodnej reklamy.
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9. Je povinny zachovaw&ajomstvo.
10. Nesmie sp6sobovdkodu kolegom.

DalSie novinarske kédexy

* Medzinarodny kodex novinarskej etiky OSKL952)
mé 5 ¢lankov. V prvom sa vyhlasuje zavaztigsoziadavky
pravdivosti informécii, v druhom verejné blaho,retom zod-
povednos za informéacie, vo Stvrtom sa piSe o objektivhom
informovani, a piata je profesionaltas’.

» Deklaracia povinnosti a prav Zurnalistof1971, Mni-
chov) vychadza z prava verejnosti na informaciedptwved-
nog’ novinarov v@i verejnosti je primarna pred kazdou inou
zodpovedna®u. Deklaracia vyzaduje, aby novinar vzdy res-
pektoval pravdu, branil slobodu informovania, pkblal len
preverené informacie, reSpektoval sukromny Zivdibosza-
chovaval redakné tajomstvo, odmietal Uplatkarstvo a skrytu
inzerciu, kazdy natlak.

* Rezolucia¢. 1003 o etike novinarstvgl993) prijalo ho
Parlamentné zhromazdenie Rady Eurdpy.

» Néarodné kdédexy novinarskej etiky.

Tla¢ové rady

Medzi d’alSie inStitity novinarskej etiky patria &avé ra-
dy, ktoré strazia poruSovanie etiky novinarskejcpralobodu
prejavu a pravo na informécie. Ich dlohou je chidnialitu
novinarskej prace a &asne slobodné Sirenie informécii a na-
zorov. TakZe sa zaoberaju nielen vySetrovartiairsosti proti
spravaniu sa novin @sopisov, ale ajtaznosami vai pri-
stupu osOkxi institacii k periodickej tl&i. Prva tla&tova radu
v Eurépe zalozili v1916 vo Svédsku.

Eticky kddex Slovenského syndikatu novinarov

Slovensky syndikat novinarov (SSN), vznikol 5. jarau
1990. Jedna sa o stavovsku a odborovu organizésinarov,
ktora je nezavisla od politickych, ekonomickycheatbgic-
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kych ¢i nabozenskych organov i organizacii. SSNelgnom
Medzinarodnej federacie novinarov, skratka MFN,sgdiom

v Bruseli. Ma priblizne 2 500lenov a prisne dba na zachova-
nie profesijného charakteru organizécie. ZdruZz@smu no-
vinarov, ktori pracuju v tka, televizii, rozhlase i v ti&ovych
agenturach na celom Slovensku. depmi su teda vimi no-
vinari a publicisti. ha 5. novembra 2010 schvalil 9. snem
Slovenského syndikatu novinarov tento Eticky ko@egvoju
acinnog’ nadobudol 1. januara 2011. Prave tento Eticky k6de
nahradil Eticky kodex Slovenského syndikatu nowinér 19.
10. 1990.

Vynatky z niektorych inych novinarskych kodexov:

- novinar robi vSetko preto, aby podal pravdivéerene,
odborne fundované informacie, bez skoasnia, zamiovania
suvislosti¢o najobjektivnejSie, v pravom kontexte,

- novinar méze slobodne vyjadravaazory, ak tym nepo-
ruSuje oldianske prava osodb, neohrozuje speltski mrav-
nog’, reSpektuje mieru vkusii primeranos vyrazovych pro-
striedkov, ma pravo a povinrnbedmietnd’ nepravdive, skres-
lené, Spekulativne, nedplné, kokrex zamerané informacie,

- ak sa novinar previni uvedenim nepravdivych, slkre
nych, Spekulativnych, neuplnych, korwee zameranych in-
formacii, musi veci uvigsna pravu mieru, publiko¥eopravu,
odpovel’,

- najvasie profesijné previnenia su obvinenia bez dbka-
zov, zneuzitie dovery, profesi&, média pre osobnyi skupi-
novy prospech, falSovanie dokumentov, skoganie faktov,
loZ, zaméovanie informacii o poruSeni zdkoamoralky,

- novinar je zodpovedny za vSetkm, zverejni, nesmie tak
urobit’ bez suhlasu osoby, nesmie gitak, aby zasahoval do
sukromného Zivota, aby znizoval dobré meno, dokisoba
nepostupuje protizakonne a nebudi pohorSenie,
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- novinar neuverejni rozhovor, ak si to osoba r&ezey-
hovie jej autorizdciou, d& slovo vSetkym zaintevesym, pri
zbere informacii nepouziva natlak, nezneuziva wtialoypo-
vede, dokumenty, ktoré reprodukuje, zachovavéanivos’

o zdraoji,

- ma pravo odmietriunatlak, aby pésobil proti svojmu
presvedeniu, nesmie presadzavao ziStnych dbévodov suk-
romné,¢i subjektivne zaujmy, nepodpisuje vlastnym menom
diela, ktoré su reklamoui inzerciou,

- neuverejni pod svojim menom alebo skratkou cudige
lo, neprebert bez odkazu na praémeedava stasne svoje
dielo viacerym redakciam, bez suhlasu autora naegsalo
diela, nezniZzuje autoritu a schopnosti kolegovpe&tuje ich
nazory a potreby,

- novinar prejavuje Uctu Statu a poriadku, demagksin
intitaciam, reSpektuje pravo a moralne principgl@mosti,
novinar nesmie propagowaitocnd vojnu, nasilie, agresivitu,
politickd, olEiansku, rasovd, nacionalnu, ndbozZenskd a inu
neznasanlivas preukazuje uctu inym narodom, Statom, tradi-
cidm, institaciam, kultare, morélke.

Etika v prostredi internetu

Etickym problémom internetovych technolégii je, alm
siahn# vyvazené informovanie a pritom zaravefandit™
tomu, &0 povazujeme za pravdu (spravn®alej, etickym
problémom je aj, ako si zachavaezavislog a zarové - v
duchu etiky - nespdsobo/&kodu vlastnému zamestnavate
vi. Etickym problémom je Fadanie rovnovazneho bodu medzi
ochranou sukromia objektov nasho zaujmu a obhajaaon
mu (zvySku) verejnosti. VSetky tieto problémy ewjdtv naj-
rozlicnejSich druhoch médii a existuju aj na internete.

Internetové média priniesli Uplne nové situacidtarych
mozZe aj ten najlepSi novinar urélwhybné rozhodnutie, ak na
situaciu nebol vopred pripraveny, alebo si neuvagemaké
etické rozhodnutia musi urabi
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Novinari maju podaua seriozne, overené a vyvazené
(,objektivne®) informacie, nemaju pddhnd’ Spekulaciam a
Sirit famy. Takéto poziadavky na Zurnalistov spravidiawu
prvych bodoch kladie kazdy novinarsky eticky kodermalo-
kto sa nad ,oSuchanymi frazami“ eSte zalay3Ovéa (&in-
nejSie, neZ apelovana tieto cnosti, bude pta nasho nazoru
uvedenie prikladu priamo z praxe, ktory'me nazorne pouka-
zuje na to, kam az mo6ze dogpiarformovanie o udalosti, k&
sa novinar nedrzi ani jednej zo zakladnych etickyobhiada-
viek.

Fascinujuci pribeh, ktory tu pretlrione, priniesol Doug-
las Thomas ¥lanku ,Utoky bez faktov - kto je zodpovedny?*
uverejnenom v Online Journalism Review januari 20®@bfe-
sorka francluzskej a porovnavacej literatiry na fidaliskej
univerzite Peggy Kamufova koncom roku 2000 vystipiled
skupinouclenov akademickej obce v New Yorku s prednaskou
o historii ¢itania. Jej ré& mala vedecky charakter a prednaska
sledovala dve zakladné linie v histoditania: literarno-
teoretickll a vedeckejSiu, v ktorej hovorila o tomkp chape
procescitania neuroldgia. Zaver prednasky prof. Kamufovej
znel: ,Literarni teoretici by maliitat’ (prace) kognitivnych
vedcov (a naopak)“. Bola preto mimoriadne prekvapdwa!’
neskor nasla svoju e-mailovu schranku zaplavenuzsino
zarivych odkazov, v ktorych bola jej tedria vyhlaaoa za
absurdnu, odpornu a diabolsku. Listy neprichadadliiterar-
nych teoretikov ani kognitivnych vedcov - ale odhoeva-
nych matiek.

Ako sa ukazalo, ptinou bol ¢lanok Amy Halloranovej,
spolupracovriky internetovéhatasopisu Salon, ktora 40 mi-
nat padvala prednasku prof. Kamufovej a akosi si z nej vy
vodila hlavna tézu tohto znenia: ,Ak de'u ¢itate nahlas, je
to nasilny akt.“ Reportérka s pomocou citovania slov ako
Lorutalny”, ,bolestny* a ,terorizmus” (Zziadne z riicv pred-
naske neodznelo) dospelalanku k zaveru, Ze tato absurdnu
tézu vedkyia vytvorila v snahe zviditait sa a zrychti svoju
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kariéru. Material bol publikovany na Salon.com d&kmnentar
v rubrike ,Matky, ktoré premy&ja“.

Dotknuta profesorka Kamufova, samozrejme, okamZzite
reagovala. Jej vysvetlenie vSak Salon publikovatulsrike
.Listy Séfredaktorovi* bez toho, aby na tento textkazal pri
texte povodnéhdlanku, ktory zostal stale pristupny verejnos-
ti. Reakcia bola jednoducho pochované v archive.

Pod’a hlavného editora Salonu Scotta Rosenberga nie je
zvykom ¢asopisu, aby sa podobné texty podrobovali ,rigor6z-
nemu overovaniu faktov¢i vibec akémukivek overovaniu.
Ako povedal, ,pri vasine ¢lankov sa spoliehame na inteli-
gentnych redaktorov a doéveru, ktorej sa teStdtate’ov. (...)
Nie sme neomylni, ale to nie su ziadni novinariodRa S.
Rosenberga reportérkaduda nig€o, s¢im nesuhlasila, a preto
o tom napisala komentar. Editor Salonu teda dotedazieta
uzna’, Ze reportérka sa mohla ponyh trva na tom, Ze vy-
svet'ujuci list autorky prednasky len potvrdzuje slowdak-
torky tym, Ze cituje jej nespravnu interpretaciu.

Pribeh sa vSak eSte’aleka nekodi. Halloranovej,fakty”
uvedené v komentéri vzapati prebral U.S. News & l&/Bre-
port, kde bol op&zopakovany chybny zaver z prednasky. Od-
tial'to spravud’alej prebrala webova strankBonehead of the
Day“, v preklade ,Tupecith”, a informacia o absurdnom tvr-
deni vedkyne bola spolu s jej e-mailovou adresa@paslana
23 tisicom predplatit®v. Vydavatéovi tohto periodika slazi
ku cti, Ze po blizSom preskimaglanok stiahol a profesorke
Kamufovej sa verejne ospravedinil.

A na koniec pribehu to najzaujimavejSi€asopis Sa-
lon.com, ktory cell kauzu spésobil, dostal v roR0O@ cenu za
najlepsi politicky, kultarny a zabavn§asopis na internete
[24], dva roky predtym prestiznu cenu Webby Award za naj-
lepSi elektronickycasopis, pochvélisa mdze aj mnozstvom
d’alSich oceneni ako napriklad NajlepSia webova karoda
¢asopisu Time. Salon v Ziadnom pripade nevznikol lakio
varne médium, ale od roku 1995 vychadzal na intera&o
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literarny ¢asopis (sic!) prindSajuci recenzie knih, rozhovery
autormi a kritiky, neskér sa rozSiril a stal seehm Sirokospek-
tralny dennik. Z 26 redaktorov, ktori tu pracowaéprili 1998,
pritom priSlo 25 z tradnych médii. Ako sa vyjadril Séf spra-
vodajstva Gary Kamiya,Dobra Zurnalistika zostava dobrou
Zurnalistiku a dobré pisanie je dobré pisanie, bbfadu na
to, v ktorom médiu pracujete.”

Na internete uz nie ste len redaktor, ale zrazoodpika-
tel’ a obchodnik, piSe Fred Mann, redaktor Philadel@mé-
ne.,UZ sa od vas netakava len to, Ze budete zbigérafor-
macie a pripravovaspravy ako za starych dobry¢tas. Va-
Sou starosou je robr toto vSetko tak, aby to prinieslo ziska.
najskor!”

Tradicni vydavatelia a vydavatelia na internete maju rov-
naky zakladny cik- zarobi’. Ked'Zze vSak mnoZstvo vydavate-
lov internetovych médii nema predchadzajucu skusesos
publikovanim papierovych médti prevadzkovanim elektro-
nického média, ova castejSie im chyba aj zakladné pochope-
nie principu vahu medzi redakou a obchodnou zloZzkou
média: médium je vo vSeobecnosti tynTalrenejSie a zisko-
vejSie,¢im menej sa snazi svojiciitate’ov klama’, napriklad
aj stieranim hranice medzi novinarskymi prejavrmzerciou.
Zisk média v dlhodobom horizonte stupa zatoge stupaju-
cou kvalitou novinarskych prejavov a so stupajudéwerou
Citatelov.

Média denne vstupuji do mnohych domov arodin ako
pravidelni hostia. Tieto prostriedky mézu dnes spdsmnoz-
stvo zla, ale rovnako aj imni vel'a dobra. ZaleZi na angazova-
nosti a zodpovednosti nas vSetkych, usifoga o to, aby sa
pre s@asnu idalSie generacie masmédia stali zdrojom po-
vzbudenia ku konaniu dobra.

Kultara spol@enskych prostriedkov ponukaid’om istu
moznos globalnej @asti na problémoch a hodnotach mno-

92



hych kultar. Pravda Budstve, ktora sa dostava do nasho ve-
domia je rozmanitd a pestra aj napriek skotsti, Ze vyzvy

k celosvetove] solidarite nie su vyraznejSie akaedpm.
DnesSny¢lovek s nastupom inforntaej spol@nosti Zije pono-
reny vo svete medialnych posolstiev, kde zdanligexistuju
limity mnozZstva dostupnych informécii. Média ponjikae-
spaetné mnozstvo informacii a bezprecedentnym spésobom
umoziuju komukdvek vytvara spravy vo verejnom priestore.
Orientova sa v tejto mase informacii {®raz zlozitejSia. Mé-
dia m6ézu pdsolii na rozvoj osobnosti pozitivhe i negativne
tym, Ze dehonestuju individualitu, pat®i autoritu a du-
chovnu dimenziwloveka. Preto je nevyhnutne délezita vy-
chovacloveka ku kritickému poznaniu vplyvu médii. Ulohou
prijemcu inform@cii je spravne rozhodngitom,¢i predklada-

né informacie su pravdive alebo nie.
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13 GLOBALIZACIA
FENOMEN SUCASNEHO MEDIALNEHO SVETA

Globalizacia je proces narastania medzinarodného pre-
pojenia vo vSetkych oblastiach (ekonomika, poljtikaltara,
komunikécia, Zivotné prostredieddt pozorovany najma v
poslednych degeociach. Extrémna interpretacia tohto proce-
su ¢asto oznéuje globalizaciu ako pokudy kapitalizmus,
ktory stiera lokalne tradicie a regionalne rozdialywytvara
homogenizovanu svetovu kultardnakom globalizacie je aj
»Zratenie” ¢asu a priestoru. Tento jav je najlepSie opisany v
teorii ,velkej dediny” od Marshalla McLuhana v diele Guten-
berg Galaxy (1962). P&d McLuhana okamzita komunikacia
zni¢i geograficku rovnovéahu a vytvori Ml dedinu“. Termin
"globalizacia" bol spopularizovany Theodorom Lewitt pro-
fesorom Harvardovej univerzity. Levitt tento ternpiouzil ako
prvy v spojeni s ekonomikou. Stalo sa tak v rok83L9

Ina definicia hovori o marginalizacii narodnostnybbs-
podarskych a rasovych individualit jednotlivych sténnych
Statov na ukor ich vzajomného zblizovania sa aa&pého
smerovania. Charakteristickou pri tom je, po hospskb-
ekonomickej stranke, snaha o prebudenie a rastoekiég u
hospodarsky slabSich krajin a ich prispdésobenid¢oseenu
Standardu, udadvanému hospodarsky silnymi a rozimut
Statmi. Po spolkenskej stranke je zasa charakteristické obme-
dzovanie protekcionérskych snah jednotlivych Staiv zbli-
Zovanie a snaha @ najintenzivnejSie vzajomné priésévo a
spolupracu. M6zeme povatj@e globalizacia znamenalvel
intenzivne rozvijanie komunikacii, vzdjomného pjapi
doteraz oddelenychiasti sveta, ako aj rapidny rozvoj infor-
manych technoldgii a ich masova dostuphddroces, ktoreé-
ho cidom je zasiahniivSetky ¢asti sveta a vo vSetkych Sta-
toch vytvort’ rovnaké podmienky, prispésalkompletne cely
pravny systém Standardu krajin s rozvinutym dentaiam
systémom. V konsom désledku sa maju vo vSetkych kraji-
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nach vytvord rovnaké podmienky pre Zivot, s dérazom na
demokraticky politicky systém a na dodrziavaiigdskych
prav.

Globalizacia a mnoho slovnych spojeni, v ktorychuzie
vame pojem "globalny" patri k tym, pri ktorych zdlaa pres-
ne chapeme jeho obsah. V skinosti je vSak malokto schop-
ny ho presne definovaJdej vyklady, ako aj nazory mia, sa uz
v zakladoch rozchadzaju.

Vel'mi casté su tiez dva zakladné omyly:

1. Domnievanie sa, Zze sa nas proces zjednocoveeia s
netyka a Zze prebieha mimo nas.

2. Predstava, Ze globalizacia je qigc¢o si mdézeme vy-
bret.

To byva sprevadzané nadSenim nad mazamsg ktoré
nadm ponuka, alebdasto rozhafenim a s nechiou ku kon-
zumnej spolonosti. Otazka vSak neznie, globalizacia ano,
alebo nie, ale ako sansu vyrovna. Jet'azké ju hodnoti. Pre
niekoho predstavuje hrozbu, pre inych zase Sastéijd to, Zze
ide o proces, ktory bol uz &Zay a je spolenym osudom pre
vSetkych obyvafév tejto planéty. Na tento novy, az nadmer-
ne diskutovany fenomén sa mézeme pazerdvoch rozdiel-
nych rovin,¢o nam uWiahti aspa@ zakladné objasnenie tohto
pojmu. Tymito rovinami su:

1. Globalizacia svetovej ekonomiky, jej nastrojently a
z nej vznikajuce problémy.

2. Spol@ensko-politickd globalizacia, jej prejavy, vy-
hliadky, ale aj jej odporcovia.

Pravdepodobne nie je treba ani priponijrge tieto dve
hradiska su viémi blizko spaté a navzajom sa neustéale ovplyv-
nuju. Pri istej povrchnosti, by sa dalo na tiet@asky globali-
zacie pozenaoddelene, ale myslim, Ze by tym bolo narusené
z&kladné vnimanie tejto problematiky, néko spol@ensko-
politické aj ekonomické zmeny, sposobené globalmapri-
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chadzaju obe naraz a spolu sa prelinaju do vyti@@odmie-
nok ,novému svetovému poriadku*.

Anton Hykisch, znamy slovensky spisovagprvy vé-
vyslanec Slovenskej republiky v Kanade, sa ku dinédii
v istom rozhovore vyjadrujgGlobalizaciou nazyvame vsetky
tie javy, ktoré zasahuju vSetkgsti ndSho gldbu, nadobudaju
celosvetovy charakter. Globalny znamena celosvetosip-
planetarny jav. Kregansky filozof a teoldg Teilhard de Char-
din v 20. storei oznaoval tieto javy ako ,planetizacia“ . Od
polovicky 20. stordia sa zauzival ndzov globalizacia. Francu-
Zi pouZzivaju pojem ,mondialisation” €0 by sa dalo preloZi
ako ,stava’ sa celosvetovym®.

Keby sme sa pokusili o definiciu, tak globalizacnazy-
vame politické, ekonomické a kultirne procesy,éktmrdu k
prepdjaniu, zjednocovaniu a vzajomnému ovfyaniu na-
rodov, Statov, kontinentov a civilizacii. Globaki stiera
rozdiely medzi jednotlivymi narodmi, Statmi, ekorkami,
kultirami a postupne vytvara zjednocujlce pravisi@luZi-
tia.”

Téma globalizacie v odpovediach Antona Hykischa ma
mimoriadne oslovila, a preto si dovolim citéwaekd’ko jeho
podstatnych odpovedi spojenych stémou globalizakia
otazkuci je globalizacia ,dobra“ alebo ,zla* Hykisch odpev
d4, Ze je dobrd aj zI4. Zjednocovaliiglstva je proces, ktory
zatali 'udia, a ti su schopni dobrych aj zlych veci. Gliiaaii
sa unikndéi neda. Je tu. Musime ju prijako vyzvu. Dobre si
premyslie’, o je v jej ramci prijattné, aco uz nie. Pokusisa
ju vyuZzit' vo svoj prospech. Nie vzdy sa to uskitige 'ahko.
Najma, ak sme prislusnikmi malého naroda, ktorsiesn6ze
diktova’® podmienky. Anton Hykisch vnima globalizaciu na
Slovensku prave vtomto duchu a skér nabada natipozi
prijatie tohto fenoménu, alebo minimalne v duchuwaspeho
vyberu ponukanych moznosti. Nemdzeme satvdatiobdobia
konskych povozov, drevenic a k neustadlemu konzuvserej
kaSe alebo na storaky spésob Upravy zemiakov thokedy
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by to bolo zdravsie, nez rychle napchavanie sadbgti ale-
bo hamburgermi). Vysledkom globaliz&cie u nés jen¢oces-
tovanie naSich, najma mladydludi po EurOpe a po svete.
Dalsim je vstup vkkych nadnarodnych firiem na Slovensko,
ponuka v obchodoch, ktori sme eSte pred rokmi avdiv na
Zapade.

Ak chceme nafs nejaky stredobod tohto &isneho javu,
tak hlavnymi centrami globalizécie su vZzdy'ké mesta, kde
sa za poslednych 40 rokov kultarne rozdiely zmeakoVym-
to mestdm (napr. Berlin, Londyn, New York) sa hovaviace
kotle (z anglickéhomelting po}. Sttag’ou globalizacie je aj
pristahovalectvo, tak v Eurépe (Turci, Al¥mia, Ciiania),
ako aj v Severnej Amerike (hlavhe v USA Mémia a
Portorikanci) a v krajinach na Arabskom poloostr@welovia,
Pakistanci). Globalizacia sa najviac prejavuje wspelych
oblastiach, tam kde je vysoka kupna sila a rozéiraiinten-
zivna doprava.

Zuzova globalizaciu len na ekonomické javy je nepresné.
Proces zjednocovania sveta prebieha aj v inychsbath,
predovsetkym v politike. Prejavuje sa v politickajegrécii. Z
13 malych roztrieStenych osad kolonistov pred 206Rmi
vznikli dnedné viké Spojené Staty americké. Z tisitieoroz-
hadanej Eurépy postupne vznika jednotna Eurépahbezic.
Prave v tomto roku sme si pripomenuli uz 50 rokdvpodpi-
su tzv. Rimskych zmlav, ktoré su zakladom dneSwneppskej
Gnie s 27 Statmi, medzi nimi aj Slovenskom. Budigevéka
svetova mocnass temer 500 milionmi obyvdtev. Oktania
EU maji ma rovnaké prava, moézu cestevhez hranic od
Atlantiku po Uzhorod, od Skandinavie po Stredozemioée.

Je teda viac ako jasné, Ze globalizacia nie jelsory by
zasahoval iba ditd oblag’ ¢i odvetvie, ale je to jav celospolo-
¢ensky, odvijajuci sa sice od ekonomiky a politije tym
zasahujuci aj do kazdej oblasti Zivota. Kultiru &dmi nevy-
nimajuc.
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Globalizacia a média

Vdaka digitalizacii sa enormne zvySili moznosti rgjhl
vymeny vé&kého mnozstva informacii, ktoré su zakladom su-
¢asného obchodu a podnikania. Sme teda svedkaniazaar
nia ekonomickej i obsahovej globalizacie médii (mifputa-
vania sa od jazykového a kultirneho prostrediatovokn
vznikli), na druhej strane&ji chceme alebo nie, na scénu pri-
chadzaju a naSu pozormos vyZzaduju nové média v prostredi
pacitacovych sieti, zvlas sieti internetu a média, ku ktorym
mame pristup daka technologickym zmenam v komunika
nych moznostiach. Globalizacia a nové technolégiev&ak
v medialnej komunikacii prejavuju v réznych podohaGlo-
balizacia vSak okrem iného znamend, Ze média sinitky
prepojené, Zze na réznych miestach zemegule s(pdziiis
podobné alebo dokonca rovnaké obsahy, takze maditast-
ne globalne podi@ju na utvarani lokalnej kultaryVerkeé
medialne organizacie upravuju svoje produkty taky aoli
zrozumiténé bez obladu na rozdielnas kultdr. Moderné
technolégie zaloZzené na digitalizacii, vedu k neitenéemu
zrychleniu prenosu informacii, k zblizovaniu vyrgich po-
stupov v jednotlivych médiach a k rozSireniu moZnasko
s tymi to informé&ciami naklada

Globalizacia medialnych ainych kultarnych obsahev
jednou z podstatnyafit korriaceho sa 20. storia. Prejavuje
sa predovsetkym tym, Zedia doslova na celom svete mdzu
sledova a sleduju rovnaké udalosti v ,realnotase”: olym-
pijské hry, majstrovstva sveta, odovzdavanie Oscarwyz-
namné historické udalostiA navySe, ak cestujeme, v danej
krajine sa stretdvame s rovnakymi kultrnymi statka-
v hudbe, filme, televizii. Mnohé medialne obsahyeadamne
koncipuja ako ,svetové premiéry* a dokazali uplUteeuveri-
te’né mnozstvo divakov. V dobe nedavno minulej to Inaki
priklad Jursky parkgi verkofilm Titanic. V si&asnosti, do-
konca len niektko tyZzdiov dozadu, sme sledovali svetovu
premiéru (dokonca v rovnakom obdobi v mnohych kéajh)
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dokumentu o pripravovanom turné spevaka Michaeaiksima

— This is It v rovnakom a presne vymedzengase od 28. 10.
2009 — do 11. 11. 2009. &aic Amerikou cez mnohé iné sve-
tové metropoly a eurépske mesta, Slovensko nevyaana
mohli Tudia sledové tento dokument v tomto vymedzenom
obdobi a aktuélne.

Samozrejme globalizacia médii je mozna predovSetkym
vd’aka niekdkym zakladnym podmienkam, ktoré sa postupom
¢asu vytvorili. Tou najvyznamnejSou je mozti@konomické-
ho rozvoja, vznik nadnarodnych korporacii vo vSetkgblas-
tiach hospodarskeho rozvoja. Britsky odbornik nadidlau
komunikéciu Anthony Smith pripomina, Ze v médiaclpe-
dobne ako vinych odvetviach prebieha globalizgmimaj-
mensSom uZ p&as celého 20. stota a je to vSade tam, kde do
hry vstupuje medzinarodna produkcia a vymena meyiél
produktov. Aj v medialnej sfére sa globalizacia jgvaje
uzatvaranim najréznejSich otvorenych i skrytychdtbb spo-
lupréci, az na urove zakladania kartelov a vznikom nadna-
rodnych korporacii ako nového typu vlastnickychulgtir.
Ekonomicka podstata medialnej komunikécie vedierku, Ze
v slttasnej dobe je mozné pozorévaoblasti médii dva za-
sadné strety. Prvy sa tyka obsahu, teda produktbutay pri-
stupu k nim. Narast @tu kanalov a nastup ,novych médii* si
vyZaduje staly prisun ¥8ieho mnoZstva produktov, ktoré by
sa mohli ponukéa spotrebitéom. To vedie k tomu, Ze z&ay
podiel tychto produktov je len opakovanim znamyahnych,
vSednych receptov, pripadne obnovovanou ponukaduftov
uz davno vytvorenych — koépie taki, serialov, estrad a pod.
Formatov, ktoré mézu zaujar&Sie, alebo nakmejSie publi-
kum je obmedzene a o tie sa vedi¢utestny boj,¢i uz ide
o film, medzinarodné Sportovétaze af’.

Globalizacia médii okrem iného spbésobila, Zze mamazé
vydavat@&skych koncernov a prevadzkovatelia vysielania uz
nepochadzaju z novinarskeho sveta, ale zo svetaodhc In-
formacia je predovsetkym tovar. Zurnalistika stréeaj Speci-
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ficky jazyk avcoraz v&Sej miere nekriticky prebera jazyk
politiky. Informainé poslanie médii sa stava sekundarne, pri-
c¢om v&Si dbraz sa kladie na ich presvedaciu (propagad,
manipulativnu) a zabavnu funkciu. V kazdom pripaddreba
zamy%at aj nad tym ako pouzivame zauZzivané spojenie ,slo-
boda prejavu” so ,slobodou médii“. dase, kd sa vé&ké me-
dialne spolonosti stavaju spojencami politickej a ekonomickej
moci, je stoto#iovanie tychto vyjadreni irelevantné. ReSpekto-
vanie vlastnickych prav ardéznorodomajited’ov totiz neza-
bezpeéuje pluralitu nazorov. Treba sa teda zamysbekoho
slobode sa hovori, v pripade médii. Slobodu prejesta pre-

to stotozni so slobodou informacii, ktora predpoklada dbsia
neformulované ambicie: ziskalobodu véi médiam.

Do tohto priestoru vstupuje internet, ktory revolym
spésobom zasahuje do vSetkych oblasti prace aveosta
tradicnych médii. Fakty hovoria samé za seba. Klesajitea
nog’ a znizovanie nakladu tla su javy globalne a dlhodobé.
Printové média rychlo odchadzaju zo scény. Mnotethp-
dzaju do internetovej podoby. Mimoriadnym spésobdm
tohto vyvoja zasiahol prejav medidlneho magnata eRap
Mudrocha pred Americkou spa@ioog’ou novinovych redakto-
rov v aprili 2005. Ani nie pretaio povedal, ale preto, kto to
povedal. Séf News Corporation, jednej z n&piéh svetovych
medialnych spolénosti na svete, vyhlasil, Ze priliSI'aenovi-
nNarov je mimo spojenia so svojirditate’mi. Murdoch pove-
dal, ze jeho noviny by mali zastdyowovanie publika, sta
sa priestorom na konverzaciu a zamestaojich reportérov
aj diskusiou v priestore, ktory ponuka interneta¢Téa stava
pre Murdocha iba starou metédou distribucie spkéwu tre-
ba vymenf za novl, modernejSiu. Prestizny tyZzdennik The
Economist oznal tento prejav za & ktora vojde do dejin ako
dei, ked sa novinovy priemysel zobudil do reality interneto
vého veku.

Globaliz&cia je neuveritee Sirokou témou, v ramci ktorej
mozZeme hovoti o nadnarodnych korporaciach aich vplyve,
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o doslova novom produkte inforkrae) spol@énosti atou je
mediokracia, mohli by sme hovéro unifikovanostici verej-

nej mienke pod taktovkou medialnej elity. Nepochsboy

sme mohli vramci globalizdcie médii podrobne razab

reklamu, jej marketing a ciele, pretoze toto jeta bude novy
fenomén a nastroj globalizécie.

Reklama spojena s globalizaciou mnohych trhov, &tor
odzrkaduje medzinarodny charakter reklamnych agentur a
ovladne trh nevikym paitom firiem. Ich zisk je uz teraz pria-
mym vysledkom tej istej reklamy, vysielanej v rénlych kra-
jinach.

Ak by sme chceli & v ramci globalizacie médii do po-
drobnosti, chcelo by to ol@ v&si priestor. Vratim sa teda na
zaver k vyhodam i nevyhodam globalizicie na pdibrimas-
nych technologii a médii.

Informainé a komunikéné technolégie vSeobecne, umoz-
nuju kvalitativne nové wahy vo vyrobe, distriblcii a predaji
prakticky vSetkych tovarov a sluzieb. Tieto nov&aly sa
prejavuju vSade a vo vahoch na vSetkych urovniachd®ka
racionalnej praci s informaciami sa dnes na trlasguzuju aj
mensSie firmy, ktoré vedia operativne reagbuwa poziadavky
trhu, ¢im Setriacas, priestory a pod. Zamestnavatelia, obchod-
ni partneri komunikuju na diku. Vdaka prepéajaniu technolo-
gii su rovnakeé typy informacii a sprav pristupn@gdmnejSimi
kanalmi a médiami.

V rdmci globalizicie s&asto hovori o akejsi invazii ame-
rickej kultary. Dokonca vyraz ,kultarny imperialiams* vyvo-
lava predstavu spominanej invazie akéhosi donucovania.
Situaciu navySe komplikuje skwimog’, Ze ¢im viac ma me-
dialna kultdra medzinarodny charakter, tyme8iasklon ma
byt komercionalizovanou kultirodo znamena, ze prislusna
kultdrna politika vnutri Statu ma rniau mensi vplyv.

Anton Hykisch o amerikanizacii médii hovori ako aj-n
bolavejSej stranke globalizacie, pretoze na nas nmeditth
prenikli prave spominané nadnarodné a viac menefriake
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medialne giganty. Tie samozrejme diktuju vyrobumbl, re-
lacii, siazi, reality show. Tu je na mieste otdzka ako saumo
brant’ narodné kultary. Nie zakazmi, ale rozvijanim utgsh
médii. V Eurépe ide o tradiciu verejnopravnych métie nie
su v sukromnych rukach a takdalmia by mali ziadakvalitu

a rozvijanie vlastnej narodnej kulttry, pévodneyrty, vlast-
nych filmov, knih, tradicii a trvalych hodnét nageyilizacie.
DalSou cestou je zakladanie ki@sskychéi narodne oriento-
vanych rozhlasovych a televiznych stanic, ktor&dokurova-

li mnohym bezduchym komé&mym kanalom. Narodné viady
by mali napomahaobrane narodnej kultdry.

Treba poznametiaze krajiny, ktoré boli nedavno totalit-
né, su zrejme eSte stale paralyzované tiedami utlaku.
Casto si nechavame vnucavéémy, o ktorych hovorimei
piSeme. Na Slovensku sme dvadsakov po revollcii a ne-
méame pravo hovatiiba o tom, Ze mbézeme byadi, Ze existu-
ju kreganské meédia. Tie uz dnes musia fungora ucitych
principoch, tak ako to povedal aj Anton Hykischtwaya’
konkurenciu i alternativu konzumnému Zzivotu Sirmagesa
globalizaciou. Dokonca aj papez Jan Pavol Il. vistrpred
démonizovanim globalizacigNamiesto toho, aby sme ju dé-
monizovali, je lepSie poklssa ju humanizovaa tak posito-
var' solidaritu medzi narodmi a medzi skupinamiz tthu mo-
ralny rozmer a zaroveuzna /udskl osobu v jej negdte'nej
dostojnosti.” Ak si kladieme otazkwi ide dokopy globaliza-
cia a kresanstvo, mézeme povetjaze jednoznée. Zjedno-
covanie a vzajomna spolupraiadi roznych narodov a kultar
stéla pri koliske kre'anstva. Kristus zo Zidovského prostredia
nepriSiel spasiiba vyvoleny narod, ale vSetky narody. Kres-
tanské principy zjednotenia a zbratanial'sdi su z&kladom
eurdpskej kultary a civilizacie, ktora podstatnouerau pri-
spela k dneSnému procesu ,planetizatigistva. A ak by sme
chceli hovor o odvratenej strane globalizacie, nutne musime
hovorit’ 0 duchovnych a moralnych hodnota@iobalizované
masmediamaju negativny vplyv na Siroké masy obyksite
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ak vedu k ohrozeniu narodnych kultdr a niektoré gpaoy
doslova masovo ohlupuju narod.

Ak teda hovorime o globalizacii v ramci médii, nmsisi
uvedomf, Ze miera, do ktorej nds zasahuje je len na nas.
V désledku zmien, ktoré sa udiali, je globalizaakymsi do6-
sledkom, ¢akdvanym javom, ale len do tej miery, do ktorej ju
pripustime. Pre média je rozhodujuca ich sledovandgdia
potrebuju divdka. Ten, ma moztiosozhodndi sa. Bu’ d&
globalizovanému obsahu priestor, alebo si vytvtigraativu.
Nou by samozrejme nemusela’lprechadzka nakupnym cen-
trom. Ak ¢lovek nepusti zo svojho vnutra duchovny a moralny
rozmer, apeluje na moralne obsahy, ktoré sa mu kapiU
nemusi sa globalizacie hani ju precaova’.

Pre kregana, ktory veri v &€elnog’ veci okolo seba, ma
zjednocovanie séudstva ovéa vysSi vyznam, nez iba to, ze
vSetci pijeme fantdi coca colu. Musi si daotdzku,éi to viet-
ko nie je sdag’ou akéhosi vysSieho Bozieho planu.
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14 CIRKEV A MEDIA — DOKUMENTY CIRKVI

Jezis Kristus pred svojim nanebovstupenim poveBak
dete mi svedkami v Jeruzaleme i v celej JudeiSgmarii a az
po samy kraj zeme(Sk 1, 8). Po Rélesiatnici, kd boli napl-
neni Svatym Duchom (porov. Sk 1, 4) im Bozi Synalge-
slanie:,Chodte teda, dte vSetky narody...(Mt 28, 19) a tak-
to zapdja Cirkev do odvekej Bozej starostlivosttloveka:
ohlasovd ,evanjelium vSetkému stvorenifMk 16, 15).

Cirkev je teda povolana, aby prinaSala hofnegkipenia
prostrednictvom ohlasovania radostného posolstota dhla-
sovanie,sa zacalo pafas Kristovho Zivota a ziskava sa natr-
valo jeho smiou a vzkriesenim, no treba ho trpezlivo us&uto
novat' v premenach dejin, doKisa vSetko nezési v dei po-
sledného Kristovho prichodu...”

AvSak ,ohlasovanie evanjelia nie je ponechané hao-
volu Cirkvi, ale je jej poslanim a povinnisl, ktoru jej ulozil
Pan JeziS tak, abyudia mohli uveri a by’ spaseni. A tak
ohlasovanie evanjelia je potrebné, je jedin@ a n& ho nemo-
Ze nahradi...”

Prikaz ohlasowaevanjelium vsetkynfud'om je prvotnou
a prirodzenou povinndgsu Cirkvi. AvSak ptadzka: ako evanje-
lizovar? — je stalecasova, pretoZze sposoby hlasania evanjelia
sa menia pokh miestacasu a/udskych kulttr, provokuju teda
do urcitej miery naSe schopnosti, abjakali a prispésobovali
sa“.

Pre nasS€asy su charakteristické spoémské komuniké
né prostriedky, bez ktorych sa hlasanie evamjéditechéza
ako ajd’alSie prehlbovanie viery nemdze abisk ich posta-
vime do sluZieb evanjelia, az doneké&me mozu rozsiti ob-
lag’, v ktorejl'udia mézu pduva’ Bozie slovo. Preto Cirkev
by sa dnes citila vinnou pred Bohom, keby nevyufii#o
acinné prostriedky, ktoréudsky rozum neustale zdokdnige.

Preto spoldenské komunikéné prostriedky sa v Zivote
Katolickej cirkvi stavaju nenahraditgym a vyraznym nastro-
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jom ohlasovania BoZzieho posolstva, stavaju sa jeimecou”

Z uvedeného vyplyva, Ze Cirkev sicata uvedomowva
rozsah, dosah avyznam sp@moskych komunikaych pro-
striedkov pre svojd¢innog’. Ona od Ustneho vyovania apos-
tolov nikdy neprestavala vyhdava& najvhodnejSie cesty
a pomocky, aby ndpala svoje poslanie. Potvrdzuje to aj Ka-
techizmus Katolickej cirkvi, k& hovori:,,V modernej spold-
nosti maju spoléenské komunikaé prostriedky prvoradu
Glohu v oblasti informécie, Sirenia kultiry a vygkio Tato
tloha narasta v suvislosti s technickym pokrokoirkoa a
rozmanitogou podavanych sprav asvplyvom na verejnu
mienku®.

,Cirkev viak nie je vyzvana len na to, aby médidriyala
na Sirenie evanjelia, ale viac nez kedyak predtym i na to,
aby spasne posolstvo integrovala do «novej kultukgera
tieto vplyvné komunikaé prostriedky vytvaraju a Siria. Uve-
domuje si, Zze pouZivanie dneSnych komunikeh technik
a technoldgii je integralnou gasou jej poslania v tréom
tisicroci.”

V priebehu storéi Cirkev vd'mi opatrne pristupovala
k fenoménu tlée a inym formam, ktoré stym Gzko suaviseli.
V perspektive uplynuléhdasu mozno dnes povetlage dana
opatrnog nebola len prejavom zlej volé, nepriazne k novej
forme komunikéacie, ale azda viac z obav vyplyvajhd moz-
ného ohrozenia vier§i moralky.

V ramci predmetuMasmeédialna komunikacia ehceme
poukazd aj na problematiku Sirenia viery cez masovokomuni-
kacné prostriedky z pastafaého lfadiska. Bude to predo-
vSetkym podla Evangelii nuntiandi —apostolskej exhortacie
papeza Pavla VI. o ohlasovani evanjelia v dneSnoeetes—
ako nebojacne a mudrd’dda najvhodnejSie a najinnejSie
spbésoby ohlasovania evanjeliového posoldivdiom nasich
¢ias, a aby sme pritom vzdy zostali verni jeho obsah
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Ide o nasledovné skutoosti, ktoré je potrebné v &isnej
dobe v pastoracii zdadiova’

1. Spol@éenské dorozumievacie prostriedky su novym
prvkom v Zivote kazdéhodloveka — aj veriaceho. Ovpliuji
jeho Zivot, no najma postoje.

2. Cirkvi v pastoréacii — pri ohlasovani evanjelia suka
novy &inny prostriedok pre Sirenie, ohlasovanie a udexay
viery.

3. Pastoracia jéinnog’ou Cirkvi zamerana aj na vychovu
ku schopnosti rozliSo¥a— dobré a zlé spdsoby pouZzitia mas-
médii.

4. Zlozitog’ 'udskej osobnosti a Sirokospektralneho péso-
benia masovokomunikaych prostriedkov odkazuje pastora-
ciu na orientaciu smerom k odbornym hodnoteniamnjestin
i objektu masmedii.

Tieto polfady a skutdnosti najdeme obSirne zahrnuté
v dokumentoch Magistéria Cirkvi o masmediach.

Dejiny modernych spol@&enskych komunikatnych

prostriedkov

Vznik a rozvoj tlace

Pciatky tlate nachadzame v potrebe ziskavania aktual-
nych informacii, ktoré mali iakeit Zivot vrstvaml'udi (ob-
chodnici, bankari, remeselnici), alebo sfidiadnucej vrstve
(monarchovia, diplomacia, vojsko).

Vyznam a délezitasaktuélnych informécii sa v stredove-
ku prejavili zvlag v obchodnictve (ceny a mnozstvo tovaru).
Vznikaju teda sluzby na zbieranie a publikovanieydé in-
formacii. Uskuténovalo sa to hlavne tmym prepisovanimsi
astnym podanim. Situacia sa zmenila vynajdenie tlloha-
nom Guttenbergom roku 1450.

Vynélezu Guttenbergovej knihtla v 15. storéi by sa te-
da mohol datouwazaiatok doby masmeédii. Treba vSak pripo-
menu’, Ze ¢as potrebny na vyttenej jednej malej knihy sa
totiz nepgital na dni, ale na mesiace.

106



Spolu s rozvojom techniky v 17. a 18. stor¢ tete viac
rozSiruje svoj zaber asilu v oslovovahidi. Uz vtedy sa
o tlati zatina hovon’ ako o ,Stvrtej moci“ — po politike, eko-
nomike a armade.

V 19. stor@i vznikli dve nové revoléné komunik&né
technologie:

Fotografia — ako zaznam viditeej reality prostrednic-
tvom chemickych a mechanickych procesov — uvedena v
1820.

Metdda reprodukcie v ttenych médidch -uvedena do
praxe v r. 1880.

V roku 1830 zaiatok doby masmédii odStartovaynalez
tlaciarenského stroja pohi@ného parou.

V roku 1833 boli publikovanérvé americké noviny-
denniky vyrobené rotaciou voRkedm rozsahu.

V roku 1850 sa zali tlacit’ prvé popularne knihyo for-
me brozur.

V roku 1860 sa zmli objavova prvé hromadnelacené
casopisy

V rokul 876 vznikol telefon ako pokiavatd’ predcha-
dzajuceho vyvoja.

V roku 1880 fotografia podnietila vynalez novéhosma
média —filmu.

V roku 1884 uzrel svetlo svetalegraf ako prva teleko-
munikana technoldgia.

V roku 1897 z#&al pracovd bezdrétovy telegraf.

V roku 1906rozhlas.

V roku 1920televizia.

V roku 1968 vznikali prvépocitacove siete.

Od roku 1830 do roku 1920 batioviny dominantnym
masmediom.

Nemy filmrozbehol svoju cestu popularity &atkom 20
storcia.

Fonograf(gramofon) vyn4jdeny v roku 1877 sa stal popu-
larnym hudobnym médiom v roku 1920.
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Prva rozhlasova diebola postavena po roku 1920, kedy
zatala v Spojenych Statoch americkych fungbpava rozhla-
sova stanica.

Ked v roku 1950 si ziskal#éeleviziarozhodujuci vplyv,
ovplyvnila aj produkciu ostatnych médii.

Tu je potrebné pripomenifiZze ¢as potrebny na uplatnenie
novsich generacii masmedialnych prostriedkov sacsie,

a to neimerne rychlo. Dnes sme toho svedkami vSetci

Vznik katolickej tla ¢e a cenzura — 19. storfie

Rychly spdsob Sirenia informacii priniesol okrern &s-
kavania aj vEky rozmach réznych ideovych prudov, moral-
nych a nabozenskych smerov. Tu ma povod obava iGirkd
vydobytkom doby — tléou. Niektoré nabozenské sekty vyuZili
moznos tlace a oslovili tak Siroky okruliiudi. Cirkev sa bra-
nila uz v r. 1479 formou cenzury, ktori zavadzagiaixtus
IV. (1471-1484). V r. 1487 pépez Inocent VIII. (548492)
nariadil cenziru na vSetky Harne pravomoc biskupov. Papez
Lev X. (1513-1521) dokonca nariadil palenie knitdagych
bez schvélenia cirkevnou autoritou. Toto vSetkoobotase,
ked sa zdinali rodt’ mySlienky reformacie.

Tato situaciu si pomaly zala Cirkev uvedomova ktorej
predstavité — papez, mal okrem duchovnej moci aj moc svet-
sku. K tla¢i sa vyjadruje papez Gregor XVI. (1831-1846) r.
1832 encyklikouMirari vos. V encyklike vykre$uje obraz
sveta, ktory potda posvatnym. Papez sa stavia proti utokom
na Apostolsku stolicu, Cirkev a jej bozska autarivaruje
pred priliSnou vbnog’ou tlate, pripravenej publikovacokol-
vek, bez zabran. Tento postoj papeza bol v SirSontekte
encykliky vnimany ako vystupenie proti nauke liberau,
ktorého zakladom bolo¢enie o slobode svedomia. V inych
dokumentoch — encyklikBrobe nostraa liste Cum ex pasto-
ralis vyzyva k vzniku katolickej tige.
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Papez Pius IX. (1846-1878) r. 1870 varuje predféndn-
tizmom a zvlag v encyklikeQui respicientesyzyva k odmie-
taniu ,zlych knih“.

Vojna Cirkvi proti vplyvom ,zlej tl&e" sa neobmedzila
len na zakazitania takych knih¢i exkomunikéacii na ich vy-
davatdéov acitate’ov. Takmer v kazdom dokumente sa papez
Pius IX. okrem odsudenia ,zlej a“ zameriava na organizo-
vanie a povstanie tzv. ,dobrej &kt'. Vykreslil ju v encyklike
Nostris et nobiscum 1849.

Tento umysel bol v Cirkvi stale silnejsi, a uvedgausi,
Ze najlepSim spésobom boja je vlastné, t@irkev vydava v r.
1861 prvécislo dennikaOsservatore Romandeho népiou
bolo:

1. Demaskovanie a vyvratenie ¢ewani proti Rimu

a papezovi.

2. Informovanie o uspechoch Cirkvi.

3. Pripominanie liturgickych zasad, zasad spravoditi.

4. Poanie o povinnostiach k vlasti.

5. Sirenia ochrany papeza.

6. Vyzyvanie k podpore Cirkvi vo vede, literatloepeni.

Tla¢ v sluzbe Cirkvi

Existencia tohto dennika pomaly meni postoj Cirkvi
k tlaci. V Cirkvi postupne uticha tendencia popieranigenia
tlace. Papez Lev XIll. (1878-1903) predstavuje systerkat
nauku o slobode publikovania. UZ nepopiera slobsidwa,
ale pripomina, Ze ona ma pravo vtedyd k&(zi spolénému
dobru. Zarove sa opiera o ndbozenské a moralne principy.

Vo svojej encyklikeEtsi nos(1882) nabada k zrivaniu
tlacovych kancelarii.

Papez Pius X. (1903-1914) dodEdlSiu zasadu pre novi-
narov: lasku.

Papez Benedikt XV. v encyklik&d beatissimnapisal, Zze
tla¢ ma najat’ ani nie tak aitel'ski Glohu Cirkvi, ako skér
byt v sluzbe Cirkvi. V praxi to znamenalo asfko, Ze v tl&i
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je pripustna diskusia nad otdzkami, ku ktorym s&evi ofi-

cidlne nevyjadrila, s vynimkou otdzok tykajucich wary a

discipliny. Tak vlastne pomaly zanik&ongregacia indexu,
a cenzura podlieh@vatému Oficiu

Tla¢ v apostolskej sluzbe

Rychly pokrok techniky spésobil nastufalSich novych
spbsobov komunikacie: cez rozhlas, kino a neski@gvitau.
Stali sa op&inovymi vyzvami pre Cirkev, ktora sa zarigi&
nad tym, ako sa daju zapdjlo upevnenia a rozSirenia viery
katolikov.

PapeZ Pius Xl. (1922-1939) vedomy si ulohy noviméro
v encyklike Vigilanti cura (1936) hovori o nich ako o ,moc-
nych vladcoch dusi, Veych panoch tohto sveta“. Toto je po-
ciatok za&lenenia tlgée do apostolského diela Cirkvi.

Rychle tempo zmien &raz v&Si paet masovokomuni-
kacnych technik spésobili, Ze sa Kkatolicki vydavatelia
a novinari zaéali spaj@ do réznych spolkov¢i organizacii.
Niektoré z nich boli péiatkom eSte dnes fungujuckjedzina-
rodnej Unie katolickych novinarquCIP).

Papez Pius XIl. (1939-1958) sa z dovtedajSich phapez
azda najviac vyjadroval k tematike &a Jeho apostolska ex-
hortacia o televizil rapidi progressi(Rychly vyvoj) z 1. janu-
ara 1954 je prvym pépezskym dokumentom, ktory femy
priamo biskupom

V encyklike Miranda prorsusz 8. septembra 1957 zdo6-
raziuje papez Pius XIl. v oblasti pouZivania rozhldsigvizie
a vSetkych spol@éenskych komunikénych prostriedkov nevy-
hnutnt pripravu posluchdv rozhlasu a divakov televizie
a vSetkych hromadnych dorozumievacich prostriedkov.

Nasledujuci papez Jan XXIIl. (1958-1963) ukazuje/yno
smer zviazany s ,rozpoznavanim znameni doby*, vektma
svoje vynim@ne miesto pravo naladanie pravdy, zveng)p-
vanie vlastnych ndzorov a ziskavanie objektivnydbrimacii.
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Vyzyva novinarov k prijatiu pozitivneho programposivaja-
com v ohlasovani pravdy.

Tla¢ vo svetle Druhého vatikanskeho koncilu a neskér

Druhy vatikansky koncil priSiel v dobe, kedy sa ai
v najmensom nedalo pochybdva obrovskej moci masmédii.
Cirkev viiom sice vBmi strikne, ale zato zasadne vymedzila
svoj vz’ah k masmédiam.

Dokumentominter mirifica (IM) sa v r. 1960 z&na nova
etapa denia Cirkvi o masovokomunikaych prostriedkoch.
Priprava tohto dokumentu siaha do poslednych dypoctifi-
katov — p4peza Pia Xll. a Jana XXIIl. Aj&éol tento doku-
ment schvaleny takmer v Uvode koncilu (bola poeana jeho
nutnog), stale sa zdal Wynedokonalym.

Vr. 1972 vychadza novy dokume@Gbmmunio et prog-
ressio (CP)y ktorom Cirkev tvrdi, Ze média mézu budévza
posilhova’ spolaenstvo, solidaritu. Tiez ale méZudi delt.
Pokrok vidi Cirkev v spésobe ziskavania informacii.

V r. 1992 novy dokumenietatis nova€AN) je uZ naozaj
dobry. V&mi jasne vyZzaduje potrebu informacii. Zdéraje
potrebu formovania tvorcov (k profesionalite) ak@dberate-
rov (ku kritickému pristupu).

Dokumenty o masmédiach

Papezské dokumenty

Prvy papezsky dokument, ktory sa dotyka problernyatik
spolatenskych komunikenych prostriedkoch je encyklika
papeza Gregora XVIMirari vos z roku 1832 o liberalizme
a nabozenskom indiferentizme, kde papez upngema nega-
tivne stranky slobody téz.

Problematikou vtedajSich dostupnych meédii sa zadiber
i nastupcovia papeza Gregora XVI. Prvy z nich, PiXs
(1846-1878) vyuziva pgas svojho pontifikatu denniivita
Cattolicaa v roku 1861 vznika dnes azda najznamejsi dennik
L'Osservatore  Romano.Lev XIll. (1878-1903) vyzyva
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v zaujme pravdy k oponovaniu ,zlej &i&a Zaroven upozonu-
je na nutnos vyuZzivania tlée k obnove spolmosti a obrane
Cirkvi. Vo svojej encyklikeEtsi nos(1882) nabada k zrdo-
vaniu tla&ovych kancelarii.

Film ako novy prostriedok spalenskej komunikacie na-
dobuda rozmach gas pontifikatu papeza Pia X. (1903-1922).

Encyklika papeza Pia XI. (1922-1938) catholici sacer-
doti z 20. decembra 1935, ktora ajdkea vyslovne nevenuje
otazke spoléenskych komunik&nych prostriedkov, predsa na
ne nepriamo poukazuje, Kevyzyva poznavakultiru moder-
ného veku. Pdi spominaného dokumentu sa papez obracia
priamo na kazov, aby sa vzdelavali nielen v posvétnej vede,
ale aj vo vedach, ktorym sa venuju vzdelanci ichydo

Prvy papezsky dokument, ktory sa v problematikdowys
ne obracia na biskupov je AposStolska exhortacia Xia
(1939-1958) o televizil rapidi progressiz 1. januara 1954,
ktora je utena priamo biskupom: ,Dnes jed&ni ako dosik
potrebné a naliehavé formava veriacich spravne vedomie
kreg’anskych povinnosti v oblasti pouzivania televizie.”

Na kiazov mysli papez Pius Xll. vo svojofarejave
0 aggiornamente acite/skom urade Cirkvzo 14. septembra
1956, k&’ hovori, ,Ze pri starostlivosti o duSéidz musi ve-
diet, ¢o hlasa moderna veda, umenie a technika, lebdkagity
moralneho nabozenského Zivota d’ai@oveka: musi vedig
¢o je ndbozensky pripustn#& nepripustne & indiferentnée”.

V encyklike Miranda prorsusz 8. septembra 1957 zdo6-
raziuje papez Pius XIl. v oblasti pouZivania rozhldsigvizie
a vSetkych spol@éenskych komunikénych prostriedkov nevy-
hnutnu pripravu posluckév rozhlasu a divakov televizie vse-
obecne, potom osobitne formovanie kléru v oblastizivania
rozhlasu, televizie avSetkych hromadnych dorozuawieh
prostriedkov. V nej sa hovori: ,Treba gotia vychovd diva-
ka, aby nielen chapal sp6sob komunikéacie tychtstpemkov,
ale najma aby pdd svojho vyspelého svedomia prijimal
a posudzoval jednotlivé prvky, ktoré nuka platnorazovkali
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radio, a aby sa nedal — ako &esto stava — nezriadene utiies
a zvieg ich okuZ'ujucou mocou."

Arcipastierov vyzyva, ,aby na ten ¢idoli zriadené od-
borné Studijné a praktické Skolenia, ktoré by kedathm
umoznili nadobudntl profesionalnu zrEnog’, potrebnd na
zabezpéenie nadboZenskych programov na vysokej umeleckej
a technickej urovni.”

Na adresu kazov poznamenava, ,aby si uvedomili sku-
tocnog’ televizie a ponukli jej svoju spolupracu. Ta buaga’
potom vo vékej mierecerpa z duchovného bohatstva minu-
losti a pravého pokroku.”

Papez mysli aj na prezentaciu bohosluzieb v maspvok
munikanych prostriedkoch, ki&hovori, Ze ,nalezita doéstojna
prezentacia bohosluzieb, pravd viery a informaciivote
Cirkvi v rozhlase si vyZaduje Vky talent a zvlastne kompe-
tencie,” a pokrauje, Ze ,treba dokonale zabezpeosobitnu
pripravu Kiazom, ktori su weni na tuto délezitdinnog™.

Tato encyklika, ktora je nazyvana aj ,Summou" piaak
cilového &enia Apostolskej cirkvi je najrozsiahlejSim cirkev-
nym dokumentom, ktory je venovany televizii, filraurozhla-
Su.

Postupne ako rastla délezifaspolaenskych komunika
nych prostriedkov, rastol aj pet papezskych dokumentov,
v ktorych sa venovali délezitosti tohto fenoménu &0raia.

Nastupcom papeza Pia Xll. sa stal Jan XXIIl. (1958-
1963), ktory svojim ,aggiornamentom* zvolava Drufastti-
kansky koncil. Tento koncil priSiel v dobe, kedy ga ani
v najmensom nedalo pochybdva obrovskej moci masmédii.
Cirkev nanom sice stréne, ale zato zasadne vymedzila svoj
vztah k masmédiam v dekrébater mirifica. PodrobnejSie sa
k celej problematike vyjadrila v pastoralnych in&iriach
Communio et progresseAetatis novae.

Papez Pavol VI. (1963-1978) pri prilezitosti 80ratja
encykliky Rerum novarumadresoval predsedovi Rady pre
laikov papezskej komisie lustitia et pax kardinaldaurizio-
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vi Royovi Apostolsky list Octogesima adveniekde sa, ok-
rem iného, zaobera aj psychologickym a socialnyrywgm
komunikanych prostriedkov a zdéragje stale rastuci vyz-
nam a ich vplyv na zmenu myslenia, svedoriiaskej orga-
nizacie a spoknosti.

V posolstve k Xll. svetovémund spol@enskej komuni-
kacie na témuQOcakavania, prava a povinnosti prijimates
papez Pavol VI. pripomina, Ze ak je pravda, ze bodsi 'ud-
skej rodiny vo vékej miere zavisi od pouzivania vlastnych
prostriedkov komunikacie, formovaniu prijimBae sa musi
prisudi’ prvorady vyznam potom prvotna vychova tejto oblast
sa musi odohravnutri rodin, a pokr&va’ ma v Skole.

Papez Jan Pavol II. (1978-2005) v apostolskej kitiest
Sapientia christiangdKreg’anska mudra3 o Stidiu na cirkev-
nych univerzitach a fakultach (29. aprila 1979) dr&y Ze
kazda fakulta m& disponataj technickymi, audiovizualnymi
a inymi pomackami, ktoré maju pomdahla didaktike a vyzy-
va, aby sa ktomuc¢elu zriadili vyskumné astavy, vedecké
laboratoria, ako aj iné pomdécky potrebné na dosiaénychto
cielov.

V apostolskej exhortaciCatechesi tradendae katechéze
v sltasnosti zo tla 16. oktdbra 1978 papez dppodporuje
myslienku dekrétulnter mirifica o zavedeni @ spol@en-
skych komunikanych prostriedkov a hovori o dolezitosti
masmedialnej katechézy.

Jeho posolstvo k XIX. svetovémuiu 19. maja 1985 na
témuKomunikané prostriedky pre kréansku osvetu mladeze
obsahuje prvé poznamky Magistéria k technotroniki@laiu
vyzvu na teoreticku i praktick(l vychovu v semindroc

Posledny dokument, ktory vydal papez Jan Pavol II.
o spol@enskych komunikaciach je apostolsky kjchly roz-
VOj zo cha 24. januara 2005. Je adresovany tym, ktori séi zod
povedni za spol@enské komunikéné prostriedky. V Gvode
poctiarkuje aktualnos dekrétu DVKInter mirifica“ slovami:
,P0 viac ako Styridsiatich rokoch od zverejnenidtio doku-
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mentu sa javi nanajvysS prihodné, aby sme sa k neatili
a zamysleli sa nad vyzvou, ktoru predstavuju pree®ispolo-
censké komunikmé prostriedky"

V z4vere vyzyva pracovnikov masmédii a osobitnéaver
cich ¢innych v tejto dblezitej oblasti spaloosti: ,Nebojte sa
novych technolégii! Ony patria medzi obdivuhodné veln-
ter mirifica —, ktoré nam Boh dal k dispozicii, afipe mohli
spoznd, vyuziva a ohlasovd pravdu, aj pravdu o nasej dos-
tojnosti a o cieli, ktory nam je deny ako jeho dem
a dediom jeho veného krdovstva®“.

Dokumenty Magistéria Cirkvi

0 masovokomunikanych prostriedkoch

Koncilové dokumenty

Pontifikat papeza Pia XII. a jeho mnohé vypovedéénau
masmeédii pripravili Cirkev na rieSenie problému Draihom
vatikdnskom koncile, ktorym dekrétommter mirifica zatal
novu cestu vahov Cirkvi k masmédiam.

Inter mirifica — dekrét o spolo¢enskych komunikat-

nych prostriedkoch

Dekrét Inter mirifica (Medzi podivuhodnymi) zo 4. de-
cembra 1963 patri medzi najpodstatnejSie dokumenipeho
vatikdnskeho koncilu, ktory sa dotyka problematsipplaien-
skych komunikanych prostriedkov. Cely jeho obsah mozno
rozdelt’ na Styri¢asti: Predhovor — Uvod, kapitola ¢ami Cir-
kvi, o pastoranej¢innosti Cirkvi a zaver.

To, Ze sa koncil zaoberal tymto problémom svexjeho
dblezitosti a ulohe Cirkvi. Tento dokument bol rankile po-
tvrdeny ako druhy. Aby bol dobre chapany, musi &yany
v kontexte inych koncilovych dokumento@Gaudium et spes,
Lumen gentium, Presbytororum ordinis.

Je to prvy koncilovy dokument v 2000¢érgych dejinach
Cirkvi, ktory sa zapodieva ttau, rozhlasom a televiziou, kto-
ré patria — medzi podivuhodné vynalezy technikytoaé
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s BoZzou pomocou v nasidasoch vytvorila genialnésilove-
ka.

V ¢l. 11 sa zdéramije uloha, ktoru v spotmosti maju no-
vinari, spisovatelia, reziséri, vydavatelia... Viicukach lezi
vel’ka moralna zodpovedngretoze maju taki moc, Zze mozu
manipulova l'ud'mi a vies ich k dobru alebo zlu.

Dekrét Inter mirifica odpor&a mnohé iniciativy, ktoré
maju preftbit Glohu masmédii. Prvou takouto iniciativou bola
inStrukciaCommunio et progressio.

Dokumenty Rimskej karie

Otazkami masmédii sa zaoberaju aj dva pokoncilm+ d
kumenty: Pastotma inStrukcia k dekrétu Druhého vatikan-
skeho koncilu o spotenskych komunik&nych prostriedkoch
Communio et progressioa inStrukcia pre spotenské doro-
zumievacie prostriedksetatis novae

O ddlezitych ulohach spatenskych komunik&nych pro-
striedkoch, ktor&akaju buducich kazov, aj Kongregacia pre
katolicku vychovu vydala dokument s nazv@wokyny na for-
movanie buducich /iazov v oblasti vyuZivania prostriedkov
spola‘enskej komunikacig 9. marca 1986).

Communio et progressio

Papezska rada pre sp&doské komunikené prostriedky
vydala z odporéania koncilovych otcov, ktoré su obsiahnuté
v Inter mirifica zo dha 23. maja 1971 (papezom Pavliom VI.)
pastoré&nu inStrukciuCommunio et progressi(Spolaenstvo
arozvoj) InStrukcia je dinnou logickou syntézou jednotli-
vych dekrétov, konstitucii a deklaracii DVK. Je a#h roz-
borom dokumentu papeza Pia Xll. — encyklMyranda pror-
suso kinamatografii, rozhlase a televizii.

Tato inStrukciu verejnas prijala a nazvala ju ,Magnou
chartou” Cirkvi v suvislosti s masmédiami. To prete prina-
Sa niekdko novych veci. Zdérawje vyznam informacii v
spolaenskom rozvoji, ulohu verejnej mienky a dava nageol
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ZitejSie zaklady pre teoldgiu masmeédii a poukanajgotrebu
dialogu v samotnej Cirkvi a dial6g medzi Cirkvoswaetom.

InStrukcia pobada uzivdwmv k aktivnosti; pretoze ak su
pasivni, tratia mozndsvplyva® na média: pobada ich k vlast-
nej reflexii a vymene nazorov s inymi. Pripominavaid’'om,
Ze maju pravo a povinnb<iada' rychle ajasné vysvetlenie
faloSnej a zmanipulovanej informacie.

Rozvoj myslienky Cirkvi od dekrétinter mirifica k in-
Strukcii Communio et progressipreSiel od zdoramvania
z&bavnej ulohy masmédii kich integrovanej funkéiipra
tvori spol@enstvo, zvé&Suje Uctu medziudmi, pomoc a sku-
to¢nu spolupracu.

Aetatis novae

Pastorana inStrukcia o masovokomunika/ch prostried-
koch Aetatis novag(Nové ¢asy), vydana 22. februara 1992
papezskou radou pre prostriedky sgeluskej komunikacie. Je
dokumentom, ktory vysiel pri prilezitosti 20. vyia vydania
inStrukciaCommunio et progressio

SnaZi sa odpovetaa otazkuCi stojime na prahu 2ia-
jucej epochy spokmej komunikéacie?

Papezska rada pre prostriedky spettskej komunikacie,
ktora tento dokument pripravila, hovori uz nielesamych
prostriedkoch, ale o vzdjomnej komunikécii melix’'mi vSe-
obecne; zaoberd sa touto témou praktickym a pdsyona
sposobom.

Masovokomunikéné prostriedky: rozhlas, televizia, dla
adalSie prostriedky informiaej komunikacie: satelitna tech-
nika, kablova televizia a videoprogramy sa stavaggnetom
pre s@asnikov a zarovemodernym ,areopagom* ma prenos
informacii do mysli a Zivotéudi. Sirokospektralne pésobia aj
na kreganov. Cirkev povaZzuje masmédia za ,BoZi dar” a za
moznos novej formy evanjelizacie. Preto je povintios Cir-
kvi vyjadrit’ sa k ich dinkovaniu v sdasnej civilizacii, urohi
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analyzu ich pésobenia a definéwa@mec ich vyuZitia v proce-
se ohlasovania radostnej zvesti a pravdy v dne&vente.

Etika v spolo¢enskej komunikcii

Dokument vydala PapeZzskéa rada pre sgaiské komuni-
kacné prostriedky tla 4. juna 2000, na Svetovyidspolaen-
skych komunikanych prostriedkov, v Jubilejny dezurnalis-
tov.

Hned v Uvode sa zdorawje, Zze komunikéné prostried-
Ky ,nie su to nijakeé slepé sily prirody, ktoré by bolimo/ud-
skej kontroly”, a teda m6zu mgozitivne i negativneciinky.
Preto vSetci stojime pred naliehavou otazkou: ,Heajfl sa
hromadné dorozumievacie prostriedky na dobré, aleli
ciele?". Cirkev ma svoje vlastné dévody, pre ktoré sainsalj
o spol@éenské komunikéné prostriedky. Dokument v piatich
kapitolach (33 bodov) hovori o sponskej komunikacii,
ktora moze by v sluzbecloveku, ktora moze€loveku aj Sko-
dit, a tieZ poukazuje na niektoré dolezité mravnégipi

V zavere sa zdOrémje, Ze predobrazom a mierou nasej
komunikacie Je sam Jezi$ Kristus. Prgte kazdého, kto sa
zUrastiuje na cinnosti spoldenskych komunikaych pro-
striedkov, ¢i uz su to politici, riadiaci pracovnici, medialni
autori alebo aj pouzivatelia a ini Zastneni, plati jasné pou-
cenie: «OdloZte loZ a hovorte pravdu kazdy so svbjiamym,
ved’ sme si navzajom udmi... Z vaSich ust nech newvyjdké
zlé slovo, ale iba dobré, na potrebné budovanig, @nasalo
milos’ tym, ¢o pauvaju» (Ef 4, 25; 29). Sluzbdoveku, vy-
stavba/udskej spoldnosti opretd o solidaritu, spravodlivos
a lasku, a vyslovovanie pravdywdskom Zivote a jeho kahe
nom naplneni v Bohu boli, si a budu jadrom etilspela‘en-
skej komunikacii
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Pokyny na formovanie buducich Kiazov v oblasti vyu-

Zivania prostriedkov spold@enskej komunikécie

Aby bola priprava buducichnkzov v tejto oblasti menej
vzdialena poziadavkdm a stéle lepSie zodpovedakZitgm
tloham, ktoré icktakaju, Kongregacia pre katolicku vychovu
sa po poetnych konzultaciach s odbornikmi, najméa s Papez-
skou komisiou pre spotensku komunikaciu, rozhodla po-
naknu seminaromPokyny na formovanie buducichidzov
v oblasti vyuzZivania prostriedkov spédmskej komunikacie
dina 19. marca 1986, na sviatok sv. Jozefa. Robinédeji, Ze
im nejakym spésobomlahti ich vychovnu zodpovedntis

Bez olfadu na mozny buduci vyvoj a na r@nlé situacie
sa vSetkym institutomitazskej vychovy sa v tychto pokynoch
vel'mi naliehavo predklada spdleé jadro zakladnych otadzok
oh'adom osobnych postojov prijiméte, pastoraného pou-
Zivania hromadnych oznamovacich prostriedkov aiglias-
vanej pripravy na zvlastne ulohy. Na zaklade skostrpo-
slednych rokov sa v nich ponukaju niektoré vSeobqumkyny
pre vSetky forméné darovne, aby ich biskupi a vychovéavatelia
pouzili pod’a konkrétnych okolnosti a miestnych potrieb.

Dokument ma tri kapitoly (28lankov). Zaujimava je pri-
loha Formovanie kléru v oblasti pouZivania prostriedispo-
locenskej komunikacie v uradnych dokumentoch Cickyi
a Tematicky indexll.).

Kédex kanonov vychodnych cirkvi (CCEO)

Preclenov Gréckokatolickej cirkvi na Slovensku je zavaz
ny Kédex kanonov vychodnych cirlpiomulgovany papezom
Janom Pavlom II. Apostolskou konstituci@acri Canones
dna 18. oktdbra 1990 tento kdédex vstupil do platndsé 1.
oktobra 1991.

Problematikou masmédii a ich vyuZzitia pre potrelinka
sa tento kdédex zaobera v kdnonoch 651-666, v Ktosfano-
vuje predovsetkym:
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- Pri ohlasovani evanjelia povinnoa pravo Cirkvi pouzi-
vat' spola@enské komunikiné prostriedky a obhajovaslobo-
du tlate (kan. 651, § 1).

- Veriaci, najma ti, ktori maju skusenosti s vyar@im
a sprostredkovanim sprav spolupracuju s biskupsmadia sa
naplnt’ pouzivanie tychto prostriedkov Kristovym duchom
(kan. 651, § 2).

- Eparchialni biskupi dbaju, aby veriaci boli gowani
o ich spravnom pouZzivani, staraju sa o pripravuoodkov,
odsudzuja zlo, podporuju dob¥nnosti najma knihy, v zauj-
me ochrany neporusiteosti viery a mravov brania veriacim
pouziva tieto prostriedky alebo podia’ sa na icktinnosti, ak
to tejto neporusitaosti Skodi (kan.652, § 1 a 2).

- Podrobné predpisy o pouzivani rozhlasu, kindesitde
ma stanowi partikularne pravo (kan. 653).

Cirkev, ohlasovanie evanjelia a masmedia

Cirkev zodpovedn& za ohlasovanie a odovzdavanie-vyk
pitel'skej zvesti nemodzBahostajne prefsokolo masovokomu-
nikacnych prostriedkov. Uvedomuje si, Ze ohlasovanieyie
nie je mysliténé bez hromadnych oznamovacich prostriedkov.
Uz papez Gregor XVI. vroku 1832 v encyklikéirari vos
hovoril o spoléenskych dorozumievacich prostriedkoch. Pr-
vym vystupenim papeza v rozhlase bola vyzva ,v3atkgro-
dom a vSetkému stvoreniu“ papeza Pia XI.

PapeZska rada pre spokenské komunikané prostriedky

Papezska rada pre sp&doské komunikené prostriedky
je najvyssou institaciou Katolickej cirkvi v tejtablasti. Bola
vytvorend papezom Piom Xll. akeapezska komisia pre na-
ucny a nabozensky film 20. januara 194&apezskou radou
pre filmsa stala 1. januara 1952 a 16. decembra 1954djoli |
kompetencie rozSirené na rozhlas a televiziu. &xgsti komi-
sie potvrdil papez Jan XXIII. v listBoni pastorisz 2. aprila
1964. Papez Pavol VI. v motu proprio fructibus multisjej
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dal si&asnu podobu apo reforme Kuarie 1. marca 1989
sa z komisie stalRapezska radalato rada sluzi pre biskupov

a inych zainteresovanych pre ¢enie spravnych postupov
v oblasti ¢innosti Cirkvi v masmédiach. O uloh&ch a poslani
tejto rady hovori aposStolska konstitidRapezska rada pre
spola‘enské komunikaé prostriedky Rada sa zaobera otaz-
kami, tykajucimi sa spot@nskych dorozumievacich pro-
striedkov s tym zamerom, aby aj ich prostrednictvoras’
spasy dudsky pokrok prispeli k atianskej kultare a k pesto-
vaniu mravov.

Papez Pius IX. pozdvihol hlas na téemu tIRius X. na té-
mu film, Pius XIll. sa zaoberal problematikou spoen
s rozhlasom a Piovi XIlI. uz vébec nie su cudziebpgmy do-
tykajuca sa televizie.

Jeho nastupca — Jan XXIIl. bol papezom, ktory Zvola
Druhy vatikansky koncil. Jednym z dekrétov tohtméitu bol
znamy dekrétinter mirifica 0 masovokomunikaych pro-
striedkoch.

Patas pontifikatu papeza Pavla VI. koncil dokamval
svoje ulohy, vzniklad’alSia inStrukcia o masovokomunika
nych prostriedkoch €ommunio et progressidato instrukcia
sa vé&mi obSirne a odborne zaobera otazkami prace s masmé
diami. Tento obSirny dokument (obsahuje viac akd d&n-
kov) sa stal doplnenim a skonkretizovanim koncihmvélo-
kumentu, ktory je uznavany akdagna chartakatolickej tla-
ce.

O Janovi Pavlovi Il. nemozno povedae by sa od ulohy
zaoberd sa masovokomunikaymi prostriedkami akoKiwek
diStancoval. Naopak, v duchu koncilu, ale aj z jerfastného
pohadu ¢loveka dneSnej doby je evidentné jasné, Ze kazdo-
rocné posolstva ku Svetovémuiwd masovokomunikanych
prostriedkov, ale aj mnohé prejavy o tejto problekeasved-
¢ia o jeho stale Zzivom zaujme o tuto olslas

Cirkev aj za pontifikatu Jana Pavla Il. vydafalSie do-
kumenty s vekym vyznamom pre vedecku a duSpastiersku
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pracu dotykajuce sa spdélmej komunikacie. Su td?okyny na
formovanie bududcichr/iazov v oblasti vyuZivania prostriedkov
spola‘enskej komunikaci€l9. marca 1986)nstrukciaAetatis
novae(22. februar 1992) &tika v spoldenskej komunik&cii
(4. jana 2000).

Posledny apostolsky list papeza Jana Pavigyithly roz-
voj, adresovany tym, ktori s zodpovedni za sgmigké ko-
munikané prostriedky zoith 24. januara 2005 to jasne potvr-
dzuje. V tvode hovori:

~Rychly rozvoj technolégii v masmedialnej oblastizgis-
te jednym zo znakov pokroku dnesnej sprmisti. Hadiac na
tieto novoty, ktoré sa neustale vyvijajioraz aktualnejsi sa
nam javi text dekrétu Druhého vatikdnskeho konlcitar mi-
rifica, promulgovaného 4. decembra 1963 mojim ctityon
predchodcom, Bozim sluzobnikom Paviom VI., kdei%a p
«Medzi obdivuhodnymi vynélezmi techniky, kttdésky duch
s BoZzou pomocou najméa v nasiesoch vyvinul zo stvorenych
veci, matka Cirkev s osobitnou starostlimsprijima a sledu-
je tie, ktoré sa tykaju predovSetkydského ducha a otvorili
nové cesty k rychlemu Sireniu sprav, myslienok zagiov
kazdého druhu»

Po viac ako Styridsiatich rokoch od zverejneniatdotio-
kumentu sa javi nanajvys prihodné, aby sme sa k weatili
a zamysleli sa nad vyzvou, ktoru predstavuju pree®ispolo-
censké komunikaé prostriedky. Ako poznamenava Pavol VI.,
«Cirkev by sa citila vinnou pred Bohom, keby nelguieto
velmi Ueinné prostriedky, ktoréudsky rozum neustale zdoko-
naluje.» Cirkev vSak nie je vyzvana len na to, abyianegl-
Zivala na Sirenie evanjelia, ale viac nez kedy&k predtym
i na to, aby spasne posolstvo integrovala do ,ndugjary”,
ktoru tieto vplyvné komunikaé prostriedky vytvaraju a Siria.
Uvedomuje si, Ze pouzivanie dnesnych komumyké technik
a technoldgii je integralnou gasou jej poslania v tréom
storaci“ .
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Mbzeme teda povedaze univerzalna Cirkev sa zaujimala
o tieto prostriedky modernej komunikacie uz od ianiku.
Tiez, Ze nepodcrje tieto prostriedky a Ze chce, aby boli vyu-
Zivané v evanjelizacii. Na druhej strane nepadpeani hroz-
by, ktoré ohrozujd’udi pri zneuziti tychto prostriedkov. Jed-
nozn&ne nemdzZzu Ky na okraji cirkevného Zivota. O tom
svedia aj mnohé zmienky v ostatnych koncilovych dokumen
toch, v Katechizme Katolickej cirkvi, i v ostatnydokumen-
toch.

Starostlivos’ Cirkvi o Sirenie viery v masmédiach na
Slovensku

Dokumenty Konferencie biskupov Slovenska

Prvym dokumentom KBS j&tanovisko k reklamektoré
KBS vydala na mnoziace sa Ziadosttaov, ktori sa na bis-
kupov obrétili s ,pobdrenim nad rozmahajicou spagaciou
vulgarizmov na vikoploSnych bilboardov*”.

Dalsim dokumentom jBrihovor na 7. vkona:nl nedéu
— Svetovy demasmeédii.Tymto listom slovenski biskupi vy-
hlasili celoslovenskd zbierku na podporu vystavipyvych
vysiela&ov Radia Lumen, aby sa jeho signal mohol db&ta
vSetkym.

K 33. svetovému itl spol@enskych komunik&nych pro-
striedkov vydala KBSPastiersky listy ktorom biskupi upo-
zomuju, Ze kreganské masovokomuni&aé prostriedky ne-
mOzu svojwinnos’ obmedzf len na veriacich v Krista, ale sa
musia zamertana kazdéhdaloveka, ktory fiada pravdu, pod-
statu a zmysdludského Zivota. Biskupi v liste s rados uvi-
tali zriadenie naboZenskej redakcie v Slovenskégviai
a v Slovenskom rozhlase atiez videoStudia Lux Camioa-
tion.

NajdélezitejSim dokumentom KBS pre buduéuwmnos’
Cirkvi v oblasti vyuZivania prostriedkov spoenskej komu-
nikacie jePastora’ny a evanjelizény plan Katolickej cirkvi na
Slovensku pre roky 2001-2006BS ho prijala na svojom za-
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sadnuti v doch 9.-10. mdja 2001 a oficidlne ho predstavila
verejnosti pri prilezitosti 35. svetovéhaa spol@enskych
komunikanych prostriedkov B 24. maja 2001. Tento plan
ma 95 stran a Segasti. Médiam sa &om venuje v prvefasti
kapitola 1.6. Za ciele Cirkvi v oblasti masmeédérsivuje:

1. Prezentéciu obrazu cirkvi v spdhmsti.

2. Vytvaranie jednoty a pocitu spoemstva medzi veriacimi.

3. Ponuku kreganskych hodnét nepraktizujucim kfes
nom, adajucim i neveriacim.

Zakladna zmluva medzi Slovenskou republikou

a Svatou stolicou

Podstatnym dokumentom, ktory sa dotyka aj probléyat
spolaienskych komuniké&nych prostriedkov a Cirkvi jeZa-
kladna zmluva medzi Slovenskou republikou a Ssitdigou.
Tato zmluva bola podpisana vo Vatikangad24. novembra
2000 v dvoch pévodnych vyhotoveniach, kazdé v siekem
a talianskom jazyku, pfom obidve znenia maju rovnaku plat-
nog’.

Spolaienskym komunikénych prostriedkov sa dotyka
¢lanok 18. tejto zmluvy. Zmluvné strany v nich delja svoj
vychodiskovy postoj k poslaniu spéknskych informénych
prostriedkov ako prostriedku upbatvania zakladnychud-
skych prav v tychto oblastiach.
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