CELKOVE ZHODNOTENIE UCHADZACKY HABILITACNOU KOMISIOU
podla § 1 ods. 15 Vyhlasky Ministerstva $kolstva, vedy, vyskumu a $portu SR ¢. 246/2019 Z.z. 0 postupe
ziskavania vedecko-pedagogickych titulov a umelecko-pedagogickych titulov docent a profesor

Navrh habilita¢nej komisie pre Vedecki radu Fakulty manaZzmentu,
ekonomiky a obchodu PreSovskej univerzity v PreSove vo veci
habilitacného konania

PhDr. Marie Oledarovej, PhD, MBA

1. VYHODNOTENIE PLNENIA KRITERII UCHADZACKY  PODLA
MATERIALOV DODANYCH UCHADZACKOU

PhDr. Méria Oleéarova, PhD., MBA poziadala 0 zacatie habilitaéného konania v sulade
s Vyhlaskou 246/2019 Z.z. a zakonom ¢. 131/2002 Z.z. o vysokych Skolach dna 26.9.2024.
Predlozila vsetky pozadované podklady a spracovala habilitanti pracu na tému ,,Paradox
personalizdcie a sukromia v m-commerce: Vyskum vplyvu na impulzivne nakupné sprdavanie
spotrebitel’ov v medzindrodnom kontexte*“.

Habilitaéné konanie bolo zacaté v odbore habilitatného konania a inauguraéného
konania: manazment. Vedecka rada Fakulty manazmentu, ekonomiky a obchodu PU v Presove
schvalila na svojom zasadnuti dita 22.10.2024 habilitacnu komisiu v tomto zlozeni:

Predseda: prof. Ing. Peter Adamisin, PhD.
Presovska univerzita v Presove, Fakulta manazmentu, ekonomiky a
obchodu

Clenovia: prof. PhDr. Zoltan Rézsa, PhD.

Trencianska univerzita Alexandra Dubceka v Trencine, Fakulta
socidalnoekonomickych vztahov

prof. Mgr. Jakub Soviar, PhD.
Zilinskd univerzita v Ziline, Fakulta riadenia a informatiky

Za oponentov boli menovani:

prof. Mgr. Peter Starchoti, PhD.
Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu

doc. Ing. Lenka Veselovska, PhD.
Univerzita M. Bela v B. Bystrici, Ekonomicka fakulta

doc. Ing. Cudovit Nastisin, PhD.
Presovska univerzita v PreSove, Fakulta manazmentu, ekonomiky a
obchodu



Termin verejnej habilitatnej prednasky a obhajoby habilitacnej prace bol stanoveny na
14. januar 2025 o0 11:00 hod. Oznamenie o konani verejnej habilitacnej prednasSky a obhajobe
habilitacnej prace bolo uverejnené v denniku SME dia 19.12.2024 a zaroven zverejnené na
webovej stranke fakulty a na verejne pristupnej vyveske fakulty.

Zivotopisné idaje uchadzacky

PhDr. Maria Olearova, PhD. sa narodila v roku 1992 vo Svidniku. Po uspesnom
absolvovani stredoSkolského vzdelania na Strednej umeleckej Skole vo Svidniku v odbore
Propagacné vytvarnictvo, Studovala v rokoch 2011-2016 na Fakulte manazmentu PreSovskej
univerzity v PreSove. Na danej fakulte Studovala bakalarsky a magistersky stupen Stadia
v §tudijnom odbore 3.3.15 Manazment. Nasledne v rokoch 2016-2020 uspesne absolvovala
doktorandské $tadium v Studijnom odbore Ekonémia a manazment na Fakulte manazmentu,
ekonomiky a obchodu PreSovskej univerzity v Presove.

Od 01.11.2020 posobila ako odborna asistentka na Katedre marketingu
a medzinarodného obchodu na Fakulte manazmentu, ekonomiky a obchodu PreSovskej
univerzity v PreSove. Od 01.03.2024 na danej katedre pdsobi vo funkcii docenta

Pedagogicka ¢innost’ uchadzacky

PhDr. Méria Olearova, PhD., MBA, posobi na Katedre marketingu a medzinarodného
obchodu, Fakulty manazmentu, ekonomiky a obchodu, PreSovskej univerzity v PreSove od
01.09.2016. Pocas svojho poOsobenia participovala na vyucbe viacerych predmetov zo
Studijného programu Manazment (MAN) a Obchodny manazment a marketing (OMM),
pricom vyzdvihnit' mozno vedenie semindrov z predmetu Marketingovy manaZzment (Mgr.
stupeii), Spotrebitel'ské spravanie (Bc. stupeni), Marketingova komunikécia a Specifika PR (Bc.
stupeti), Trendy v internetovom marketingu (Mgr. stupenl), a tiez prednasky z predmetu
Medzinarodny obchod a medzinarodny marketing (Bc. stupeil).

Na zabezpeCovani vyucby sa podielala nielen vedenim seminarnych hodin, ale taktiez
ako autorka a spoluautorka ucebnych textov. V radmci pedagogickej ¢innosti viedla 11 Gspesne
obhdjenych diplomovych prac a 37 uspeSne obhajenych bakalarskych prac. Bola tiez
oponentkou mnohych bakalarskych, diplomovych a rigoréznych prac. V sucasnosti vedie 9
zavereCnych prac na oboch stupiioch stadia. Od roku 2020 je ¢lenkou Statnicovych komisii na
Fakulte manazmentu, ekonomiky a obchodu PreSovskej univerzity v PreSove

Vedecko-vyskumna ¢innost’ uchadzacky

Pocas svojej akademickej praxe sa PhDr. Maria Olearova, PhD., MBA aktivne zapajala
do rieSenia projektov vedecko-vyskumného charakteru. Celkovo sa podielala na Siestich



uspesne ukoncenych vedecko-vyskumnych projektoch ako ¢lenka rieSitel'ského kolektivu
a veduca projektu.

Aktualne riesené vedecko-vyskumné projekty:

1. KEGA 034PU-4/2023 - Implementdcia multimedialnych ndstrojov asynchronnej formy
vzdelavania vybranych aspektov digitalneho marketingu pre buducich manazérov.
Pozicia: ¢lenka riesiteI'ského kolektivu

2. VEGA 1/0488/22 - Vyskum digitilneho marketingu v oblasti cestovného ruchu s akcentom
na principy udrzatelnosti v post-pandemickom trhovom prostredi.
Pozicia: ¢lenka riesitel'ského kolektivu

Uspesne ukoncené vedecko-vyskumné projekty:

1. KEGA 042PU-4/2020 - Implementdcia inovativaych pristupov a vyukovych materidlov v
edukacnom procese budiicich manazérov.
Pozicia: ¢lenka riesitel'ského kolektivu

2. VEGA 1/0694/20 - Vyskum v oblasti relacného marketingu — percepcia aspektov
elektronickej komercie a jej dopady na nakupné spravanie a preferencie spotrebitela.
Pozicia: ¢lenka rieSitel'ského kolektivu

3. VEGA 1/0609/19 - Vyskum problematiky rozvoja elektronickej a mobilnej komercie v
aspekte vplyvu modernych technologii a mobilnych komunikacnych platforiem na
nakupné spravanie a preferencie spotrebitelov.

Pozicia: €lenka rieSitel'ského kolektivu

4. VEGA 1/0789/17 - Vyskum dominantnych marketingovych postupov a vyznamnych
charakteristik spotrebitel'ského spravania pri vyuZivani mobilnych komunikacnych
platforiem pre ucely elektronickej komercie.

Pozicia: ¢lenka riesitel'ského kolektivu

5. VEGA 1/0806/16 - Vyskum problematiky spotrebitelského sprdavania novej generdcie
zakaznikov s akcentom na identifikaciu preferencii a vyuzitelnosti mobilnych
komunikacnych platforiem v procese elektronického obchodovania subjektov
lokalizovanych dominantne na stredoeuropskom trhu.

Pozicia: ¢lenka rieSitel'ského kolektivu

6. GAMA/19/4 - Nakupné spravanie spotrebitelov z hladiska mobilného obchodu.
Pozicia: veduca projektu



Publika¢na ¢innost’ uchadzacky

Publika¢na ¢innost’ uchadzacky, vychadzajtc z jej vedeckého a odborného profilu, je
orientovana na vyskum spotrebitel'ského spravania v oblasti mobilného a elektronického
obchodu, ako aj na digitalne trendy v marketingovej komunikacii a to prioritne v aspekte
slovenského trhu a trhov krajin Vysehradskej Stvorky.

Dokazom vedecko vyskumnej ¢innosti uchadzacky su jej publikacie v domacich, ale
najmd v zahrani¢nych casopisoch indexovanych v databazach Web of Science (Current
Contents Connect) a Scopus. V databaze Web of Science ma evidovanych 31 publikacii, z toho
2 publikécie v databaze Current Contents a v databaze Scopus ma evidovanych 6 publikacii.
U habilitantky pozorujeme celkovo 3 publikacie $pi¢kovej medzinarodnej kvality (kategoria
A+) a3 vystupy vo vedeckom casopise s IF > 0.5 evidovanom v databaze Web of Science
alternativne v databaze Scopus so SNIP > 0.5 (kategoria A). Ohlasy na jej publikacnti ¢innost’
sa odzrkadl'uju v domécich a zahrani¢nych citaciach. Podl'a poctu ohlasov evidovanych
v Univerzitnej kniznici PreSovskej univerzity v PreSove ma na svoje vystupy spolu
registrovanych 143 citacii, z toho vo vedeckych databazach Web of Science a Scopus ide 0 103
ohlasov (bez autocitaciti).

2. ZAVERY OPONENTSKYCH POSUDKOV NA HABILITACNU PRACU

Habilitatni pracu posudzovali oponenti schvédleni Vedeckou radou Fakulty
manazmentu, ekonomiky a obchodu v zloZeni:

e prof. Mgr. Peter Starchon, PhD.
Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu

e doc. Ing. Lenka Veselovska, PhD.
Univerzita M. Bela v B. Bystrici, Ekonomicka fakulta

e doc. Ing. Cudovit NastiSin, PhD.
Presovska univerzita v Presove, Fakulta manazmentu, ekonomiky a obchodu

Oponenti spracovali oponentské posudky v zmysle platnej legislativy s nasledujicimi zavermi.

prof. Mgr. Peter Starchoii, PhD.

V habilita¢nej praci je jednoznacne definovany ciel’ vyskumu habilitacnej préce, a to
,»Vvytvorit’ a empiricky overit’ model, ktory vysvetli, ako spotrebitelia vnimajl personalizované
ponuky z perspektivy elaboracie ochrany stkromia, a ako tieto personalizované ponuky
nasledne ovplyviiuji ich impulzivne ndkupné spravanie v prostredi m-commerce Zvolenu
problematiku je mozné povazovat’ v zmysle explicitne stanovenych cielov v previazanosti na
vyskumni medzeru identifikovana zo strany Marie Olejarovej za vysostne aktudlnu a v ramci



naSich podmienok za pdvodni a nie stdle dostatocne preskimant. Prinosy su citel'né uz
definovanym nazvom habilitacnej prace akcentujuc paradox personalizacie a sukromia v
oblasti m-commerce a problematiky impulzivneho nakupného spravania. Zamery habilitantky
pritom neboli limitované relativne mensim trhom, za ktory je mozné povazovat’ Slovensko, ale
prekrocila jeho ramce a rozhodla sa do vyskumu zapojit’ respondentov z d’al§ich Styroch
¢lenskych krajin Europskej tnie, ktoré by mali reprezentovat’ jednotlivé eurdpske regiony.
Vyber danych krajin je sice mozné povazovat’ za relevantny, a to i napriek skutocnosti, ze
prezentované vysledky nie je mozné celkovo zovseobecnit’ na dané regiony.

Maria Olearova sa preukazatel’ne aj pri Strukturovani habilitatnej prace opierala o svoje
doterajSie skusenosti, profesijni orientaciu 1 vedeckl profilaciu, pricom dokdzala vytvorit
synergiu medzi teoretickymi vychodiskami zameranymi na nakupné spravanie, personalizaciu
v marketingu, teoretickymi vychodiskami modelov, pokracujic vysledkami analyzy
sekundarnych udajov orientovanej na trendy v oblasti ochrany sukromia (vybrané atributy
povedomia spotrebitel'ov o stiboroch cookies) a vysledkami vlastného primarneho vyskumu, z
ktorych najdolezitejSie su v oblasti Strukturdlneho modelu a interakéného modelu a v oblasti
identifikovanych medzinarodnych rozdielov.

Autorka habilitacnej prace sa dokdze v danych oblastiach orientovat’, navzajom ich
prepdjat’ a vytvarat’ synergiu Ustiacu nielen k formulécii vlastnych zaverov, ale aj k moznym
praktickym implikaciam a budicemu smerovaniu vyskumu, uvedomujtic si pritom aj limity
doteraz realizovaného vyskumu. Autorka pri spracovani habilita¢nej prace vyuzila vhodnu
kombinaciu vedeckych metod, vyuzila prakticky vSetky tradiéné metody, pricom z hl'adiska
celkového spracovania habilita¢nej prace bol akcent kladeny na analyzu, syntézu a komparaciu.
Vysledky prace sa opieraju o poznatkova bazu, pri ktorej spracovani a systemizacii bolo
vyuzité nadstandardné mnoZstvo aktualnych a relevantne vybranych zdrojov (pozn.: autorov
zahrani¢nej 1 domacej proveniencie, vid’ Zoznam bibliografickych zdrojov, celkovo 37 stran
zaznamov) a vysledky sekundarneho vyskumu (uz v rameci ktorého habilitantka preukézala 1
svoj analyticky potencidl), ktoré boli vychodiskom pre realizciu primarneho kvantitativneho
vyskumu (s vyuZitim dopytovania prostrednictvom online dotaznika v piatich jazykovych
mutécii a anglického jazyka, vyuzitého ako referencného jazyka a meranim prostrednictvom
Likertovej Skaly). Nasledné vyuzitie metddy PLS-SEM (Partial Least Squares Structural
Equation Modeling) na testovanie navrhnutého modelu bolo relevantné. 1 ked v pripade
primaneho vyskumu sa uskutocnil pretest pre overenie validity dotaznika, bolo by mozné
zvazit aj realizédciu primdrneho kvalitativneho vyskumu prostrednictvom dopytovania s
vyuzitim ¢i uZ individudlnych alebo skupinovych rozhovorov. Této pripomienka vSak
neznizuje celkovo vysokll hodnotu prace. Prirodzene, vzhladom na realizdciu vyskumu v
piatich krajinach by to bolo organizacne, ¢asovo i vzhl'adom na predpokladané naklady a
personalne zabezpecenie viac nez narocné.

Habilitacnu pracu ako celok je moZzné hodnotit’ pozitivne, habilitantka plnohodnotne
uchopila Specificky vymedzeni problematiku, a to nielen vo vztahu k identifikovanej
vyskumnej medzere, ale 1 vo vztahu k stanovenému hlavnému ciel’u, ktory bol dosiahnuty, ¢o
porovnatelne plati i v pripade Ciastkovych cielov i zodpovedania vyskumnych otdzok a
verifikdcie naformulovanych vyskumnych hypotéz. Prinosom prace je popri vytvoreni
vyskumného modelu zaloZeného na holistickom pristupe a podloZzeného dvomi vedeckymi
teériami jeho vlastné overenie, posidenie meraciecho modelu pre vhodnost' na dalSie



spracovanie v ramci Strukturalneho modelu a jeho nésledného hodnotenia ustiaceho do
dvojstupnového interakéného modelu. V zavere prace su prezentované vysledky komparacie
modelov v kontexte medzinarodnych rozdielov (bliz§ie napr. obr. 11 Strukturalny model v
kontexte medzinarodnych rozdielov). Samostatn pozornost’ si zasluhuje zdverecna diskusia k
vysledkom Strukturalneho a interakéného modelu, ako i diskusia tykajuca sa identifikovanych
rozdielov medzi krajinami v rdmci ktorej habilitantka preukazala svoje plné kompetencie a
erudovanost’. Osobne za prinosné povazujem nielen teoretické¢ implikédcie orientované na
nakupné spravanie spotrebitelov, ale predovSetkym potencidlne praktické konzekvencie.
Vysledky realizovaného vyskumu a zéavery, ktoré z neho plynu sa totiz vyznacuju silnymi
implementaénym potencidlom ¢i uz vo vztahu k optimalizacii procesov a postupov
zameranych na zvySovanie pozitivneho vnimania personalizovanych ponuk, ale aj vo vztahu
k tvorbe a optimalizdcii marketingovokomunikacnych stratégii zalozenych pradve na
personalizovanych ponukach, a to ¢iastkovo i v medzinarodnom kontexte. Habilitantka uvadza
i konkrétne priklady, parcialne smeruje aj potencidlnym legislativnym tpravam, tykajucich sa
tak ochrany osobnych udajov, ako aj ponuky produktov prostrednictvom personalizovanych
ponuk.

Z hl'adiska celkového spracovania habilitacnej prace je evidentné, Ze Maria Olejarova
sa skumanej problematike dlhodobo, systematicky a konzistentne venuje, o com svedci aj
zoznam jej publikacnej €innosti, tematické zameranie a Struktdra jej jednotlivych vystupov,
taktiez mnozstvo ohlasov na jej publikaéni ¢innost’, nehovoriac pritom o jej doterajsej
pedagogickej ¢innosti, ¢i o Gspesne ukoncenych ¢i aktualne rieSenych vedecko-vyskumnych
projektoch..

PhDr. Maria Olearova, PhD., MBA prostrednictvom recenzovanej habilitatnej prace
jednoznacéne preukdzala svoju vedecko-odborna profildciu a vyzretost, komplexni znalost’
teoretickych fundamentov a schopnosti formulovania zaverov. Habilitacna praca je svojim
origindlna, vedecky hodnotne spracovana s vlastnym prinosom tak v teoretickej, ako i
praktickej oblasti. Praca ako celok spiiia stanovené poziadavky po formalnej i odbornej a
vedeckej stranke, pricom reflektuje vysledky autorky habilitatnej prace dosiahnuté v jej
doterajSom vedeckom 1 pedagogickom pdsobeni. V zmysle skutocnosti uvadzanych v posudku
habilita¢nt pracu odporuc¢am na obhajobu a po uspeSnom habilitacnom konani navrhujem
PhDr. Marii Olearovej, PhD., MBA udelit vedecko-pedagogicky titul docent v odbore
manazment.

doc. Ing. Lenka Veselovska, PhD.

Problematika personalizicie a stkromia v m-commerce je vel'mi aktudlnou témou v
sucasnych post-pandemickych podmienkach. So $pecifikaciou témy na impulzivne nakupné
spravanie spotrebitelov je vyznamnejSia o fakt, ze ide o pouzitie vyskumného pohl'adu na
marketingovom inStrumentariu, vysledkom coho st tak praktické, ako aj teoretické prinosy
habilitacnej prace. Sved¢i o tom aj Sirka zdberu autorkou uvedeného zoznamu pouzitej
odbornej literatury. Téma je svojim zameranim sucastou odboru habilitacného konania
manazment.

Sucasny stav autorka analyzovala rozsiahlo a dostatocne hlboko na 54 stranach. Spracovala
velké mnozstvo diel, vysoko doveryhodnych a aktudlnych. V habilitacnej praci su vyuzité



zdroje vydané po roku 2010 s vynimkou malého poctu publikacii vydanych v skorsich rokoch,
ktoré vSak poskytuju zédkladné poznatky z oblasti marketingu. Ziskané poznatky z literarneho
prieskumu spracovala do prehladného textu. Autorka sa spravne zamerala na vybranych
relevantnych autorov, tvoriacich paradigmu v oblasti tedorie i aplikacie problematiky
impulzivneho spravania a personalizdcie do praxe marketingového inStrumentaria organizacii.
Autorka casto pripdja kritické zhodnotenie uvadzanych poznatkov, ¢o zvySuje kvalitu
spracovanej teoretickej Casti prace.

Hlavny vedecky ciel’ aj dekompozicia na parcidlne ciele su zvolené precizne s logickou
nadvdznostou na tému habilitacnej prace. Pozitivne hodnotim, Ze ciele si formulované s
ohl'adom na medzinarodny aspekt spracovania habilitacnej prace. Na zaklade prestudovania
prace mézem konStatovat’, ze hlavny ciel’, ako aj Ciastkové ciele boli splnené a vyustili do
navrhov a odporticani uvedenych v zavere prace.

V habilita¢nej praci si autorka stanovila 12 hypotéz. Hypotézy su formulované logicky v
nadviznosti na ciele prace. Hypotézy navzajom suvisia a su verifikovatelné. Overenie ich
platnosti do zna¢nej miery prispelo k objasneniu podstaty skimaného problému.

Metodicky postup rieSenia problematiky a vyber zvolenych vedeckych metdd vyskumu
Postup spracovania prace a vyuzit¢ metddy autorka uvadza v kapitole 2.4 Metodoldgia
vyskumu. Autorka jasne, jednoducho a spravne vymedzila metddy, ktoré vyuziva, priCom pri
kazdej z nich zdovodnila jej potrebu pre pracu. Vyber zvolenych vedeckych metdd vyskumu
prisposobila autorka vedecky spravne téme a hlavnému vedeckému ciel'u.

Habilitacna praca svojimi vysledkami predstavuje vyznamny prinos k rozvoju vedeckého
poznania zo skumanej problematiky. Habilitacnd praca ma viaceré teoretické i praktické
prinosy. Za hlavny prakticky prinos povazujem informacie uvedené v kapitole 5.2 Praktické
implikacie. Najdolezitejsie teoreticke prinosy su uvedené v kapitole 5.2 Teoretické implikacie,
avSak ako prinosni v tejto oblasti vnimam aj kapitolu 4.3 Diskusia k rozdielom medzi
krajinami.

Habilita¢na praca PhDr. Marie Olearovej, PhD., MBA je z pohl'adu urovne spracovania i
obsahu po odbornej, formalnej, grafickej i jazykovej stranke na poZzadovanej Grovni a preto
odporuc¢am prijat’ ju na habilitatné konanie v odbore habilitaéného konania manazment.

doc. Ing. Cudovit NastiSin, PhD.

Personalizicia, ktora predstavuje vyznamny nastroj na zvySenie pravdepodobnosti
uspesného predaja a posilnenie vztahu medzi znackou a zdkaznikom, zaroven prinasa nové
vyzvy v oblasti ochrany sukromia. Vzhl'adom na tato problematiku je predmet habilitacnej
prace mozné povazovat za mimoriadne aktudlny a relevantny, a to nielen z hl'adiska vedeckého
vyskumu, ale aj z pohladu praktickych hospodarskych aplikécii. V teoretickej Casti prace
autorka vykonala systematickii syntézu doterajSich vedeckych poznatkov v skimanej
problematike, priCom pri spracovani tejto Casti Cerpala z rozsiahleho spektra relevantnych
zdrojov. Na zéklade kritickej analyzy a integracie ziskanych poznatkov identifikovala
existujice vyskumné medzery a formulovala konkrétne vyskumné otazky, ktoré tieto medzery
adresuju.

Formulacia ciela vyskumu je jasnd, zrozumite'nad a vecne orientovand. Autorka
systematicky dekomponovala tento hlavny ciel’ na sedem parcidlnych ciel'ov, ktoré sluzia ako



logické vychodisko pre dalSie spracovanie problematiky. Vychadzajic z nich a zaroven
opierajuc sa o vysledky predchadzajtcich stadii nasledne formulovala sedem vyskumnych
hypotéz. Tento metodologicky pristup mozno povazovat’ za odborne spravny a adekvatne
zvoleny.

Metodolégia vyskumu bola prehl'adne spracovana do dvoch casti v ktorych autorka
podrobne opisala pouzité metddy a postupy pri zbere a analyze dat. Na overenie vyskumného
modelu pouzila kvantitativne data ziskané prostrednictvom online dotaznika, ktory bol
vytvoreny v piatich jazykovych verziach. Vyskumny néstroj obsahoval polozky adaptované z
predchadzajtcich stadii a upravené s ohladom na Specifika vlastného vyskumu, ¢o je z
metodologického hladiska povazované za korektné. Zber udajov bol realizovany v spolupraci
s globalnou vyskumnou agentirou prostrednictvom spotrebitel’ského panelu. Pozitivne mozno
vnimat’ aj celkovl vyskumnt vzorku, ktort tvorilo 1 017 respondentov z piatich ¢lenskych
krajin EU (gvédsko, Nemecko, Slovensko, Rumunsko a Grécko). Mdézem konstatovat’, ze pri
jej koncipovani boli aplikované primerané a vhodné metoédy vyberu. Na zaklade uvedené¢ho
mozno vyber, postupnost’ a implementaciu tychto Statistickych metdd hodnotit’ pozitivne

Vysledky vyskumu boli prezentované v samostatnej kapitole, ktord bola logicky
Struktiirovana do navzajom nadvézujlcich celkov. Tento pristup umoznil jasné a prehl'adné
znazornenie aplikacie jednotlivych analyz. Vysledky vyskumu boli podrobne diskutované v
nasledujicej Casti prace, ktora bola Struktirovand v stlade s prezentaciou analytickych
vystupov. Diskutované boli aj vysledky strukturdlnych modelov jednotlivych krajin v kontexte
Hofstedeho indexov kultirnych dimenzii, ¢o vyznamne prispelo k hlbSiemu pochopeniu
medzikultarnych suvislosti a ich vplyvu na skiimanu problematiku.

Na zaklade vedecky akceptovanych pristupov autorka vyvinula novy integrovany
model, ktory vyznamné priespieva k empirickému poznaniu v oblasti impulzivneho nakupného
spravania spotrebitel'ov a paradoxu personalizacie a ochrany sikromia v kontexte mobilného
obchodovania. Prezentovany Strukturdlny model je dostato¢ne robustny na vysvetlenie
spravania spotrebitel'ov v suvislosti s personalizaciou a ochranou sikromia, pricom zdoraziiuje
vplyv personalizovanych pontk na impulzivne nakupovanie sprostredkované zékaznickou
skusenost'ou. Vysledky vyskumu, ktoré autorka predlozila, st validné, prinaSaji hodnotné
poznatky pre vedecku komunitu a mézu slazit’ ako zaklad pre d’alSie vyskumy v tejto oblasti.
Na ich zaklade autorka navrhla stibor konkrétnych praktickych implikacii, ktoré su relevantné
a mozu byt cenné pre marketingovych manazérov pdsobiacich v oblasti m-commerce a
medzindrodného obchodu. Tieto implikacie zahffiaji optimalizdciu postupov na ochranu
sukromia pouzivatel'ov s cielom posilnit’ ich pozitivne vnimanie personalizovanych ponuk,
ako aj zlepSenie marketingovych komunika¢nych stratégii vyuZzivajliicich personalizované
ponuky na zvysenie ich efektivity a akceptacie.

Na zaklade posudenia prace a za predpokladu jej uspesného obhdjenia pred komisiou
habilitatného konania, odpora¢am udelit PhDr. Marii Olearovej, PhD., MBA, vedecko-
pedagogicky titul ,,docent v odbore habilitacného a inaugura¢ného konania: Manazment



3. ODBORNE POSUDENIE HABILITACNEJ PREDNASKY A OBHAJOBY
HABILITACNEJ PRACE — ZAVER HABILITACNEJ KOMISIE

PhDr. Maria Olearova, PhD., MBA obhajovala svoju habilitacni pracu na tému
,Paradox personalizacie a sukromia v m-commerce: Vyskum vplyvu na impulzivne nakupné
spravanie spotrebitelov v medzinarodnom kontexte * pred habilitaénou komisiou, oponentmi
habilita¢nej prace a 5 pritomnymi ¢lenmi Vedeckej rady Fakulty manazmentu, ekonomiky a
obchodu Presovskej univerzity v PreSove dna 14.01.2025.

Prezentacia prace bola na Standardnej Grovni s pouzivanim adekvatnej skladby viet S
kvalitnou argumentaciou a pouzivanou odbornou a vedeckou terminologiou. V praci bola
zrejma schopnost’ autorky analyzovat danu problematiku, logicky konceptualizovat
myslienkové procesy, vyuzivat vhodné vedecké postupy a néstroje Statistickej analyzy, ¢i
argumentovat’ svoje zistenia v teoretickej i praktickej rovine.

Obhajoba habilita¢nej prace

Habilitantka stru¢ne, logicky a zrozumitel'ne prezentovala hlavné myslienky svojej
habilita¢nej prace. Podstatou bolo objasnenie otdzky, ¢i su impulzivne ndkupné rozhodnutia
spotrebitel'ov v prostredi m-commerce stimulované personalizovanymi ponukami zaloZenymi
na ich osobnych preferenciach a ¢i je vnimanie personalizovanych ponuk spotrebiteI'mi
ovplyvnené tym, aka je ich uroven potreby ochrany svojho sukromia.

Hlavnym cielom habilitacnej prace bolo vytvorit' a empiricky overit model, ktory
vysvetli, ako spotrebitelia vnimaji personalizované ponuky z perspektivy elaboracie ochrany
sukromia, a ako tieto personalizované ponuky nésledne ovplyviiuju ich impulzivne ndkupné
spravanie v prostredi mobilného obchodu. Habilitantka dany ciel’ dekomponovala do siedmych
parcidlnych ciel'ov, ktoré formulovala s jasnou urcitost'ou a logickou nadvéznostou.

Vychadzajic z nich a zarovei opierajuc sa o vysledky predchadzajticich Stidii nasledne
formulovala sedem vyskumnych hypotéz. Na ich verifikdciu aplikovala Siroké spektrum
Statistickych metoéd vratane metddy parcidlnych najmenSich Stvorcov v Strukturdlnom
modelovani (PLS-SEM), metody dvojstupiiového pristupu modelovania ciest a viacskupinova
analyzu.

Vyskumnt vzorku tvorilo 1017 respondentov z piatich Glenskych krajin EU
reprezentujucich jednotlivé regiony, konkrétne Svédsko (Severna Eurdpa), Nemecko (Zapadna
Eurodpa), Slovensko (Strednd Eurdopa), Rumunsko (Vychodna Europa), Grécko (Juzna Europa).
Na zaklade zhrnutych vysledkov vyskumu habilitantka preukézala, Ze hlavny ciel’ a parcialne
ciele habilitacnej prace boli splnené.

Prezentacia habilitatnej prace obsahovala konkrétne prinosy a odporucania, ale aj
zavery vyplyvajlice z vykonanych analyz. Prezentdciu a jej spracovanie moZno povazovat’ za
vysoko profesionalnu po odbornej i formalnej stranke. Tejto urovni zodpovedal aj samotny
verbalny prejav habilitantky. Po prezentacii obhajoby sa habilitantka vyjadrila k jednotlivym
otazkam a pripomienkam z oponentskych posudkov, ktoré boli samotnymi oponentmi
posudené ako zodpovedané na adekvatnej odbornej Grovni s dostatocnou argumentacnou
pripravou.



Obhajoba prace bola nasledovana vedeckou diskusiou v pléne zucastnenych ¢lenov
vedeckej rady. Mozno konStatovat’, ze v rozprave K habilita¢nej praci reagovala habilitantka
pohotovo, preukazujuc vysoku znalost’ rieSenej problematiky.

Habilita¢na prednaska

Zvolena téma habilitacnej prednasky ,,Manazeérske vyzvy digitilnej personalizdcie v
aspekte ochrany sukromia spotrebitelov* je v suCasnosti vel'mi aktualna, preto ju mozno
povazovat za vhodne zvolenu vV ramci pedagogicko-didaktického zamerania habilitantky a tiez
vzhl'adom k $tudijnému odboru Ekonémia a manazment. Habilitantka prezentovala habilita¢na
prednasku na vysokej profesionalnej a odbornej arovni.

Habilitantka sa v ramci prednasky zamerala na dopady postupného ukoncenia
pouzivania cookies tretich stran, ktoré predstavuju zdsadnu transformaciu celého digitalneho
ekosystému, vratane procesov tvorby personalizovanych ponuk, aktoré prinaSaju
obchodnikom vyznamné vyzvy v oblasti prisposobenia sa novym technologickym a
legislativnym podmienkam. Habilitacnd prednaska podciarkla nevyhnutnost’ adaptacie
obchodnych subjektov na alternativne pristupy, ktoré reSpektujii sukromie spotrebitelov,
pricom pozornost’ bola venovana aj implementacii umelej inteligencie. Zdoraznila, Ze tieto
pristupy su kl'ai¢ové nielen pre zabezpecenie efektivnej tvorby personalizovanych ponuk, ale
aj pre ziskanie strategickej konkuren¢nej vyhody v stale dynamickejSom digitdlnom prostredi.

Mozno konSstatovat’, Ze habilita¢na prednaska PhDr. Marie Olearovej, PhD., MBA bola
spracovana a prezentovand vysoko profesionalne po odbornej, ako aj po pedagogickej stranke.
Prednaska mala presnt, jasne zrozumitel'nu Strukturu, jednotlivé Casti na seba nadvézovali.
Vizudl prezentdcie povazuje habilitacnd komisia za prehladny a kvalitne spracovany. Po
ukonceni prednasky habilitantka zodpovedala otazky a pripomienky pritomnych ¢lenov
Vedeckej rady Fakulty manazmentu, ekonomiky a obchodu. Reakcie habilitantky na otazky
pritomnych poukazali na jej skiisenosti a vedomosti V rieSenej problematike.

Vystupovanie habilitantky pri obhajobe prace, ako aj habilitaénej prednaske bolo na
vysokej odbornej urovni. Prejav habilitantky bol zrozumitelny, habilitantka pouzivala
adekvatny pojmovy aparat a didakticka techniku. Habilitaéna komisia sa zhodla, ze doterajsie
vysledky c¢innosti PhDr. Marie Olearovej, PhD., MBA st pouziteIné a uplatnitelné
na pedagogickej, vyskumnej, ako aj praktickej urovni, azaroven komisia konstatuje, ze
habilitantka ma predpoklady pre svoj d’alsi osobny, odborny a vedecky rast.

Zéaverom habilitacna komisia konstatuje, ze habilitacna prednaska, ako aj obhajoba
habilitacnej prace PhDr. Marie Oledrovej, PhD., MBA boli na pozadovanej teoretickej
a pedagogickej trovni, a preto jej menovanie za ,,docenta” v odbore habilitatného konania
a inaugura¢ného konania manazment bude prinosom pre akademickti obec a jej dalSie
posobenie v teoretickej a pedagogickej oblasti v akademickej sfére.

Vysledky tajného hlasovania habilita¢nej komisie
Pocet ¢lenov celkom: 3
Z toho suhlasnych: 3
S tdajom nesthlasnym: 0
Neplatnych: 0



4. NAVRH UDELIT UCHADZACKE TITUL DOCENT V ODBORE

Na zaklade zhodnotenia doterajSej vedecko-vyskumnej, publikac¢nej a pedagogickej
¢innosti uchadzaca, ktora je dokladovana v prilohach habilitacného konania, s prihliadnutim
ku kladnému hodnoteniu habilitacnej prace vSetkymi oponentmi, k urovni prezentovanej
habilita¢nej prednasky, habilitatnd komisia odporica schvilit’ ndvrh na vymenovanie za
docentku PhDr. Mariu _Olearovi, PhD., MBA v odbore habilitaéného konania
a inauguracéného: manaZzment.

Podpisy ¢lenov habilita¢nej komisie:

prof. Ing. Peter Adamisin, PhD. — predseda pritomny
prof. PhDr. Zoltan Rézsa, PhD. — ¢len pritomny
prof. Mgr. Jakub Soviar, PhD. — ¢len pritomny

Podpisy pritomnych oponentov:

prof. Mgr. Peter Starchofi, PhD. pritomny
doc. Ing. Lenka Veselovska, PhD. pritomna
doc. Ing. Ludovit NastiSin, PhD. pritomny

V Presove, dina 14.01.2025

Zaznam verifikoval:

doc. Mgr. Richard Fedorko, PhD.
prodekan pre vedu, vyskum a marketing



