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(1) Monografie:

AAB -12,35 AH

Model spotrebitel’ského spravania v aspekte mobilného
nakupovania [elektronicky dokument]. Maria Olearova, Radovan
Bacik, Richard Fedorko, Martin Rigelsky. Recenzenti: Robert
Stefko, Beata Gavurova. - 1. vyd. - PreSov: Preovska univerzita v
Presove, 2021. - 247 s. - ISBN 978-80-555-2820-5.

Olearova Maria (25%) — 3,09 AH

AAB - 15,45 AH

Mobilné komunikaéné platformy v procese elektronickej komercie
so zameranim na diferencie generacii X a Y [print, elektronicky
dokument]. Richard Fedorko, Radovan Bacik, Martin Rigelsky,
Maria Olearova. Recenzenti: Stanislav Szabo, Beata Gavurova. - 1.
vyd. - PreSov: Bookman, 2019. - 309 s. - ISBN 978-80-8165-359-
9. - ISBN 978-80-8165-360-5.

Olearova Maria (25%) — 3,86 AH

AAB - 8,8 AH

Mobilné komunikaéné platformy ako néstroj vyuzivany v procese
elektronického obchodovania z pohl'adu meniacich sa nakupnych
preferencii novej generacie zakaznikov [print]. Radovan Bacik a
kol. - 1. vyd. - PreSov: Bookman, 2018. - 176 s. - ISBN 978-80-
8165-318-6.

Olearova Maria (20%) — 1,76 AH

AAB —4,05 AH

Analyza $pecifickych strategickych marketingovych nastrojov
[elektronicky dokument]. Radovan Bacik, Maria Oledrova,
Gabriela Bednarova. Recenzenti: Beata Gavurova, Stanislav Szabo.
- 1. vyd. - PreSov: Bookman, 2017. - 81 s. - ISBN 978-80-8165-
291-2.

Olearova Maria (33%) — 1,34 AH

AAB -5,65 AH

Identifikacia preferencii a vyuzitel'nosti mobilnych komunikacnych
platforiem prostrednictvom analyzy spravania sa spotrebitel'ov
[elektronicky dokument]. Maria Olearova, Radovan Bacik.
Recenzenti: Beata Gavurova, Stanislav Szabo. - 1. vyd. - Presov:
Bookman, 2017. - 113 s. - ISBN 978-80-8165-292-9.

Olearova Maria (50%) — 2,82 AH

(2) Ucebnice pre vysoké Skoly:

P1-7AH
Marektingovy manazment a vyznamné suvislosti, pristupy,
stratégie [print]. Stefko Robert, Olearova Maria. Recenzenti: Rozsa




Zoltan, Veselovska, Lenka. - 1. vyd. - PreSov: Bookman, 2023. -
120 s. - ISBN 978-80-8165-524-1.

Olearova Maria (50%) — 3,5 AH

ACB-6,9 AH

Marketing a e-business [elektronicky dokument]. Robert Stefko,
Radovan Bacik, Richard Fedorko ... [et al.]. Recenzenti: Alena
Darkova, Milan Droppa. - 1. vyd. - PreSov: Bookman, 2017. - 138
s. - ISBN 978-80-8165-259-2.

Olearova Maria (20%) 1,38 AH

ACB -5,75 AH

Nové trendy v marketingu [elektronicky dokument]. Rébert Stefko
a kol. Recenzenti: Alena Dankova, Milan Droppa. - 1. vyd. -
PreSov: Bookman, 2017. - 115 s. - ISBN 978-80-8165-258-5.

Olearova Maria (15%) — 0,86 AH

ACB - 5,65 AH

New trends in marketing [elektronicky dokument]. Robert Stefko
et al.; Recenzenti Alena Datikova, Milan Droppa. - 1. vyd. -
PreSov: Bookman, 2017. - 113 s. - ISBN 978-80-8165-260-8.

Olearova Maria (15%) — 0,85 AH

(3) Skriptum:

P1-35AH

Tvorba business modelov: Business Model Canvas & Value
Proposition Canvas. Maria Olearova. Recenzenti: Nella
Svetozarovova, Jaroslava Gburova. 1. vyd. PreSov: Bookman,
2024. 87 s. ISBN 978-80-8165-542-5.

Olearova Maria (100%) — 3,5 AH
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