NAVRH INAUGURACNEJ KOMISIE
Celkové zhodnotenie pedagogickej, vedeckej alebo umeleckej ¢innosti uchadzaca/ky

doc. PhDr. Radovana Ba¢ika, PhD., MBA, LL.M.v odbore habilitatného konania
a inaugura¢ného konania Manazment

(Inaugurac¢na komisia vyhodnoti plnenie podmienok podl'a § 76 ods. 5 a 7 zakona 131/2002 Z. z.,
vzmysle § 5 ods. 11 vyhlasky 246/2019 Z. z. zo dina 1.9.2019 o postupe ziskavania vedecko-
pedagogickych titulov alebo umelecko-pedagogickych titulov docent a profesor.)

1. VYHODNOTENIE PLNENIA KRITERII UCHADZACA PODLA
MATERIALOV DODANYCH UCHADZACOM (pedagogicka a vedecka ¢innost)

Pedagogicka ¢innost’ uchadzaca

Doc. PhDr. Radovan Bacik, PhD., MBA, LL.M. je zamestnancom Fakulty manazmentu
Presovskej univerzity v PreSove. Do roku 2015 pdsobil ako odborny asistent a od roku 2015
vo funkcii docent na Katedre marketingu a medzinarodného obchodu Fakulty manazmentu
Presovskej univerzity v PreSove, kde od roku 2013 pdsobi ako veduci katedry. Posobi taktiez
ako lektor Slovak Business Agency a lektor European Institute. Je ¢lenom univerzitného
Akademického senatu a Spravnej rady Presovskej univerzity v PreSove. V stiasnosti zastava
funkciu predsedu Akademického senatu Fakulty manazmentu PreSovskej univerzity v PreSove,
¢lenstvo vo Vedeckych radach, Rade pre kvalitu a Odborovej komisii doktorandského $tudia
FM PU v PreSove. Posobi taktiez ako Koordinator pre PR, komunikaciu so Studentmi
a absolventmi FM PU v PreSove a posudzovatel’ Slovenskej akredita¢nej agentary pre Vysoké
Skolstvo.

Pocas tohto obdobia sa v rdmci pedagogickej ¢innosti rozhodujiicim spdsobom podiel'al na
zakladani, tvorbe, rozvoji, zabezpeCovani kvality ainovacii marketingovych predmetov
Katedry marketingu a medzinarodného obchodu Fakulty manazmentu Presovskej univerzity v
Presove. Vyucuje alebo vyucoval nasledovné predmety Katedry marketingu a medzinarodného
obchodu ako garant, prednasajuci ale aj vedici seminarov:

Marketing (MAN)

Marketing (THK)

Branding a inovacie

Marketingova komunikdcia a Specifikd PR
Public relations v podnikoch cestovného ruchu
Prezentacia v obchode a marketing

Marketing vybranych oblasti,

Public relations v sui¢asnom manaZmente
Personalny marketing

Strategicky marketing

V suvislosti s tvorbou, rozvojom a zabezpecovanim kvality pedagogického procesu, inovacie a
vyucbou marketingovych predmetov publikoval v autorstve a v spoluautorstve od obdobia



poOsobenia na Fakulte manazmentu PreSovskej univerzity v PreSove 14 vedeckych monografii,
32 vysokoskolskych ucebnic, 2 skripta a ucebné texty. Z nich mozno spomenut’ zahrani¢nu
ucebnicu Public relations alebo domacu ucebnicu Aplikdacia public relations aktivit v
podmienkach mestského marketingu.

doc. PhDr. Radovan Bacik, PhD., MBA, LL.M. viedol celkom 135 tspeSne obhajenych
bakalarskych a diplomovych prac a 6 dizertacnych prac. Bol oponentom desiatok bakalarskych
I magisterskych prac a niekolkych rigoréznych prac. Dlhodobo pdsobi ako ¢len i predseda
komisii pre konanie Statnych bakalarskych, magisterskych skusok, dizertacnych, ako aj komisii
pre rigorozne skusky.

Vedeckovyskumna a expertizna ¢innost’ uchadzaca

Doc. PhDr. Radovan Bacik, PhD., MBA, LL.M. sa pocas svojho pdsobenia na Fakulte
manazmentu PreSovskej univerzity v PreSove aktivne zapdjal a zapaja ako veduci projektu a
zodpovedny riesitel’ a spoluriesitel’ do projektov vedeckovyskumnej Cinnosti. Posobil v 14
ukoncenych vyskumnych projektoch APVV, VEGA, KEGA, Interreg, GAMA apod. a
z uvedenych v 3 projektoch posobil ako hlavny rieSitel’. Aktualne vedie jeden vyskumny projekt
VEGA, jeden projekt VEGA ako zéastupca veduceho aje clenom rieSitel'ského kolektivu
KEGA.

Po ziskani vedecko-pedagogického titulu docent v odbore Manazment sa podiel’al na vytvoreni
arozvoji kvality doktorandského Stidia a vedeckej Skoly v Studijnom odbore ManaZzment a
viedol nasledovné dizertacné prace Studentov Fakulty manazmentu PreSovskej univerzity v
PreSove ako veduci zdverecnej prace/ skolitel:

Absolventi doktorandského Stadia/Skolitel’: 6

1. Olearova Maria, PhD., PhDr., MBA, odbor Ekondémia a manazment, t¢éma Vyskum
charakteristik spotrebitel'ského spravania v kontexte vyuZzivania mobilnych zariadeni v
procese online nakupovania, rok ukoncenia 2020

2. Horvéth Jakub, PhD., PhDr., MBA, odbor Ekonémia a manazment, t¢éma Vyskum
problematiky spotrebitel'ského spravania novej generacie zakaznikov s akcentom na
pochopenie neistoty v procese elektronického obchodovania, rok ukoncenia 2020

3. Obsatnikova Karina, PhD., PhDr., odbor Ekonémia a manazment, téma Vyskumny
pohlad na marketingovi komunikacnt stratégiu kultirno-historického turizmu v
kontexte regionalneho rozvoja Dolného Zemplina, rok ukoncenia 2020

4. Turdkova Alexandra, PhD., Ing., odbor Ekondémia a manazment, t¢éma Diagnostika
podnikovej kultary v slovenskych a ¢inskych podnikatel'skych subjektoch, rok
ukoncenia 2020



5. Hagyari Pavel, PhD., JUDr., MBA, odbor 3.3.15 Manazment, t¢éma Marketingova a
komunikacna politika a stratégia dominancie public relations krajského mesta, rok
ukondéenia 2019

6. Steffek Vladimira, PhD., MBA, MA.Art, BA.Art, odbor 3.3.15 ManaZzment, téma
Vyskum Slow Movement a Specificky Slow Fashion ako komerc¢ne vyuzitelnych
manazérskych konceptov pre prax, rok ukon¢enia 2019

Vedecka skola - skolitel’ aktualne vedenych doktorandov: 4

1. Kopor, Ivan, Ing., doktorand 4. ro¢nik, téma Analyticky pohl'ad na diferencie vo vyuZzivani
rekreacnych poukazov v turizme vo vybranych obdobiach v SR, po dizertacnej skuske
8/2021

2. Tomasova, Maria, Ing., doktorand 1. ro¢nik, téma Analyza problematiky spotrebitel'ského
spravania novej generacie zakaznikov S akcentom na pochopenie neistoty v procese

elektronického obchodovania

3. Pavlinsky, Marek, Ing., MBA, doktorand 1. ro¢nik, téma Moznosti vyuZitia Specifickych
nastrojov marketingovej komunikacie podnikov sluzieb

4. Pavlinskd, Katarina, Ing., MBA, doktorand 1. ro¢nik, téma Stratégia dominancie public
relations a marketingova komunika¢na politika krajskéh

Publika¢na ¢innost’ uchadzaca

Publikacnd ¢innost’ uchadzaca, vychadzajuc z jeho vedeckého, odborného a profesijného
profilu, je orientovana na e-business, internetovy marketing, marketingova komunikaciu,
branding a marketingové inovacie. Dokazom vedeckovyskumnej ¢innosti uchadzaca su jeho
vysledky premietnuté v publikacnych vystupoch — spolu viac ako 329. St to knizné publikacie
(34), publikacie v zahraniénych adomacich ¢asopisoch a zbornikoch (255), ztoho 104
indexovanych v databazach Web of Science a Scopus. U menovaného evidujeme celkovo 14
publikécii A kategorie, t.J. Spickovej medzinarodnej kvality. Ohlasy na jeho publika¢nt ¢innost’
sa odzrkadl'uji najmé citacie registrované v databazach WoS a Scopus - 256 citacii. Pocet
ostatnych citacii je 186, z coho 115 je zahrani¢nych.

Najvyznamnejsie prace: ADC 2020 Oeconomia Copernicana,WoS 1F:4,274, Effect of
service quality assessment on perception of TOP hotels in terms of sentiment polarity in the
Visegrad group countries, ADM 2018 Journal of Competitiveness, vo WoS CC od roku 2019
s WoS IF: 3,718 (5Y), 26 citacii, The customer's brand experience in the light of selected
performance indicators in the social media environment

Akceptacia vyskumného profilu doc. PhDr. Radovana Bacika, PhD., MBA, LL.M.
smerom dovnutra fakulty a univerzity je vyjadrena napr. jeho ¢lenstvom vo Vedeckej rade FM
PU v Presove a Vedeckej rade PU v Presove, ¢i predsednictvom v Akademickom senate FM
PU v PreSove, ¢lenstvom v Akademickom senate PU v PreSove a Spravnej rade PU v PreSove.



Za zmienku stoja aj podpredsednictvo v Komisii pre systém zvySovania kariérneho rastu
vedecko-pedagogickych zamestnancov FM PU v PreSove, ¢lenstvo v Rade pre kvalitu FM PU
Vv Presove, ¢lenstvo v Odborovej komisii doktorandského $tadia FM PU v PreSove, ¢lenstvo v
Rade pre kvalitu FM PU v Presove, ¢lenstvo v Odborovej komisii doktorandského §tadia FM
PU v Presove.

Akceptaciu vyskumného profilu doc. PhDr. Radovana Bacika, PhD., MBA, LL.M. vo
vonkajSom prostredi je mozné dokladovat’ napr. jeho ¢lenstvom v redakénej rade vedeckého
Casopisu Journal of Management and Business: Research and Practice (ISSN 1339-9381
(online) / ISSN 1338-0494 (print issue) ), ¢lenstvo Vv redakénej rade vedeckého ¢asopisu MAD
— Magazine of aviation development (ISSN 1805-7578), ¢lenstvo v redakénej rade vedeckého
Casopisu eXclusive JOURNAL — Economy & Society & Environment (ISSN 1339-0260)
a ¢lenstvo v redak¢nej rade vedeckého ¢asopisu Journal of global science (ISSN 2453-756X)
Za zmienku stoja aj ¢lenstva vo vedeckych vyboroch mnohych medzinarodnych konferencii a
posobenie ako recenzent prispevkov viacerych zahraniénych a domacich vedeckych ¢asopisov
a zbornikov, posudzovanie grantov VEGA alebo zaradenie medzi posudzovatel'ov Slovenskej
Akredita¢nej Agentiry pre Vysoké skolstvo.

Pan doc. PhDr. Radovan Bacik, PhD., MBA, LL.M.. je ¢lenom dvoch vedeckych rad —
fakultnej a univerzitnej.

Uvedeny prehl'ad dokumentuje, Ze uchéddza¢ doc. PhDr. Radovan Bacik, PhD., MBA,
LL.M. spiiia kritéria na udelenie titulu profesor aje uznavanou vedeckou a pedagogickou
osobnost’ou.

2. ZAVERY OPONENTSKYCH POSUDKOV K ZIADOSTI

Na inauguracné konanie doc. PhDr. Radovana Bacika, PhD., MBA, LL.M. vypracovali
posudky:

- prof. Ing. Alena Danikova, PhD., Katolicka univerzita v Ruzomberku, Pedagogicka
fakulta, Katedra manazmentu

- prof. Eng. Sebastian Kot, PhD., Czestochowa University of Technology, Faculty of
Management

- prof. Ing. Zdenka Musova, PhD., Univerzita Mateja Bela v Banskej Bystrici,
Ekonomicka fakulta

prof. Ing. Alena Daiikova, PhD. — zaver posudku

Pedagogicka Cinnost’:

Doc. PhDr. Radovan Bacik, PhD., MBA, LL.M zacal vykonavat’ pedagogicku ¢innost’
na Katedre marketingu a medzinarodného obchodu, Fakulte manaZzmentu na PreSovske;j
univerzite v PresSove od 01.10.2009 po ukonceni tretieho stupiia vysokoskolského vzdelania
na tej istej fakulte. Titul PhDr. ziskal v roku 2006 v odbore Ekonomika a manazment
podniku, titul MBA (Master of business administration) ziskal v roku 2011, titul docent v



odbore manazment ziskal v roku 2015 a d’al$i prestizny titul LL.M (Master of laws) ziskal v
roku 2018.

Na Katedre marketingu a medzinarodného obchodu FM na Presovskej univerzite
pdsobil od roku 2009 — 2013 vo funkcii tajomnik katedry a odborny asistent a od roku 2013
doposial’ je vediicim katedry.

V ramci pedagogického pdsobenia aktudlne vyucuje a garantuje profilovy predmet
Marketing a d’alSie predmety Branding a inovacie a Marketingova komunikacia a Specifika
PR. V stvislosti s garantovanim $tudijného programu ,,Obchodny manazment a marketing*
zavadza nové povinné predmety Budovanie znacky a Spotrebitel'ské spravanie, profilovy
predmet Marketingova komunikécia a povinne volitelny predmet Public relation v si¢asnom
marketingu.

Pocas celej pedagogickej ¢innosti sa doc. Bacik vyrazne podiela na kreovani, rozvoji a
zabezpecovani inovdcii a kvality marketingovych predmetov, ktoré prednasa a vedie semindre
na bakalarskom a magisterskom stupni stidia. Publikoval spolu 33 ucebnych textov ako autor,
resp. spoluautor , z toho 1 vysokoskolsku u€ebnicu vydant v zahranici, 31 vysokosSkolskych
ucebnic vydanych vydanych v domacich vydavatel'stvach a 1 odborntt monografiu vydant v
domacom vydavatel'stve.

Ako veduci prace viedol 135 zévere¢nych prac, z toho bolo ukoncéenych 65
bakaléarskych a 70 diplomovych prac. Po ziskani vedecko-pedagogického titulu docent sa
podiel’al na rozvoji kvality doktorandského Studia a vedeckej Skoly na Fakulte manazmentu a
viedol 6 ukoncenych dizertaénych prac. V sti€asnosti v ramci vedeckej vychovy na FM PU v
PreSove vedie 4 doktorandov.

V ramci pedagogickej ¢innosti doc. R. Bacik vykondval mnozstvo relevantnych aktivit
ako oponent pre habilita¢né konania, predseda a ¢len komisii pre obhajobu dizerta¢nych prac
a vypracoval spolu 90 oponentskych posudkov na zavere¢né prace (21 bakalarske, 53
diplomové, 10 rigorézne a 6 dizertacné prace). Kazdorocne vykonava funkciu predsedu
skuSobnej komisie na Statnych zaverecnych skuskach, ¢lena komisii pre rigor6zne konania a
dizertacné skusky a obhajoby dizertaénych prac.

V zavere tejto Gasti posudku mozno konstatovat, ze doc. Bacik spiiia, resp. vysoko
prekracuje vSetky kritérid v pedagogickej ¢innosti a vo vedeckej Skole na Fakulte
manazmentu PU v PreSove.

Publikaéna ¢innost’:

Z predloZzeného zoznamu publikacnej ¢innosti a ohlasov vyplyva, Ze doc. Bacik ma
zaevidovanych spolu 329 vedeckych prac. Z uvedeného poctu je preukdzané jeho autorstvo
kategorie A v 14 publikaciach a v 12 publikéciach v asopisoch evidovanych v medzinarodne;
profesijnej databdze WoS a Scopus IF viac ako 0,25. Inaugurant je autorom spolu 168 vystupov
vo vedeckych ¢asopisoch a autorom 3 vysokoskolskych ucebnic.

Na zéklade uvedeného v porovnani so stanovenymi kritériami konStatujem, ze doc.
Bacik prekracuje pozadované kritéria vo vSetkych kategoriach publikacnej ¢innosti. Doc. Bacik
ma zaevidovanych spolu 442 ohlasov na vedecké prace, z toho je 256 citacii evidovanych v
databaze Scopus a zahrani¢nych citacii je spolu 352.

PredloZzené materidly dokumentuju, ze inaugurant prekracuje pocet citacii a ohlasov v
domacich a zahrani¢nych publikacidch. Vysoko prekracuje aj poCty citcii v databazach Scopus
a WoS.



Vedeckovyskumna ¢innost’:

V ramci vedeckovyskumnej cinnosti sa doc. Bacik podielal na 14 ukoncenych
vedeckych grantovych a inych vyskumnych tlohach. V 3 projektoch bol veducim riesitel'ského
timu a v 11 projektoch bol spoluriesitelom. Z celkového poctu vedeckych projektov 10
projektov boli projekty grantovej schémy VEGA, 2 projekty grantovej schémy KEGA a 2
projekty Interreg. Okrem toho bol aj ¢lenom riesitel'ského kolektivu 1 ukonc¢eného vedeckého
projektu grantovej schémy APVV.

Aktudlne participuje na 3 vedeckych projektoch, z toho ako vedutci rieSitel'ského
kolektivu v 1 projekte grantovej schémy VEGA, zastupca v 1 projekte grantovej schémy VEGA
a riesitel’ 1 vedeckého projektu grantovej schémy KEGA.

Problematika, ktorej sa inaugurant venoval a aktudlne venuje je v sulade s jeho
pedagogickou ¢innostou, to znamena oblasti marketingu, ¢o umoznuje prenos ziskanych
poznatkov a informacii z rieSenej problematiky kontinudlne do edukacného procesu a st
cennym prinosom pre skvalitiiovanie Studijného odboru Manazment.

Vysledky ziskané z rieSenia vedeckych projektov inaugurant prezentoval na mnohych
vedeckych konferenciach doma a v zahranici, ako aj v pocetnych vystupoch. evidovanych v
databazach WoS a Scopus, vo vedeckych monografiach, indexovanych casopisoch a inych
vystupoch.

Vo vedeckovyskumnej oblasti doc. Ba¢ik spifia a naviac prekraGuje plnenie
pozadovanych kritérii.

Zaver:

Na zéklade uvedenych vysledkov mdzem konstatovat,, Ze doc. PhDr. Radovan Bacik,
PhD., MBA, LL.M spiia vietky poziadavky kladené na vysokoskolského pedagoga a spiiia a
vysoko prekracuje plnenie kritérii v pedagogickej, vedeckovyskumnej a publika¢nej ¢innosti v
ramci vymenuvacieho konania za profesora v odbore ManaZzment na Fakulte manazmentu PU
v PreSove.

Na zaklade komplexného posudenia uchadzaca odporic¢am Vedeckej rade Fakulty
manazmentu PreSovskej univerzity v PreSove schvalit’ navrh na vymenovanie doc. PhDr.
Radovana Bacika, PhD., MBA, LL.M za profesora v odbore habilita¢ného a inaugura¢ného
konania ManaZment.

prof. Eng. Sebastian Kot, PhD.— zaver posudku
Pedagogical and Teacher profile

Associate professor doc. PhDr. Radovan Bacik, PhD., MBA, LL.M. has been working
for the Faculty of management, University of PreSov from 2009, more than 12 years, since
2015 as an associate professor and 8 years as Head of department of Marketing and
International Trade.



In his pedagogical activities, he has played a decisive role in the establishment,
creation, development, quality assurance and innovation of marketing subjects of the
Department of Marketing and International Trade of the Faculty of Management of the
University of Presov in PreSov. He teaches or has taught the following subjects of the
Department of Marketing and International Trade as a guarantor, lecturer but also the leader
of seminars:

Marketing, Marketing (in Tourism), Branding and innovation, Marketing communication and
specifics of PR, Public relations in tourism companies, Presentation in business and
marketing, Marketing of selected areas, Public relations in current management, Personnel
marketing, Strategic marketing. He has supervised 135 final successfully defended Bachelor
(74) or Diploma (61) thesis and 6 of Dissertation thesis. He has been an opponent of dozens
of bachelor's and master's theses and several rigorous theses. He has long been a member and
chairman of commissions for state bachelor's, master's and dissertation examinations, as well
as commissions for rigorous examinations.

In connection with the creation, development and quality assurance of the pedagogical
process and teaching of marketing subjects, he has published 14 scientific monographs, 32
university textbooks, 2 scripts and textbooks in authorship and co-authorship since his acting
time at the Faculty of Management of the University of PreSov in PreSov. I can mention a
foreign textbook Public Relations or a domestic textbook : Application of public relations
activities in the conditions of urban marketing.

Summary

The result of pedagogical experience proves very high level of quality of teaching
for internal and external students, in Slovak and English language, beneficial for future
managers at different levels of knowledge.

Research and Scientific profile of candidate, scientific focus, grants

Associate professor Radovan Bacik is an active researcher in the field of management
sciences.

Evidence of the applicant’s scientific research activity can be seen in his results reflected in the
publications - a total of more than 329.

Associate professor Radovan Bacik has published, as author or co-author, 80

publications (ADM, ADN, AFC, AFD) in Web of Science — 40 articles in journals and 40
conference proceedings papers, 42 research articles (ADM, AND, AFC, AFD) in Scopus
database, 115 papers in other scientific journals (ADF, ADE), 14 monographs, 32 university
textbooks in domestic or foreign publisher.
In the category Web of Science, he has 80 scientific publications and 326 total number of
citations, that is a very good score, with H-Index 11. His published works are internationally
cited not only in European journals, but also in journals from India, China, Malaysia, New
Zealand, Portugal, Arab. Emirates, South Korea, Taiwan, USA, Saudi Arabia, Colombia and
others.

His professional focus is on electronic commerce, issues of marketing, internet
marketing , branding and innovation and marketing communication. | know his work from
publications, which are well-known in international databases.



Work at the Faculty of Management of the University of PreSov in PreSov, associate
professor Radovan Bacik has been actively involved as a project leader and responsible
researcher and co-researcher in research projects. He worked in 14 completed research projects
APVV, VEGA, KEGA, Interreg, GAMA, etc. and from the mentioned 3 projects he acted as
the main solver. He currently leads one VEGA research project, one VEGA project as a deputy
leader and is a member of the KEGA research team:

1/0609/19 - VEGA Research on the development of electronic and mobile commerce in terms
of the impact of modern technologies and mobile communication platforms on shopping
behavior and consumer preferences

1/0806/16 - VEGA Research on the issue of consumer behavior of a new generation of
customers with an emphasis on the identification of preferences and usability of mobile
communication platforms in the process of electronic commerce of entities located dominantly
in the Central European market

1/0694/20 - VEGA Research in the field of relational marketing - perception of aspects of
electronic commerce and its effects on shopping behavior and consumer preferences
1/0789/17 - VEGA Research of dominant marketing procedures and important characteristics
of consumer behavior when using mobile communication platforms for the purposes of
electronic commerce

1/0857/15 - VEGA Research of economically important factors of reputation perception and its
dominant connections in relation to the success of the process of electronic commerce and e-
marketing in the Slovak virtual market, Deputy Project Manager

1/0145/14 - VEGA On-line reputation management (ORM) as a tool to increase the
competitiveness of Slovak SMEs and its use in the conditions of the Central European virtual
market

1/0760/13 - VEGA Analysis and proposal for streamlining decision-making processes in
investment decision-making of regional governments

1/1338/12 - VEGA The impact of virtual social networks on potential consumers and increasing
the competitiveness of Slovak SMEs

1/0876/10 - VEGA Research of marketing pricing strategies of retailers in the Slovak Republic
and perceptions of the value of the euro and inflation in the Slovak Republic during the global
financial crisis in various social classes

1/4638/07 - VEGA Research of determinants and activating elements of acceleration of regional
development and design of knowledge model leading to increase of competitiveness of the
region with the support of specific marketing instruments

048PU-4/2015 - KEGA Implementation of multimedia and multichannel information sources
in the educational process

042PU-4/2020 - KEGA Implementation of innovative approaches and teaching materials in the
educational process of future managers

MVTS APVV (SK-PL-0056-09) University Role in Regional Development and Knowledge
Dissemination

Interreg Danube Transnational Program 2014-2020 - DANUBE GEOTOUR - Valorisation of
geo-heritage for sustainable and innovative development of geopark tourism in the Danube
region

Interreg Danube Transnational Program 2014-2020 - NETWORLD - Networking to protect the
multicultural heritage of the First World War in the Danube region



This makes impressive number of grants where candidate declares transfer of new
knowledge to students. He has published his results on an international basis in various
publication categories.

Summary

The importance of entire research work and grants of associate professor Radovan Ba¢ik
for the academic community has led to achieve an high international recognition.

International recognition and organizational experience related to the higher education
and research , other activities, international invitations

Associate professor Radovan Bacik actively participated in International conferences
and congresses - International multiconference of management science 2021, Security and
crisis management in real environment 2019, Management 2018: management and the world
in motion, challenges, opportunities and threats, Carpatian Logistics congress — CLC 2014,
Management 2014 : business, management and social sciences research.

He relies mainly on his own research results and brings the latest knowledge in the field
of research at conferences.

He has published studies at many congresses and international conferences -
MARKETING IDENTITY: COVID-2.0, 2020, 33rd International-Business-Information-
Management-Association (IBIMA) Conference, 34th International-Business-Information-
Management-Association ~ (IBIMA)  Conference, VISION 2025: EDUCATION
EXCELLENCE AND MANAGEMENT OF INNOVATIONS THROUGH SUSTAINABLE
ECONOMIC COMPETITIVE ADVANTAGE, 2019 Vision 2020: sustainable economic
development, innovation management and global growth, Oxford conference series, Modern
science : 4th international multidisciplinary scientific conference on social sciences and arts
SGEM, Innovation management, entrepreneurship and sustainability, ECONOMIC AND
SOCIAL DEVELOPMENT, ESD, The 25th international scientific conference on Economic
and social development — “XVII International social congress” and many others.

Associate professor Radovan Bacik is a member of a many scientific councils and
editorial boards. He is an active member of the academic community, for example he is the
Chairman of the Academic Aenate of the Faculty and a member of the University Academic
Senate, Head of Department of Marketing and International Trade, Vice-Chairman of the
Commission for a system for increasing the career development of scientific and pedagogical
staff, Member of the doctoral study commission at Faculty of management, Supervisor over
tutors for full-time and part-time study.

He is a member of mainly scientific councils, such as Scientific Council of the
University of Presov, the Scientific Board of the Faculty of Management of the University of
Presov, the Editorial Board of the Journal of Management and Business, Journal of Global
Science, MAD — Magazine of aviation development and eXclusive JOURNAL — Economy &
Society & Environment. Associate professor Radovan Bacik has reviewed many articles in
science journals.

He also has experiences with practice as a lecturer in MBA and MPH studies for the
European Institute and as a lecturer for Slovak Business Agency.



His work at University was recognized with bronze, silver and gold medals for the
development of the University of Presov respectively and Rector’s award of the University of
PreSov.

Summary
The international organizational and scientific recognition is fully satisfying for the
appointment of a Professor.

Summary and recommendation

Associate professor Radovan Bacik is an academic expert with international recognition. He
is beneficial to the field in which he works.

In view of the above, | do recommend the candidature of Mr. Radovan Bacik for the
promotion to the degree of Professor. He accomplishes the criteria of the Faculty of
Management , University of PreSov.

prof. Ing. Zdenka Musova, PhD. — zaver posudku
Publikacna innost’:

Publika¢n4 aktivita inauguranta doc. PhDr. Radovana Bacika, PhD., MBA, LL.M. je vel'mi
bohatd. V predlozenom materiali (Evidencia publikacnej ¢innosti potvrdena Univerzitnou
kniznicou PU) sa uvadza celkom 341 publikovanych vystupov tvorivej Cinnosti. Za
najvyznamnejsie vystupy mozno povazovat’ knizné publikacie:

a) vedecké monografie vydané v domacich vydavatel'stvach (z nich v Siestich je podiel
inauguranta viac ako 3 AH, v 8 pripadoch ide o kapitoly vo vedeckych monografiach),

b) vysokoskolské ucebnice resp. kapitoly vo vysokoskolskych u¢ebniciach (3/29),
¢) jednu odbornu kniznu pracu vydani v domécich vydavatel'stvach a
d) kapitoly v dvoch skriptach.

Pozitivne hodnotim vedecké prace v zahranicnych karentovanych casopisoch (3), vedecké
prace — zahrani¢né aj domace v ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of Science alebo
Scopus (49/2), viac ako 130 vedeckych prac v zahrani¢nych aj domacich nekarentovanych
casopisoch a vV domacich recenzovanych vedeckych zbornikoch. Uchadza¢ aktivne publikoval
a prezentoval svoje vystupy aj na domécich (25) a zahrani¢nych (43) vedeckych konferenciach.
Je zéroven editorom 9 vedeckych zbornikov, §tidii recenzovanych vedeckych prac, ako aj
abstraktov vedeckych prac.

Pedagogicka ¢innost’ uchadzada:

Doc. PhDr. Radovan Bacik, PhD., MBA, LL.M. je zamestnancom PreSovskej univerzity
V PreSove od roku 2009. Pésobi na Katedre marketingu a medzinarodného obchodu (najskor
ako odborny asistent, od 1.12.2015 na funkénom mieste docenta v odbore manazment).
Aktualne posobi aj vo funkcii veduceho tejto katedry.



V ramci pedagogickej cinnosti sa dlhodobo podielal apodiela na kreovani, rozvoji
a zabezpeCovani inovacii a kvality skupiny marketingovych predmetov. Aktualne je
zodpovedny za zabezpecovanie profilového predmetu Marketing v studijnych programoch
Manazment resp. Turizmus, hotelierstvo a kiipel'nictvo. Zabezpecuje tiezZ predmety Branding
a inovacie a Marketingova komunikacia a Specifikd PR (v dennej aj externej forme, na
bakalarskom aj magisterskom stupni §tadia). V minulosti participoval aj na zavadzani
a zabezpeCovani predmetov Public relations v podnikoch cestovného ruchu, Prezenticia
v obchode a marketing, Marketing vybranych oblasti, Personalny marketing a Strategicky
marketing.

Vo svojich materidloch uchadzac tiez uvadza, ze v suvislosti s garantovanim nového $tudijného
programu ,,Obchodny manazment a marketing* zavadza povinné predmety Budovanie znacky,
Spotrebitel'ské¢ spravanie, Marketingova komunikacia a povinne volitelny predmet Public
relations v su¢asnom marketingu.

Pod vedenim doc. PhDr. Bacika, PhD., MBA, LL.M. ukon¢ilo bakalarske prace 65 Studentov
a diplomové prace 70 Studentov. V aktudlnom akademickom roku vedie d’alSich 5 prac (2
bakalarske a 3 diplomové). V ramci doktorandského stadia pdsobi docent Bacik ako Skolitel
Vv Studijnom odbore manazZment resp. ekonomia a manazment, kde pod jeho vedenim tspesne
obhdjili dizertacné prace 6 doktorandi. Aktudlne je Skolitelom 4 d’alSich doktorandov, jeden
z nich je po dizertacnej skuske). Osobitne vyzdvihujem ich publika¢né vystupy a participaciu
doktorandov na rieSeni vedeckych projektov.

Teoretické aj praktické vedomosti a skusenosti v rdmei svojho pedagogického posobenia vyuzil
docent Bacik pri publikovani 3 vysokoSkolskych ucebnic (Public relations — vydana
Vv zahrani¢nom vydavatel'stve, a dve domace Aplikdcia public relations aktivit v podmienkach
mestského marketingu a Public relations v sucasnom manazmente — nové trendy). Okrem toho
sa spoluautorsky podielal kapitolami v d’al§ich 29 ucebniciach (so zameranim na marketing,
marketingovi komunikaciu, online marketing, public relations, marketing miest a obci...). Je
tiez spoluautorom jednej odbornej monografie vydanej v domacich vydavatel'stvach. Svoje
pedagogické, odborné a iné zru¢nosti (najmd v oblasti digitdlneho marketingu, ktorému sa
V ostatnom obdobi intenzivne venuje) si uchadza¢ pravidelne rozvija v rdznych kurzoch
a vzdelavacich podujatiach (napr. Digitdlna univerzita, Trend online academy, Google —
digitalna garaz).

Inaugurant, docent Bacik, je tieZ pravidelne predsedom resp. ¢lenom komisii pre Statne
zavereCné skusky v bakalarskom a magisterskom stupni $tiidia na Fakulte manaZmentu PU
V PreSove, rovnako byva vymenovany za predsedu alebo alternujiceho predsedu skasobnych
komisii a ako ¢len komisii pre rigor6zne konania a dizertacné skisky a obhajoby dizertatnych
prac. Je clenom Odborovej komisie doktorandského Stiidia na Fakulte manazmentu PU
Vv PreSove. Posobi aj ako ¢len komisie pre prijimacie skuSky na denné aj externé doktorandské
Stadium FM PU v PreSove. Pravidelne sa zuacastiiuje aj obhajob dizertaénych prac
a dizerta¢nych skusok (ako ¢len komisie resp. oponent) na Ekonomickej fakulte Technickej
univerzity v Kosiciach a na Leteckej fakulte Technickej univerzity v KoSiciach.

Na rozvoj a kvalitu studia na Fakulte manazmentu PU v PreSove dba aj z viacerych pozicii na
fakultnej tirovni — je okrem iného je Supervizorom nad titormi pre denné a externé stadium,
podpredsedom Komisie pre systém zvySovania kariérneho rastu vedecko-pedagogickych



zamestnancov, koordinatorom pre PR, komunikaciu so Studentmi a absolventmi, ¢len fakultnej
Rady pre kvalitu.

Medzindrodny rozmer svojej pedagogickej cinnosti dokladd uchadza¢ aj Studijnymi
a prednaskovymi pobytmi na zahrani¢nych univerzitach a institiciach.

Vedecko-vyvskumna ¢innost’:

Vyskumna c¢innost’ doc. PhDr. Bacika, PhD., MBA, LL.M. je intenzivna a tematicky je
prepojena s jeho pedagogickym zameranim a nasledne i publikaénymi vystupmi. Pocas svojho
pOsobenia na Fakulte manazmentu PreSovskej Univerzity v PreSove bol zodpovednym
rieSitelom dvoch tspesne ukoncenych medzinarodnych vedeckych projektov grantovej schémy
Interreg (Danube GeoTour DTP1-226-2.2, NETWORLD DTP1-1-311-2.2). Ako spolurieSitel
participoval na rieSeni jedného vedeckého projektu APPVV SK-PL-0056-09 a piatich
projektov grantovej schémy VEGA (1/0145/14, 1/0760/13, 1/1338/12, 1/0876/10, 1/4638/07),
bol zastupcom veduceho projektu v 2 projektoch VEGA (1/0789/17 , 1/0857/15) a jednom
projekte KEGA (048PU-4/2015). Pod jeho vedenim bol uspesne ukonceny aj projekt VEGA
1/0806/16 a dva vedecké projekty internej grantovej schémy GAMA na FM PU v Presove.

Aktuélne inaugurant vedie rieSitel'sky kolektiv v projekte VEGA 1/0609/19, ktory je zamerany
na problematiku rozvoja elektronickej a mobilnej komercie v aspekte vplyvu modernych
technologii a mobilnych komunika¢nych platforiem na nakupné spravanie a preferencie
spotrebitelov. Okrem toho je zastupcom vediceho projektu, rovnako v projekte VEGA
1/0694/20, so zameranim na vyskum v oblasti rela¢ného marketingu a je aj sucast'ou kolektivu
rieSitelov projektu KEGA 042PU-4/2020 so zameranim na implementdciu inovativnych
pristupov a vyukovych materidlov v eduka¢nom procese budicich manazérov.

Zameranie projektov, na rieSeni ktorych participoval resp. participuje doc. PhDr. Bac¢ik, PhD.,
MBA, LL.M. je konzistentné a naznacuje jeho kvalitativny posun v ¢ase. Vysledky svojej
vedecko-vyskumnej ¢innosti prezentuje pravidelne na roéznych domacich a zahrani¢nych
vedeckych konferenciach a implementuje ich do obsahu predmetov vyucovanych na Fakulte
manazmentu PU v PreSove, ako aj do ucebnych textov. Rovnako st vystupmi realizovanych
projektov viaceré vedecké monografie a vyznamné publikované vystupy v databazach Web of
Science a Scopus.

Zaver:

Doc. PhDr. Radovan Bacik, PhD., MBA, LL.M. sa pocas svojej profesiondlnej kariéry stal
vyznamnou akademickou osobnost'ou zndmou v domacej aj zahrani¢nej odbornej verejnosti.
Svedcia o tom vysledky jeho pedagogickej ¢innosti, vysoky pocet vedenych zaverecnych prac
na vSetkych stupnioch §tidia, zavadzanie novych predmetov do Studijnych planov, budovanie
vlastnej vedeckej Skoly. Aktivita vo vedecko-vyskumnej cinnosti je prezentovana
nadStandardnou projektovou cCinnostou. Bohata publikacnd c¢innost vo  vSetkych
posudzovanych kategoriach je dlhodobo potvrdzovana auznana vedeckou a odbornou
komunitou v podobe ohlasov na prace uchddzaca doma aj v zahranici, s vyznamnou prevahou
ohlasov v relevantnych citacnych indexoch a databazach.



Konstatujem, Ze uchadza¢ doc. PhDr. Radovan Bacik, PhD., MBA., LL.M. svojimi
aktivitami nepochybne prispieva krozvoju poznania a Kk jeho implementacii do
vysokoskolského vzdelavania v prislusnom $tudijnom odbore a ODPORUCAM schvalit
navrh na jeho vymenovanie za profesora v odbore habilitatného a inauguracného konania
manazment V Studijnom odbore ekonomia a manazment.

3. ODBORNE POSUDENIE INAUGURACNEJ PREDNASKY

Doc. PhDr. Radovan Bacik, PhD., MBA, LL.M. predstavil svoju tému inauguracnej prednasky
Charakteristiky spotrebitelského spravania v kontexte pouzivania mobilnych zariadeni vV
procese manazmentu elektronického obchodovania, Vv odbore manazment, vzhladom
k st¢asnému $tudijnému odboru Ekonémia a manazment.

Prednasku, ako aj Strukturu jej spracovania mozno povazovat’ za vysoko profesionalnu ako po
odbornej, tak aj pedagogickej a formalnej stranke, kde menovany preukazal svoju pedagogicku
spdsobilost’, priority vyskumu, svoj celkovy prinos v odbore pre tedriu a prax a prinos svojich
Studentov.

Menovany vyjadril vedecky pohl'ad na stcasny stav odboru a jeho perspektivy, deklaroval
a predstavil charakteristiky spotrebitel'ského spravania v kontexte pouZzivania mobilnych
zariadeni v procese manazmentu elektronického obchodovania. Cielom inauguracnej
prednasky bolo na zéklade analyzy teoretickych a metodologickych vychodisk a osobného
prinosu inauguranta do danej oblasti zhodnotit’ vplyv vybranych aspektov percepcie zakaznika
na manazment nakupného spravania realizovanych prostrednictvom mobilnych zariadeni.

Osobitne sa zameral na praktické aplikacie nim prezentovanych teorii a sustredil sa medzi
inymi na tréning rozvoja sebareflexie a sebapoznivanie manazérov, na eliminaciu stresu
arozvoja manazérskych kompetencii prostrednictvom koucingu ana tréning a rozvoj
manazérskych kompetencii a schopnosti. Celd prednaSka bola putavou formou premyslena,
pripravena a prezentovana a inaugurant mnohé teoretické poznatky ozrejmil aj na konkrétnych
prikladoch z jeho manazérskej praxe.

Osobitne sa zameral na praktické aplikdcie nim prezentovanych teorii a sustredil sa medzi
inymi na dva vyskumné modely, ktoré osobitne vysvetl'uji l'udské spravanie (Theory of
Reasoned Action) aodhal'uji ako pouzivatel' prijima nové technologie (Technology
Acceptance Model) a poukazal na navrhnuty a testovany koncepény model kombinujuci
spomenuté modely a zdrovenn obohateny o nové, stimulujuce faktoryv (The 7S Model of
Mobile Shopping Presumptions).

Prednaska a v nej spracovana problematika predstavuje sticasne aj ucelené vedecké dielo a
preto navrh odporicania na vymenovanie za profesora v odbore habilitatného konania
a inaugura¢ného konania Manazment bude znacnym prinosom pre akademicku obec a jej d’alSie
posobenie v pedagogickej a vedeckej oblasti v medzindrodnom akademickom prostredi.



4. NAVRH NA VYMENOVANIE UCHADZACA ZA PROFESORA V ODBORE

Inaugura¢na komisia na zaklade posudenia predlozenych dokladov a dokumentov, plnenia
scientometrickych kritérii a ostatnych kritérii PreSovskej univerzity v PreSove tykajucich sa
vedeckej, pedagogickej a organizatorskej cCinnosti uchadzaca, posudkov oponentov
a inauguraénej prednasky konstatuje, Ze doc. PhDr. Radovan Bagik, PhD., MBA, LL.M. spiiia
vSetky podmienky stanovené vSeobecne zavdznymi pravnymi predpismi, ako aj vnatornymi
predpismi PreSovskej univerzity v PreSove na vymenovanie za profesora v odbore
habilita¢ného konania a inauguracného konania ManaZment.

W

Inaugura¢nd komisia pracovala podl'a postupu ustanovené¢ho zidkonom ¢. 131/2002 Z. z.
0 vysokych Skolach a 0 zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov
a vyhlaskou Ministerstva Skolstva SR €. 246/2019 Z. z. zo dia 1.9.2019 o postupe ziskavania
vedecko-pedagogickych titulov alebo umelecko-pedagogickych titulov docent a profesor.

Vysledky tajného hlasovania inaugura¢nej komisie

Pocet ¢lenov celkom: 4
Z toho suhlasnych: 4
S tdajom nestuhlasnym: 0
Neplatnych: 0



Na zaklade uvedeného inaugura¢na komisia predklada predsedovi Vedeckej rady tento navrh
a odporuca Vedeckej rade Fakulty manaZmentu, ekonomiky a obchodu PreSovskej
univerzity v Presove schvalit’ navrh na vymenovanie doc. PhDr. Radovana Bacika, PhD.,
MBA, LL.M. za profesora v odbore habilitatného konania a inauguracného konania
ManaZment.

Miesto a datum: PreSov, 29.11.2021

Predseda inauguracnej komisie: Podpis

prof. Ing. Jan Zavadsky, PhD. pritomny

Clenovia inauguraénej komisie:

prof. Ing. Milan Kubina, PhD. pritomny online

prof. Ing. Jan Suchécek, Ph.D. pritomny online

prof. Mgr. Peter Starchoii, PhD. pritomny online

Oponenti:

prof. Ing. Alena Dankova, PhD. pritomna

prof. Eng. Sebastian Kot, Ph.D. pritomny online

prof. Ing. Zdenka Mussova, PhD. pritomna
Zaznam verifikoval: doc. Mgr. Richard Fedorko, PhD.
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