Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Nazov predmetu: Akusticko-auditivna komunikacia

Kéd: 1ISMSm/AAKM/22 a komunikacia v medialnom prostredi

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 13,0 za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Studia:

Stupen Studia: 3.

Podmiernujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skoncenia $tiudia predmetu: Priebezné hodnotenie
Pocet kreditov a casové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:
- 5 kreditov = 150 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdnov/1 prednaska/konzultacie: 13 hod.

- samostatna praca — vypracovanie seminarnej prace: 40 hod.

- samostatné $tidium odborne;j literatiry: 40 hod.

- samostatna priprava na hodiny: 57 hod.

V priebehu semestra $tudent vypracuje seminarnu pracu na zvolena tému a v jeho zavere absolvuje kolokvialnu rozpravu, ktora overi
teoretické vedomosti z prebranych oblasti a prakticku znalost’ preberanych javov.

Na ziskanie hodnotenia A musi §tudent ziskat’ najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80 %, na hodnotenie C najmenej 70%, na
hodnotenie D 60%, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 %, bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu dokaze:

- objasnit’ podstatu akusticko-auditivnej komunikacie,

- rozumie fungovaniu javov akusticko-auditivnej komunikacie v medialnej komunikécii,

- vlastnymi slovami interpretovat’ zakladné pojmy tykajuce sa akusticko-auditivnej komunikacie a vie charakterizovat’ ich fungovanie
v medialnom texte,

- opisat’ jednotlivé segmentalne a suprasegmentalne javy reci a ich fungovanie v medidlnom prostredi,

- vysvetlit’ fungovanie intralingvalych, extralingvalych a paralingvalnych prospriedkov v medialnej komunikacii,

- zvoli pouzitie konkrétneho javu re€ového signalu na zéklade posudenia komunikacnej situdcie v medidlnom prostredi,

- identifikuje a interpretuje prejavy re¢ového signalu v medialnej komunikacii.

Stru¢na osnova predmetu:

Koncept verbalnej komunikacie, jej komponenty a jej realizacia v medidlnom prostredi. Zvuk ako fyzikalna a lingvisticka entita a
jeho vztah k vyznamu.

Intralingvalne, pararalingvalne a extralingvalne prostriedky v akusticko-auditivnej komunikécii, ich realizacia a funk¢né vyuzitie v
medialnom prostredi.

Segmentalny subsystém anglictiny: artikulacné, akustické a auditivne vlastnosti vokalov a konsonantov, ich realizacia a funkéné
vyuzitie v medialnom texte. Kvalita a kvantita vokalov.

Slabika — zakladna jednotka stvislého recového prejavu. Fonotaktické pravidla.

Suprasegmenty vytvarané ¢asovou, silovou a tonovou modulaciou re¢ového signalu (slovny a vetny prizvuk a doraz, tichd a vyplnena
pauza — typy pauz a ich funkéné vyuzitie, rytmické usporiadanie re¢ového prejavu a jeho tempo), ich realizacia a funk¢éné vyuzitie v
medidlnom texte.

Foneticko-fonologické javy suvislého re¢ového prejavu: asimilécia, elizia, splyvava vyslovnost’ a junktira (typy junktur), ich
realizacia a funk¢né vyuzitie v mediadlnom texte.

Melddia reci a jej funkéné vyuzitie vo zvukovej realizacii medialneho textu.

Odporucana literatira:

BEEBE, S. A, S.J. BEEBE and D. K. IVY, 2012. Communication: Principles for a Lifetime / Edition 5, Person.

BILA, M., 2010. Perception and production of a second language and the concept of a foreign accent. In: Modernization of teaching
foreign languages: CLIL, inclusive and intercultural education. Brno: Masaryk University, Faculty of Education, str. 123-143.




BILA, M. and A. KACMAROVA, 2013. When Pragmatics Meets Prosody (Discovering what text means to the speaker), Brno.
BRAZIL, D., 1997. The Communicative value of Intonation in English. CUP.

BRAZIL, D., 1994. Pronunciation for advanced Learners of English. CUP.

CRUTTENDEN, A., 2008. Intonation. CUP.

CRYSTAL, D., 2008. A Dictionary of Linguistics and Phonetics. Malden: Blackwell.

CLARK, J. and C. YALLOP, 2000. English Phonetics and Phonology. Blackwell Publishers Ltd.

DOMINICK, J., 2012. Dynamics of Mass Communication: Media in Transition / Edition 12. McGraw-Hill Higher Education.
DVONCOVA, J., 1980. Fyziologicka fonetika. Bratislava: SPN.

FREY, L. R., C. H. BOTAN and G. L. KREPS, 2000. Investigating Communication: An Introduction to Research Methods (2nd
Edition).

GREGOVA, R., 2022. Comparative Phonetics and Phonology of the English and the Slovak Language A Practical Coursebook.
Kosice: UPJS.

LAVER, J., 1994. Principles of Phonetic. CUP.

LULL, J., 2000. Media, Communication, Culture: A Global Approach / Edition 2, Wiley.

SABIROVA, D.R., S. S. BODNAR and G. S. YATSENKO, 2020. Prosodic characteristics of the speech of hosts in the media
communication (examples of British and American talk shows). DEFIN '20: Proceedings of the III International Scientific and
Practical Conference March 2020 Article No.: 7, pp. 1-4.

SKARNITZL, R. and J. VOLIN, 2018. Foneticky aspekt verbalni komunikace. In: NEUBAUER, K. a kol.: Kompendium klinické
logopedie, 122—169. Praha: Portal.

SKARNITZL, R., P. STURM and J. VOLIN, 2016. Zvukova baze fe¢ové komunikace: Foneticky a fonologicky popis fe¢i. Praha:
Karolinum.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky, ¢esky

Poznamky:
V pripade prerusenia prezencnej vyucby z nariadenia UVZ/RUVZ/vedenia univerzity/fakulty bude vyucba a skusSanie prebiechat’
nariadenou diStanénou formou.

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1

A B C D E FX

0% 0% 100% 0% 0% 0%

Vyucujuci:
prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant
prof. PhDr. Magdaléna Bila, PhD., prednasSajuci, skusajici

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnék, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Nazov predmetu: Aplikovana semiotika a jej vyuZitie v

Kod= 1HSMSm/ASME/22 medialnom prostredi 1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 13,0 za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Studia:

Stupen Studia: 3.

Podmiernujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skoncenia $tiudia predmetu: Priebezné hodnotenie
Pocet kreditov a casové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:
- 5 kreditov = 150 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdiov 1 prednaska/0 seminar: 13 hod.

- samostatna praca: 60 hod.

- samostatné $tidium odborne;j literatiry: 77 hod.

Student pripravi pracu uréenii na interpretaciu medialneho textu z hl'adiska vztahu sociolingvisticky uchopitelnych javov v
medialnom texte (tlaovom, auditivnom, audiovizualnom, internetovom). Praca bude vychodiskom sktskovej kolokvialnej rozpravy.
Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat' najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80 %, na hodnotenie C najmenej 70 %, na
hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 %, bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledné hodnotenie sa vypocita ako priemer hodnotenia seminarnej prace a kolokvia.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu dokaze:

- chapat’ jazyk ako dynamicky jav a zaroven ako normovany sposob socidlneho spravania sa l'udi,
- analyzovat’ vztahy medzi jazykom a spolo¢nostou,

- analyzovat’ sociolingvistické javy vo vzt'ahu k medialnemu prostrediu.

Stru¢na osnova predmetu:

Jazyk a spolocnost’: teoretické zaklady vztahu jazyka a spolocnosti; predmet sociolingvistiky

Jazykova politika, jazykovy manazment, jazykova legislativa.

Socialna institcia, jazyk, styl, makrosocialny komunikacny register, mikrosocidlny komunikacny register.

Meédia ako socialna institicia, makrosocialny a mikrosocialny komunikacny register v medialnej komunikacii.

Socialny status, socidlna rola, socialna vzdialenost’, socialna deixa v medialnej komunikacii

Socialna diferenciacia jazyka: jazykova situdcia, jazykova stratifikacia, spisovny jazyk, narecie, bezna Standardna varieta,
substandardna varieta, hovorova slovencina, jazyk mesta/mestska re¢, socialna diferenciacia jazyka v medialnej komunikacii.
Postoje k jazyku a medialna prax.

Etnografia jazykovej komunikacie: jazyk a kultura, jazykovy stereotyp, tabuizacia a eufemizacia v jazyku, politickd korektnost’;
jazyk a vek, jazyk a pohlavie (feministicka Stylistika). Socioetnografia medialnej komunikacie.

Odporucana literatira:

DOLNIK, J., 2009. Vieobecna jazykoveda. Bratislava: Veda, s. 336-365, (Cast’ Sociolingvistika).

DOLNIK, J., 2010. J azyk, clovek, kultura. Bratislava: Kalligram.

DOLNIK, J., 2010. Tedria spisovného jazyka so zretePom na spisovnii slovenéinu. Bratislava: Veda.

DOLNIK, J., 2012. Sila jazyka. Bratislava: Kalligram.

DOLNIK, J., 2021. Jazyk v socialnej praxi. Bratislava: Veda.

FINDRA, J., 1998. Jazyk, re¢, ¢lovek. Bratislava: Q 111.

GAVUROVA, M., 2021. Dialekt ako prejav identity. Fintice: FACE.

KRALCAK, L., 2008. K aktuélnej stratifikacii slovenského narodného jazyka a jej dynamike. In: S. MISLOVICOVA, S. (ed.). Jazyk
a jazykoveda v pohybe. Na pocest’ Slavomira Ondrejovi¢a. Bratislava: Veda, s. 278 — 287.

MLACEK, J., 2008. Médi4 a jazyk. In: S. MISLOVICOVA, S. (ed.). Jazyk a jazykoveda v pohybe. Na pocest’ Slavomira
Ondrejovica. Bratislava: Veda, s. 288 — 296.

ONDREJOVIC, S., 2008. Jazyk, veda o jazyku, societa. Sociolingvistické etudy. Bratislava: Veda.

ORGONOVA, 0. a J. DOLNIK, 2010. Pouzivanie jazyka. Bratislava: Univerzita Komenského.




SIPKO, J., 2011. Teoretické a socialno-komunikacné vychodiska lingvokulturoldgie. Presov: PreSovska univerzita v PreSove
Filozoficka fakulta.

POKORNY, J., 2010. Lingvisticka antropologie. Jazyk, mysl a kultura. Praha: Grada.

SLANCOVA, D. a T. SLANCOVA, 2014. Re¢ pohybu, autority a sudrznosti. PreSov: PreSovska univerzita v Presove, Fakulta $portu.
SLANCOVA, D. a M. SOKOLOVA, 2011. Navrat k varietim hovorenej podoby sloven¢iny na vychodnom Slovensku po pétnastich
rokoch. In: M. OLOSTIAK, M. IVANOVA a D. SLANCOVA (eds.). Vidy jazyka a jazykovedy. Presov: Filozoficka fakulta
PreSovskej univerzity v PreSove.

Sociolinguistica Slovaca 1-8

Velky sociologicky slovnik, 1996. Praha: Karolinum.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX
0% 0% 0% 0% 0% 100%

Vyuclujici:

prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant

prof. PhDr. Daniela Slanc¢ova, CSc., prednasajici, skusajici
doc. Mgr. Michal Bocéak, PhD., skiiSajtici

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Nazov predmetu: Aplikovana semiotika a jej vyuZitie v

Kéd: 1ISMSm/ASMP2/22 medialnom prostredi I1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 13,0 za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Studia:

Stupen Studia: 3.

Podmiernujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skoncenia $tiudia predmetu: Priebezné hodnotenie
Pocet kreditov a casové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:
- 5 kreditov = 150 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdiov 1 prednaska/0 seminar: 13 hod.

- samostatna praca: 60 hod.

- samostatné $tidium odborne;j literatiry: 77 hod.

Student pripravi pracu uréenii na interpretaciu medialneho textu z hl'adiska vztahu sociolingvisticky uchopitelnych javov v
medialnom texte (tlaovom, auditivnom, audiovizualnom, internetovom). Praca bude vychodiskom sktskovej kolokvialnej rozpravy.
Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat' najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80 %, na hodnotenie C najmenej 70 %, na
hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 %, bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledné hodnotenie sa vypocita ako priemer hodnotenia seminarnej prace a kolokvia.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu ma vedomosti v oblasti skiimania pragmalingvistiky a vie ich usivztaznit’ k predmetom skiimania v ostatnych
oblastiach jazykovedy (morfologia, lexikalna sémantika, syntax). Poznd pojmovy a kl'aicové pragmalingvistické teorie (Tedria
recovych aktov. Presupozicia. Implikatara. Kooperaény princip. Zdvorilostny princip) a rozumie im, pozna metddy, nastroje a
postupy analyzy pouzitia jazyka vo vypovedi.

Absolvent ma schopnost’ néjst, spracovat’ a pouzit’ informacie o predmete skiimania pragmalingvistiky a integrovat’ ich pri
identifikovani pragmatickych javov v pouzitiach jazyka. Dokdze pouzit’ ziskané vedomosti na identifikaciu, opis a vysvetlenie
zdrojov explicitného a implicitného vyznamu v akychkol'vek pouzitiach jazyka a interpretovat’ ich. Ich aplikaciou pri rieSeni novych
uloh prispieva k rozvoju odboru.

Absolvent predmetu je schopny aplikovat’ ziskané vedomosti a zru¢nosti pri vypracovavani rieSeni problémov a uloh zadanych v
Studijnej literature ako aj prikladov z vlastnej recovej praxe. Vypracuje vlastny projekt, v ktorom analyzuje a interpretuje povodné a
aktualne reCové data podla vlastného vyberu. Predlozi ho na kriticku diskusiu, v ktorej je schopny ho obhjit’. Absolvent je schopny
pouzit’ subor znalosti a zru¢nosti vo vlastnej redlnej receptivnej a produktivnej komunikacnej praxi, v ktorej kriticko-analyticky
posudzuje a vyhodnocuje procesy tvorby vyznamu, ktorych je pozorovatel’ a/alebo ucastnik, ako aj pri analyze prikladov z
masmedialneho prostredia.

Stru¢na osnova predmetu:

Pragmalingvistika v systéme vied o cloveku, spolocnosti a jazyku. Pragmalingvistika a sémantika.
Presupozicia.

Teoria recovych aktov.

Konverza¢na implikatura a kooperaény princip. Deixa.

Pragmalingvistickd zdvorilostna tedria.

Odporucana literatiara:

BOUSFIELD, D. and M. LOCHER (eds.), 2008. Impoliteness in Language. Mouton de Gruyter.

BROWN, P. and S. LEVINSON, 1987. Politeness, Some Universals in Language Usage. Cambridge: Cambridge University Press.
CLARK, H. H., 1996. Using Language. Cambridge: Cambridge University Press.

CUTTING, J., 2002. Pragmatics and Discourse. Routledge.

DOLNIK, J., 1999. Zaklady lingvistiky. Bratislava: STIMUL.

DOLNIK, J., 2013. Vieobecna jazykoveda. Bratislava: VEDA.

DOLNIK, J., 2018. Jazyk v pragmatike. Bratislava: VEDA.

EDEN, G., 2001. A Critique of Politeness Theories. Manchester: St. Jerome Publishing.




FERENCIK, M., 2007. Exercising politeness: membership categorisation in a radio phone-in programme. Pragmatics, Vol. 17 (3),
351-370.

FERENCIK, M., 2011. (Im)politeness in the media. Presov: FF PU v Presove.

FERENCIK, M., 2015. Je ne suis pas Charlie. Metadiscourses of impoliteness following the ‘France’s 9/11” in selected print media.
Topics in Linguistics, 16/1, pp.42-58.

FERENCIK, M., 2017. I'm not Charlie: (im)politeness evaluations of the Charlie Hebdo attack in an internet discussion forum.
Journal of pragmatics, 111, 54-71.

FERENCIK, M., 2018. Im/politeness on the move: a study of regulatory discourse practice in Slovakia’s centre of tourism. Journal of
pragmatics 134. 183—-198.

FERENCIK, M., 2020. Politeness and social change. The metapragmatics of Slovakia’s 2018 “decent revolution’. Journal of
pragmatics, 169, 165-178.

HICKEY, L. and M. STEWART (eds.), 2005. Politeness in Europe. Clevedon: Multilingual Matters Ltd.

HUANG, Y., 2007. Pragmatics. Oxford: Oxford University Press.

KADAR, D. and M. HAUGH, 2013. Understanding Politeness. Cambridge: Cambridge University Press.

LAKOFF, R., 1973. The logic of politeness; or minding your p’s and q’s. Papers from the Ninth Regional Meeting of the Chicago
Linguistic Society, pp. 292-305. Chicago.

LEECH, G., 1983. Principles of Pragmatics. London: Longman.

LEECH. G., 2014. The Pragmatics of Politeness. Oxford: Oxford University Press.

LEVINSON, S., 1983. Pragmatics. Longman.

LOCHER, M. A. and R. J. WATTS, 2005. Politeness theory and relational work. Journal of Politeness Research: Language,
Behaviour, Culture 1(1): 9-33.

MEY, J., 1993. Pragmatics. 2nd Ed. Blackwell.

NEKVAPIL, J. and J. V. NEUSTUPNY, 2005. Politeness in the Czech Republic: Distance, Levels of Expression, Management and
Intercultural Contact. In: HICKEY, L. and M. STEWART (eds.). Politeness in Europe. Clevedon: Multilingual Matters Ltd., 247-263,
OGIERMAN, E. and M. SUSZCZYNSKA, 2011. On Im/politeness behind the iron curtain. In: BARGIELA-CHIAPPINI, F. and D.
Z.KADAR (eds.). Politeness Across Cultures. Macmillan, 194-213.

PECCEL J. S., 1999. Pragmatics. London and New York: Routledge.

SEARLE, J., 1975. A taxonomy of speech acts. In Gunderson (ed.) Minnesota studies in philosophy of science 9: language, mind
and knowledge, 344-69.

TARNYIKOVA, L., 2000. Pragmatics. In: P. STEKAUER (ed.). Rudiments of English Linguistics. PreSov: Slovacontact.
VERSCHUEREN, J., 1999. Understanding Pragmatics. Arnold.

WATTS, R. J., 2003. Politeness. Cambridge: Cambridge University Press.

YULE, G., 1996. Pragmatics. OUP.

YOUNG, R. F., 2008. Language and Interaction. Routledge.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX
0% 0% 0% 0% 0% 0%

Vyudujuci:
prof. PhDr. Juraj Rusnék, CSc., garant
prof. PhDr. Milan Ferencik, PhD., prednasajuci, skusajuci

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Nazov predmetu: Filozofické koncepcie komunikacie a ich

Kéd: 1ISMSm/FKKM/22 aplikacia v medialnom prostredi

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 13,0 za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Studia:

Stupen Studia: 3.

Podmiernujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skoncenia $tidia predmetu: Priebezné hodnotenie
Pocet kreditov a ¢asové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:
- 5 kreditov = 150 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdiiov 1 prednaska/0 seminar: 13 hod.

- samostatna praca: 60 hod.

- samostatné §tadium odborne;j literatary: 77 hod.

Aktivna ucast,, vypracovanie pisomnej prace na jednu z tém urcenych vyucujiicim.
Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat’ najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80 %, na hodnotenie C najmenej 70 %, na
hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 %, bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledky vzdelavania:

Student/ka ziskava po absolvovani predmetu:

Vedomosti z oblasti filozofie jazyka — analytickej filozofie; poznava ich historiu a ziskava schopnosti komparovat,, analyzovat’ a
aplikovat’ ich na aktualnu komunikaénu situaciu; ziskava metodologiu rozpoznania zakladnych tivah o jazyku vo filozofickych
teoriach a vie posudit’ ich prinos pre sémanticku a pragmatick( analyzu jazyka;

Ziskava zru¢nosti v§imat’ si a rozvijat’ poznatky, rozpoznavat’ podstatné, hlavné a rozhodujice znaky a aspekty reCovych javov;
dokaze sa kriticky vyrovnat’ s mnohymi teoretickymi pristupmi v tedrii jazyka a ma zrucnosti samostatne hl'adat’ relevantné suvislosti
a vizby medzi nimi; zvazuje, akceptuje, prijima, sprostredkuje, ale aj kriticky systematizuje, formuje a presadzuje vlastny nazor, ma
silné komunikativne zru¢nosti a motivaciu orientovanu na zodpovednost’ a d’alSie vzdelavanie spojené s vyskumom problematiky;

Ma kompetencie osvojenych zasad vedeckej prac a sposobilost’ vyuzivat metédy vyskumu komunikacnej sféry zivota a predkladat’
nové a spravne stratégie v medialnej sfére; je schopny a pripraveny odborne systematicky analyzovat’ jazykové dimenzie zivota a
pripravit’ ich expertizu; ziskava kompetencie samostatnej vyskumnej prace a je pripraveny zvolit’ spravny metodologicky pristup a
aplikovat’ ho do medialnej praxe posudenia a uplatnenia; ziskava metodologicku spdsobilost’ rozpoznat’ a metodicky systematizovat’
poznatky, pripravit, vyberat’, odporucat’ a na ich zaklade koordinovat pristupy, organizovat’ a rozpoznavat’ spravne riesenia a
navrhovat’ cesty ich posudenia a uplatnenia v medialnej praxi

Struéna osnova predmetu:

Fenomén jazyka a jeho dejinnohistorické a aktualne vymedzenie vo filozofii.

Specifika filozofickej reflexie jazyka; Vymedzenie analytickej filozofie (Wittgenstein-jazykové hry). Slovo a jeho vyznam v
reflexiach filozofie; O Style a vyzname — filozofické reflexie.

Hermeneutika a jazyk (Gadamer, Ricoeur).

Teoria recovych aktov (J. L. Austin, J. R. Searle).

Komunikécia a komunikativna kompetencia (J. Habermas).

Jazyk a zodpovednost’ (N. Chomsky).

Etika a komunikacia — eticka komunikécia - diskurz.

Filozofické vychodiska komunikécie v medidlnom priestore.

Odporucana literatira:

AUSTIN, J. L. 1998. Vyznam slova. In: Organon F. ro¢.V./¢.3 (preklad)

BORECKY, V. 2003. Porozuméni symbolu. Praha: Triton

CASSIRER, E. 1996. Filosofie symbolickych forem. I (jazyk). Praha: Oikomenh

K filozofii jazyka, vedy a inym problémom., 1998. In: Organon F — priloha, Bratislava: Infopress.
PEREGRIN, J. 2003. Filosofie a jazyk. Praha: Triton.

PEREGRIN, J., 2004. Kapitoly z analytické filosofie. Praha.




VALENTA, L.: Problémy analytické filozofie. Olomouc.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, ¢esky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1

A B C D E

FX

0% 0% 0% 0% 0%

100%

Vyucujuci:
prof. PhDr. Juraj Rusnék, CSc., garant
prof. PhDr. Viera Bilasova, CSc., prednasajuci, skiisajuci

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove
Fakulta: Filozoficka fakulta
Koéd: 1ISMSm/MEKO/22 Niazov predmetu: Média a komunikacia

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Druh vzdelavacich ¢innosti:

Rozsah vzdelavacich ¢innosti: za akademicky rok
Metoda vzdelavacich ¢innosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Stidia:

Stupeii Staudia: 3.

Podmieriujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skonéenia $tidia predmetu: Statna skaska (dokt-KS)

Student formou skiiskovej kolokvialnej rozpravy predstavi zakladné problémy z oblasti vzt'ahov medzi medialnou komunikaciou,
komunikéciou a jazykom.

Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat’ najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80%, na hodnotenie C najmenej 70 %, na hodnotenie
D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 % bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu dokéze:

- chapat’ jazyk ako dynamicky jav a zaroven ako normovany spdsob socidlneho spravania sa l'udi,

- analyzovat’ vztahy medzi jazykom a spolo¢nost’ou,

- analyzovat’ sociolingvistické javy vo vztahu k medidlnemu prostrediu,

- pomenovat oblasti pragmalingvistického skiimania, definovat’ a vysvetlit’ pojmy a pristupy z oblasti pragmalingvistiky a uplatnit’
ich pri analyze prikladov z masmedialneho diskurzu,

- urcit’, popisat, zdovodnit’ a pouzit’ analytické nastroje a postupy pragmalingvistiky

- kompetentne diskutovat’ o pragmalingvistickych aspektoch pouzitia jazyka v masmedialnom prostredi.

Struéna osnova predmetu:

Jazyk a spolocnost’: teoretické zaklady vzt'ahu jazyka a spolo¢nosti; predmet sociolingvistiky.

Jazykova politika, jazykovy manazment, jazykova legislativa.

Socialna institicia, jazyk, $tyl, makrosocialny komunikacny register, mikrosocialny komunikacny register.

Meédia ako socialna institicia, makrosocialny a mikrosocialny komunikacny register v medialnej komunikacii.

Socialny status, socidlna rola, socialna vzdialenost’, socialna deixa v medialnej komunikacii.

Socialna diferenciacia jazyka: jazykova situdcia, jazykova stratifikacia, spisovny jazyk, narecie, bezna Standardna varieta,
substandardna varieta, hovorova slovencina, jazyk mesta/mestska re¢, socialna diferenciacia jazyka v medialnej komunikacii.
Postoje k jazyku a medialna prax.

Etnografia jazykovej komunikacie: jazyk a kultura, jazykovy stereotyp, tabuizacia a eufemizacia v jazyku, politicka korektnost’;
jazyk a vek, jazyk a pohlavie (feministickd Stylistika). Socioetnografia medialnej komunikacie.

Pragmalingvistika v systéme vied o ¢loveku, spolo¢nosti a jazyku. Pragmalingvistika a sémantika. Presupozicia. Teodria re¢ovych
aktov. Konverza¢na implikattra. Deixia. Koopera¢ny princip. Pragmalingvisticka zdvorilostna tedria.

Odporucana literatira:

BROWN, P. and S. LEVINSON, 1987. Politeness, Some Universals in Language Usage. Cambridge: Cambridge University Press.
DOLNIK, J., 2009. Vieobecna jazykoveda. Bratislava: Veda, s. 336 — 365 (Gast’ Sociolingvistika).

DOLNiK, J.,2010. Jazyk, ¢lovek, kultura. Bratislava: Kalligram.

DOLNIK, J., 2010. Tedria spisovného jazyka so zretePom na spisovnii slovenéinu. Bratislava: Veda.

DOLNIK, J., 2013. V3eobecna jazykoveda. Bratislava: VEDA.

FERENCIK, M., 2011. (Im)politeness in the media. FF PU Presov.

FINDRA, J., 2008. Jazyk, re¢, ¢lovek. Bratislava: Q 111, 1998. In: S. MISLOVICOVA (ed). Jazyk a jazykoveda v pohybe. Na po&est]
Slavomira Ondrejovica. Bratislava: Veda.

HICKEY, L. and M. STEWART (eds.)., 2005. Politeness in Europe. Clevedon: Multilingual Matters Ltd.

HUANG, Y., 2007. Pragmatics. Oxford: Oxford University Press.

KADAR, D. and M. HAUNG, 2013. Understanding Politeness. Cambridge: Cambridge University Press.

KRALCAK, L., 2008. K aktuélne;j stratifikacii slovenského narodného jazyka a jej dynamike. In: S. MISLOVICOVA (ed). Jazyk a
jazykoveda v pohybe. Na pocest’ Slavomira Ondrejovica. Bratislava: Veda, s. 278 — 287.

LEECH, G., 1983. Principles of Pragmatics. London: Longman.

LEVINSON, S., 1983. Pragmatics. Longman.




LOCHER, M. A. and R. J. WATTS, 2005. Politeness theory and relational work. Journal of Politeness Research: Language,
Behaviour, Culture 1(1): 9-33.

MEY, J., 1993. Pragmatics. Blackwell.

MLACEK, J., 2008. Média a jazyk. In: S. MISLOVICOVA (ed). Jazyk a jazykoveda v pohybe. Na po&est’ Slavomira Ondrejovica.
Bratislava: Veda, s. 288 —296.

NEKVAPIL, J. and J. V. NEUSTUPNY, 2005. Politeness in the Czech Republic: Distance, Levels of Expression, Management and
Intercultural Contact. In: HICKEY, L. and M. STEWART (eds.). Politeness in Europe. Clevedon: Multilingual Matters Ltd., 247-263,
OGIERMAN, E. and M. SUSZYNSKA, 2011. On Im/politeness behind the iron curtain. In BARGIELA-CHIAPPINI, F. and D. Z.
KADAR (eds.). Politeness Across Cultures. Macmillan, 194-213.

ONDREJOVIC, S., 2008. Jazyk, veda o jazyku, societa. Sociolingvistické etudy. Bratislava: Veda.

ORGONOVA, 0. a J. DOLNIK, 2010. PouZivanie jazyka. Bratislava: Univerzita Komenského.

PECCEL J. S., 1999. Pragmatics. London and New York: Routledge.

POPOVICOVA SEDLACKOVA, Z., 2013. Slang v mladeznickom diskurze. Bratislava: Univerzita Komenského.

SIPKO, J., 2011. Teoretické a socialno-komunikaéné vychodiska lingvokulturologie. PreSov:Presovska univerzita v Presove
Filozoficka fakulta.

SLANCOVA, D. a M. SOKOLOVA, 2011. Navrat k varietam hovorenej podoby slovenéiny na vychodnom Slovensku po pitnéstich
rokoch. In: Vidy jazyka a jazykovedy. Na pocest’ Miloslavy Sokolovej. PreSov: Filozoficka fakulta PreSovskej univerzity v PreSove,
s. 341 — 357.

SLANCOVA, D. a M. SOKOLOVA, 1994. Variety hovorenej podoby slovenéiny. In: Studia Academica Slovaca. 23. Prednasky
XXX. letného seminara slovenského jazyka a kultury. Red. J. Mlacek. Bratislava: Stimul.

SLANCOVA, D., 1994. Prakticka §tylistika. Presov: Slovacontact.

Sociolinguistica Slovaca 1 — 7.

TARNYIKOVA, L., 2000. Pragmatics. In: P. STEKAUER (ed.) Rudiments of English Linguistics. Pre$ov: Slovacontact.

Velky sociologicky slovnik, 1996. Praha: Karolinum.

VERSCHUEREN, J., 1999. Understanding Pragmatics. Arnold.

WATTS, R. J., 2003. Politeness. Cambridge: Cambridge University Press.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX
0% 0% 0% 0% 0% 0%

Vyucujuci:

prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant, sksajuci
doc. Mgr. Michal Boc¢ék, PhD., skusajuci

prof. Mgr. Martina Ivanova, PhD., skusajuci
doc. Mgr. Pavol Markovié¢, PhD., sktsajuci

doc. PhDr. Peter Karpinsky, PhD., skii§ajiici

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd: 1ISMSm/MEKU/22 Nazov predmetu: Média a kultura

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Druh vzdelavacich ¢innosti:

Rozsah vzdelavacich ¢innosti: za akademicky rok
Metoda vzdelavacich ¢innosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Stidia:

Stupeii Staudia: 3.

Podmieriujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skonéenia $tidia predmetu: Statna skaska (dokt-KS)

Student formou skiiskovej kolokvialnej rozpravy predstavi zakladné problémy z oblasti vzt'ahov medzi medialnou komunikaciou a
kultarou.

Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat’ najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80 %, na hodnotenie C najmenej 70 %, na
hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 % bude hodnoteny stupiom FX.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu dokaze:

- analyzovat’ vztahy medzi tvorbou, §irenim a recepciou medidlnej produkcie a popularnou kultarou,

- analyzovat’ zakladné fenomény korelacie médii a popularnej kultary,

- popisat’ zakladné koncepcie interpretacie kultiry (osobitne populdrnej a masovej) v sicasnosti,

- charakterizovat’ popularnu a masovu kulturu, uviest’ priklady na rézne typy pristupov k hodnoteniu masovej a popularnej kultury v
medidlnom prostredi,

- zadefinovat’ a vlastnymi slovami interpretovat’ zakladné pojmy z oblasti lingvokulturologie,

- zaClenit’ lingvokultirne javy do celkového systému etnokultury,

- uvedené pojmy bude ovladat’ na porovnavacej slovensko-ruskej urovni,

- rozoberat’ jazykové jednotky z pozicie zakladnych lingvokulturologickych kategorit,

- analyzovat’ zodpovedajuce lingvokultarne jednotky z pozicie cudzojazycnej komunikacie,

- rozoberat’ jazykové jednotky z pozicie rusko-slovenskych lingvokultirnych analogii,

- jednotlivé typy uvedenych ruskych lingvokultarnych jednotiek (lingvokulturém) prelozit’ do slovenciny/rustiny,
- aplikovat’ lingvokultirne javy pri rozbore jazykovych jednotiek na inych urovniach jazyka,

- sa orientovat’ v zakladnej teoretickej literature s tematikou lingvokulturologie,

- samostatne analyzovat’ lingvokultarne zlozky ruského textu,

- komentovat’ z lingvokultarologickych pozicii su¢asny rusky publicisticky text,

- komentovat’ analogické texty zo sucasnych slovenskych médii,

- aplikovat’ poznatky z umenovedy, literarnej vedy, semiologie a medialistiky na oblast’ kultary a médii,

- zhodnotit’ vplyv médii na kultaru,chapat’ vztah médii a kultury ako vzéjomne podmienenu koreléciu,

- interpretovat’ literarny text s prihliadnutim na jeho néslednt1 transforméaciu do rozhlasovych, divadelnych, televiznych a filmovych
zZanrov,

- diagnostikovat stav umeleckej kultiry prezentovanej v médiach,

- diferencovat’ medzi semiotickymi aspektmi médii a jednotlivych umenti,

- zhodnotit’ vplyv médii na kultaru,chapat’ vztah médii a kultiry ako vzajomne podmienent korelaciu.

Stru¢na osnova predmetu:

Rozdielne kody jednotlivych umeni a médii.

Transformacia, adaptacia, subverzia, dramatizacia.

K vybranym problémom hybridizacie sti€asnej kultary (na prikladoch videoklipu, videoperformancie, videopoviedok komiksu atd’.).
Pop-kultara, gy¢ a umenie v kontexte masovych médii.

Poetika zacinajucich autorov v ,,novych* médiach.

Zakladné teoretické koncepcie a pristupy ku kulture s dorazom na kultaru masovi a popularnu. Statické a dynamické interpretacné
modely pristupu ku kultare. Vizualna komunikécia v stcasnej kultire: obraz a jeho interpretacia v sucasnych médiach. Média,
spolocnost’ a kultara: sociokultirna situacia v neskoromodernej spolocnosti a aktualne otazky medialnej kultary.

Popularna a masova kultara ako znakovy systém: koncepty a interpretacné perspektivy: médid, kultara a mytus, populdrna kultara a
simulovana realita, expanzivne modely vztahu médii a kultary: koncept memetiky. Masova kultura, mediovana kulttra.

Kritika masovej kultary a jej reflexia v medidlnom prostredi.




Zakladné trendy vo vytvarani, Sireni a recepcii tkaniva popkultury v medidlnom prostredi: celebritizacia, tabloidna produkcia,
prelinanie reality a fikcie, infotainment, infantilizacia kultary.

Lingvokulturologia. Histéria vzniku a vyvoja uvedenej filologickej discipliny. Objekt vyskumu lingvokulturologie. Zakladné pojmy
lingvokulturologie. Lingvokulturéma — zakladna jednotka lingvokulturologie. Koncept — zakladné vychodiska. onceptualizacia slova.
Zakladné etnokultiirne zdroje konceptov. Konceptosféra jazyka — etnokulturny obsah slova. Lexéma v etnokultirnych asociaciach a
konotaciach. Bazové koncepty v ruskej kultare. Ich porovnavanie s analogickymi slovenskymi konceptmi.

Asociativny experiment ako objektivizujuci kognitivny prostriedok etnokultiry. Vol'ba objektivnych stimulov pre asociativny
experiment. Reakcie v asociativnych experimentoch.

Hierarchizacia reakcii. Rusko-slovenské rozdiely v zakladnych etnokultirnych asociaciach.

Jazykovy obraz sveta. Zakladné pojmy. Jazykovy obraz sveta a obraz sveta v nejazykovych systémoch. Vychodiska kognitivnej
lingvistiky. Kognitivna funkcia jazyka. Jej aplikécia na jednotlivych jazykovych tirovniach.

Objektivny a subjektivny obraz sveta. Podmienky pre vytvaranie obrazu sveta. Aplikacia teoretickych poznatkov pri konkrétnom
jazykovom obraze sveta.

Jazykovy obraz sveta v médiach. Zdroje vytvarania uvedeného jazykového obrazu. Historia, kultira, politika, vzajomné kontakty,
sucasné dianie a jeho jazykové zobrazenie.

Hierarchia kognitivnych poznatkov. Pozicia antropocentrickych obrazov svéta doma a v zahraniéi. Uloha literatary v jazykovom
obraze sveta na Slovensku.

Fragmenty jazykového obrazu sveta v sicasnych slovenskych médiach.Precedentné fenomény — modelové etnokultirne socialno-
komunikacné jednotky.

Klasifikacia precedentnych fenoménov. Precedentné mena ako bazovy axiologicky zdroj etnokultiry. Precedentné texty a ich
$pecifikéacia v konkrétnom (ruskom) etnokultirnom prostredi. Precedentné vyrazy a ich klasifikécia.

Precedentné situacie a ich zdroje. Jazykovy obraz sveta ako bazova kognitivna zakladna. Objektivny a subjektivny obraz sveta.
Konkrétne vychodiské jazykového obrazu Ruska na Slovensku.

Odporucana literatiara:

ADORNO, T. W., 1991. The Culture Industry. London, Routledge.

ALEFIRENKO, N.F., 2010. Lingvokul'turologija. Cennostno-smyslovoje prostranstvo jazyka. Moskva: Izdatel’stvo ,,Flinta®,
Izdatel’'stvo ,,Nauka®.

ARUTUNOVA, N.D., 1988. Tipy jazykovych znagenij. Ocenka. Sobytije. Fakt. Moskva: Nauka.

BARKER, Ch., 2006. Slovnik kulturalnich studii. Praha, Portal.

BOORSTIN, D., 1961. The Image. A Guide to Pseudo-Events in America. New York, Vintage Books.

BYSTRICKY, J., 2009. Média, politika a spolenost. Plzeii: Tiskarna a vydavatelstvi 999.

DALY, S. and N. WICE, 1999. Pop culture. Encyklopedie kulturnich trenda 90. let. Praha: Jota.

DEBORD, G., 2007. Spole¢nost spektaklu. Praha: Intu.

DOLNIK, J., 2010. Jazyk — Clovek — Kultara. Bratislava: Kalligram.

FORET, M., M. LAPCIK and P. ORSAG (eds.), 2009. Kultura-Média—Komunikace 1/2009. Spektakl, mizejici realita a (ne)bezpedi
informaci, diskurs(y) o diskursu. Olomouc: Univerzita Palackého.

GACEV, G., 1995. Nacionalnyje obrazy mira. Kosmo. Psycho. Logos. Moskva: Progress, Kul'tura.

GEERTZ, C., 2000. Interpretace kultur. Praha: Sociologické nakladatelstvi.

GERO, S., 2012. Komunikéacia — umenie — marketing. Nitra: UKF.

GUMILOV, L. N., 1993. Etnosféra: Istorija I'udej i istorija prirody. Moskva: Ekopros.

GUZIL L., 2009. Formovanie Ruska ako mnohonarodnostného $tatu — jeho zahranicna politika, zabezpecenie §tatnej bezpecnosti,
spolo¢nost’ (Vychodiska pre historicko-kulturologickt analyzu v ruskom jazyku). PreSov: FF PU.

CHROLENKO, A. T., 2005. Osnovy lingvokul'turologiji. Moskva: ,,Flinta“, , Nauka“.

KARAULOV, J. N., 2002. Russkij associativnyj slovar. Tom i. Ot stimula k reakcijam. Tom II. Ot reakciji k stimulam. Moskva:
AST. Astrel.

KASARDA, M., 2013. Popularna kultira a masové média — Od karnevalovej ulice po virtudlny svet. Bratislava: EUROKODEX.
KOLLA ROVA, E., 2007. Russkije kul'turnyje issledovanija. Banska Bystrica: FHV UMB.

KOLSANSKIJ, G. V., 2006. Objektivnaja kartina mira v poznaniji i v jazyke. Moskva: KomKniga.

KRASNYCH, V. V., 2002. Etnopsicholingvistika i lingvokul'turologija. Moskva: Gnozis.

KULKA, T., 2000. Uméni a ky¢. Praha: Torst.

LAWLESS, R., 1999. Co je to kultura. Olomouc, Votobia.

MAJOROV, A. M., 1968. Vtorzenije. Cechoslovakija.

MALICEK, J., 2008. Vademecum popkultary. Nitra, FF UKF Nitra.

MASLOVA, V. A., 2004. Lingvokul'turologija. Moskva: Academia.

McLUHAN M., 1991. Jak rozumét médiim. Praha: Odeon.

McLUHAN, M., 2008. Clov&k, média a elektronicka kultura. Praha: Nakladatelstvi Jota.

MURPHY, R., 2006. Uvod do kulturni a socialni antropologie. Praha: Slon.

PASTEKA, J., 1976. Estetické paralely umenia: $tadie o divadle, dramatike a filme. Bratislava: VEDA.

POSTMAN, N., 2001. Ubavit se k smrti. Praha: Mlada fronta.

RUSHKOFF, D., 2002. Manipulativni natlak. Praha: Konfrontace.

RUSNAK, J., 2009. Textury elektronickych médii. Vyvoj a sti¢asny stav. Presov: FF PU v Presove.




SIPKO, J., 2008. V poiskach istinnovo smysla — Hl'adanie ozajstného zmyslu. Presov: FF PU.

SIPKO, J., 2011. Teoretické a socidlno-komunikacné vychodiska lingvokulturologie. Presov: FF PU.

SIPKO, J., 2013. Precedentnyje imena v poziciji ocenocnych sredstv. PreSov: FF PU.

STEPANOV, J. S., 1987. Konstanty: Slovar russkoj kul'tury. Moskva, 2004. VOROBJOV: Lingvokul'turologija. Teorija i metody.
Moskva.

URBAN, P. (ed.), 2013. Sumrak médii. Zilina: Zilinska univerzita.

ZILKOVA, M., 2006. Globaliza¢né trendy v medialnej tvorbe. Nitra: Univerzita Kon§tantina Filozofa.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1

A B C D E FX
0% 100% 0% 0% 0% 0%

Vyucujuci:

prof. PhDr. Juraj Rusnék, CSc., garant, skusajuci
doc. Mgr. Michal Boc¢ak, PhD., skusajuci

doc. Mgr. Pavol Markovi¢, PhD., skusajuci

doc. PhDr. Peter Karpinsky, PhD., skiisajtci
prof. Mgr. Martina Ivanové, PhD., skuSajuci

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd: 1ISMSm/MESP/22 Nazov predmetu: Média a spolo¢nost’

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Druh vzdelavacich ¢innosti:

Rozsah vzdelavacich ¢innosti: za akademicky rok
Metoda vzdelavacich ¢innosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Stidia:

Stupeii Staudia: 3.

Podmieriujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Spésob hodnotenia a skonéenia $tidia predmetu: Statna skiska (dokt-KS)

Student formou skuskovej kolokvialnej rozpravy predstavi moznosti korelacii medzi médiami a spoloénost’ou.

Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80%, na hodnotenie C najmenej 70 %, na hodnotenie
D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 % bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu dokaze:

- analyzovat’ vztahy medzi médiami a spolo¢nost’ou,

- analyzovat socialne javy vo vztahu k medialnemu prostrediu.

Stru¢na osnova predmetu:

M¢dia, ich funkcie a vplyv na spolo¢nost’ (informaénu spolo¢nost)).

Ekonomizacia medialneho systému.

Mediélna, masmedialna a marketingova komunikacia a uplatnenie informaénych systémov.

Medidlna gramotnost’ a kompetencie.

Digitalna gramotnost’.

Legislativne, inStituciondlne a informalne moznosti medidlnej edukacie.

Medialne produkty - vhodnost’ a nevhodnost’ zarad’ovania medialnych obsahov do vysielania.

Vplyv medidlnych obsahov na rodinny zivot resp. rodinnu klimu.

Mediélna edukacia v rodinnom prostredi a moznosti jej realizacie.

Teoreticko-metodologické vychodiska spolocenskej komunikacie: socidlnopolitické podlozie medialnej komunikacie.
Historické koncepty spolocensko-politického myslenia a ich reflexia v medialnom prostredi.

Sucasné socialno-politické systémy a medidlne systémy: moznosti korelacie (propaganda a ideologické koncepty v medidlnom
prostredi, fungovanie cenzury a autocenzury v medianom prostredi).

Multikulturalita, spolo¢nost’ a média.

Pravne vychodiska spolocenskej a medialnej komunikacie: formalne (legislativne) a informalne Standardy.
Verejna komunikécia.

Publikum ako objekt a subjekt v medialnej komunikacii.

Reklamna komunikacia, reklamny text a jeho fungovanie v medialnom prostredi.

Pragmalingvistickd analyza reklamného textu a jeho optimalizacia.

Persuazia v medialnom texte. Ako informovat’ a presvedg¢it’.

Ciel'ova skupina — socialny Statat; jazykové stvarnenie a rozliSovanie socialnych skupin.

Zakladné sociologické aspekty vyskumu ciel'ovych skupin. Precenovanie socialneho vyskumu v oblasti reklamy.
Medialne a modalne reklamné formy, semioticky potencial reklamy.

Marketing - reklama ako prostriedok odbytovej politiky. Demonstrativny konzum.

Interkultirne rozdiely a transkulturna reklama. Subkultary a reklama.

Lingvistika klamstva.

Odporucana literatira:

BARBERO, J. M., 1993. Communication, Culture and hegemony. London: Sage Publications.

BEARD, A., 2000. The Language of Politics. London: Routledge.

BUCKINGHAM, D., 2003. Media Education: Literacy, Learning and Contemporary Culture. Cambridge: Polity Press (Blackwell
Publishing Ltd.).

BROKLOVA, Z., 2008. Média tvofivé pro II. stupeii ZS a stfedni §koly: Metodicka p¥irucka medialni vychovy. Kladno: AISIS.
COLLIN, P. H., 2004. Disctionary of Politics and Government. London: Bloomsbury.

DEBORD, G., 2007. Spolecnost spektaklu. Praha: INTU.

FELSER, G., 2011. Werbe- und Konsumentenpsychologie. Heidelberg: Spektrum Akademischer Verlag;




Auflage: 3. Aufl, 2007. Nachdruck.

GRAC, I., 1985. Persuazia. Ovplyviiovanie ¢loveka ¢lovekom. Martin: Osveta.

HANULAKOVA, E., 2002. Reklama a etika. Bratislava: Eurounion.

HRADISKA, E., 2009. Psychologia médii. Bratislava: Eurokodex.

ILOWIECKI, M. and T. ZASEPA, 2003.: Moc a nemoc médii. Bratislava: Veda.

JANICH, N., 2005. Werbesprache. Ein Arbeitsbuch. Tiibingen: Gunter Narr.

JIRAK, J. and B. KOPPLOVA, 2009. Masov4 médid. Praha: Portél.

KNAPP, K., 2004. Angewandte Linguistik. Tiibingen und Basel: A. Francke.

LEE-KAID, L. and CH. HOLTZ-BACHA, 2008. Encyclopedia of Political Communication. London: Sage Publications.
MAYER, H. and T. ILLMANN. Markt- und Werbepsychologie. Stuttgart: Schiffer-Poeschel Verlag; Auflage: 3., iberarbeitete und
erginzte Auflage.

MICIENKA, M. and J. JIRAK, 2007. Zaklady medialni vychovy. Praha: Portal.

SCHNIERER, T., 1999. Soziologie der Werbung. Ein Uberblick zum Forschungsstand einschlieBlich zentraler Aspekte der
Werbepsychologie. Opladen: Leske u. Budrich.

SCHWEIGER, G. and G. SCHRATTENECKER, 2005. Werbung. Eine Einfiihrung. Tiibingen: UTB.

SPARKS, C., 2007. Globalisation Development and the Mass Media. London: Sage Publications.

STOCKL, H., 2001. Werbekommunikation — Linguistische Analyse und Textoptimierung. In: WAGNER, K. R. Pragmatik der
deutschen Sprache. Frankfurt am M.: Peter Lang.

WEINRICH, H. Linguistik der Liige. Miinchen: C.H.Beck; Auflage: 2., 7., unverdnderte Auflage.

WIEBKE, A., 2001. Soziolinguistische Untersuchung zur Terminologie der Fachsprache. Hamburg:Verlag: Diplomica.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1

A B C D E FX
0% 100% 0% 0% 0% 0%

Vyucujuci:

prof. PhDr. Juraj Rusnék, CSc., garant, skusajuci
prof. Mgr. Martina Ivanova, PhD., skusajuci
doc. PhDr. Peter Karpinsky, PhD., skasajuci
doc. Mgr. Pavol Markovié¢, PhD., sktsajuci

doc. Mgr. Michal Boc¢ék, PhD., skuSajuci

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnék, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Nazov predmetu: Média a ich fungovanie v informacnej

Kod: 1ISMSm/MFIS/22 « .
spolo¢nosti

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 13,0 za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Studia:

Stupen Studia: 3.

Podmiernujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Spésob hodnotenia a skoncenia Studia predmetu: Priebezné hodnotenie
Pocet kreditov a ¢asové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:
- 5 kreditov = 150 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdnov/1 prednaska/konzultacie: 13 hod.

- samostatna praca — vypracovanie seminarnej prace: 40 hod.

- samostatné $tadium odborne;j literattry: 40 hod.

- samostatna priprava na hodiny: 57 hod.

V priebehu semestra Student absolvuje prednasky a vypracuje pracu na vybrantl tému. Na hodnotenie A musi ziskat’ najmenej 90 %,
na hodnotenie B 80 %, na hodnotenie C 70 %, na hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej
ako 50 %, bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledné hodnotenie sa vypoéita ako priemer hodnotenia prace a ustnej rozpravy.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu by mal:

- vediet’ kriticky posudit’ medialny obsah v zavislosti na atribtty publika;

- vediet’ reflektovat’ vplyv médii na spolo¢nost’ v relevantnom pozitivnom i negativnom kontexte;

- rozumiet’ principom komercionalizacie medialneho priestoru (moralne dilemy);

- vediet definicie a ovladat’ kompetencie medialnej a digitalnej gramotnosti,

- vediet’ reflektovat’ a zaujimat’ kritické postoje vo¢i medidlnym obsahom v kontexte rodinnej klimy;
- ovladat’ zakladné principy medialnej edukacie v prostredi rodiny a d’alSich skupin.

Struéna osnova predmetu:

Média, ich funkcie a vplyv na spolo¢nost’ (informaénu spolo¢nost’).

Ekonomizacia medialneho systému.

Medialna, masmedialna a marketingova komunikéacia a uplatnenie informaénych systémov.
Medialna gramotnost’ a kompetencie.

Digitalna gramotnost’.

Legislativne, inStitucionalne a informalne moznosti medialnej edukacie.

Medialne produkty - vhodnost’ a nevhodnost’ zarad’ovania medialnych obsahov do vysielania.
Vplyv medialnych obsahov na rodinny zivot, resp. rodinna klimu.

Medialna edukacia v rodinnom prostredi a moznosti jej realizacie.

Odporucana literatira:

BROKLOVA, Z., 2008. Média tvoiivé pro II. stupeii ZS a stiedni $koly: Metodicka ptiru¢ka medialni vychovy. Kladno: AISIS.
BUCKINGHAM, D., 2010. Media education. Literacy, learning and contemporary culture. Cambridge: Polity Press.
BUCKINGHAM, D., 2003. Media Education: Literacy, Learning and Contemporary Culture. Cambridge: Polity Press (Blackwell
Publishing Ltd.).

HRADISKA, E., 2009. Psychologia médii. Bratislava: Eurokodex.

ILOWIECKI, M. and T. ZASEPA, 2003. Moc a nemoc médii. Bratislava: Veda.

JIRAK, J. and B. KOPPLOVA, 2009. Masov4 médid. Praha: Portdl.

KACINOVA, V., 2015. Tedria a prax medialnej vychovy. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.
Koncepcia medialnej vychovy v SR v kontexte celozivotného vzdelavania. Ministerstvo kultury SR. (dostupné on-line)
MICIENKA, M. and J. JIRAK, 2007. Zaklady medialni vychovy. Praha: Portal.

PETRANOVA, D., 2013. Mediélna vychova a kritické myslenie. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikacie UCM




v Trnave.
POTTER, W. J., 2010. Theory of Media Literacy. A Cognitive Approach. Sage Publications: Thousand Oaks.
VRABEC, N., 2013. Medialna vychova: teoretické vychodiska a trendy. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, ¢esky, anglicky

Poznamky:
V pripade preruSenia prezencnej vyucby z nariadenia UVZ/RUVZ/vedenia univerzity/fakulty bude vyucba a skiianie prebichat’
nariadenou distan¢nou formou.

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX
0% 0% 0% 0% 0% 0%

Vyudujuci:
prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant
prof. ThDr. PaedDr. Gabriel Pal'a, PhD., prednésajici, skasajtci

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Nazov predmetu: Masové média a kultira 1. (profilovy

Kod: 1ISMSm/MMKU1/22
predmet)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 13,0 za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Studia:

Stupen Studia: 3.

Podmiernujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Spésob hodnotenia a skoncenia Studia predmetu: Priebezné hodnotenie
Pocet kreditov a ¢asové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:
- 5 kreditov = 150 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdiov/1 prednaska/konzultacie: 13 hod.

- samostatna praca — vypracovanie seminarnej prace: 40 hod.

- samostatné $tadium odborne;j literattry: 40 hod.

- samostatna priprava na hodiny: 57 hod.

V priebehu semestra Student absolvuje prednasky a vypracuje pracu na vybrant tému.

Na hodnotenie A musi ziskat’ najmenej 90 %, na hodnotenie B 80 %, na hodnotenie C 70 %, na hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E
najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 %, bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledné hodnotenie sa vypoéita ako priemer hodnotenia prace a ustnej rozpravy.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent/ka predmetu ovlada zakladné terminologické inStrumentarium z umenovedy, literarnej vedy, semioldgie a medialistiky, ma
znalosti o jednotlivych zanroch a oblastiach umenia.

Absolvent/ka predmetu vyuziva informacie z odbornej literatiry na rieSenie praktickych uloh v odbore, t. j. aplikuje teoretické
vychodiska na konkrétny umelecky text. Ten interpretuje s prihliadnutim na jeho naslednu transformaciu do rozhlasovych,
divadelnych, televiznych a filmovych zanrov.

Absolvent/ka predmetu si uvedomuje a vyhodnocuje stav umeleckej kultury prezentovanej v médiach, k textu aj jeho (rozhlasove;j,
divadelnej, televiznej ¢i filmovej transformacii) pristupuje s diStanciou a diferencuje medzi semiotickymi aspektmi médii a
jednotlivych umeni. Absolvent/ka predmetu zhodnoti vplyv médii na suc¢asnt kultru.

Struéna osnova predmetu:

Rozdielne kody jednotlivych umeni a médii.

Transformaécia, adaptacia, dramatizacia.

Subverzia kanonu (literarneho diela).

K vybranym problémom hybridizacie sucasnej kultury (na prikladoch videoklipu, videoperformancie, videopoviedok, komiksu,
dokudramy atd’.).

Popkultira v kontexte masovych médii.

Gy¢ a umenie v kontexte masovych médii.

Poetika zacinajucich autorov v ,,novych“ médiach.

Odporucana literatira:

BYSTRICKY, J., 2009. Média, politika a spole¢nost. Plzen: Tiskarna a vydavatelstvi 999.

FISKE, J., 2017. Jak rozumét popularni kultufe. Praha: Akropolis.

FORET, M., M. LAPCIK and P. ORSAG (eds.), 2009. Kultura — Média — Komunikace 1/2009. Spektakl, mizejici realita a (ne)
bezpeci informaci, diskurs(y) o diskursu. Olomouc: Univerzita Palackého.

GEERTZ, C., 2000. Interpretace kultur. Praha: Sociologické nakladatelstvi.

GERO, S., 2012. Komunikéacia — umenie — marketing. Nitra: Univerzita Konstantina Filozofa.

HORAK, K., 2009. Metamorfozy alternativneho divadla. Levoga: Modry Peter.

HRABAK, J., 1973. Poetika. Praha: Ceskoslovensky spisovatel.

JAKUBOWICZ, K., 2013. Nové ekologie médii: Konvergence a mediamorfoza. Zlin: Verbum.

KASARDA, M., 2013. Popularna kultiira a masové média — Od karnevalovej ulice po virtualny svet. Bratislava: EUROKODEX.
KULKA, T., 2000. Uméni a ky¢. Praha: Torst.

LAKOFF, G. a M. JOHNSON, 2002. Metafory, kterymi zijeme. Brno: Host.




McLUHAN, M., 2008. Clov¢k, média a elektronicka kultura. Praha: Nakladatelstvi Jota.

SOUCKOVA, M. (ed.), 2019. K teoretickym a praktickym aspektom slovenskej literarnej kritiky po roku 2000. Presov: Filozoficka
fakulta PU v PreSove.

MOCNA, D., J. PETERKA a kol., 2004. Encyklopedie literarnich Zanrt, Praha: Paseka.

MONACO, J., 2006. Jak ¢ist film. Praha: Albatros.

NUNNING, A. (ed.), 2006. Lexikon teorie literatury a kultury. Koncepce/osobnosti/zakladni pojmy. Brno: Host.
PASTEKA, J., 1976. Estetické paralely umenia: Stidie o divadle, dramatike a filme. Bratislava: VEDA.

PAVIS, P., 2004. Divadelny slovnik. Bratislava: Divadelny ustav.

PECHLIVANOS, M. a kol., 1999. Uvod do literarni védy. Praha: Herrmann a synové.

RUSNAK, J., 2009. Textary elektronickych médii. Vyvoj a su¢asny stav. Presov: FF PU v Presove.

URBAN, P. (ed.), 2013. Stimrak médii. Zilina: Zilinska univerzita.

ZILKOVA, M., 2006. Globalizaéné trendy v medialnej tvorbe. Nitra: Univerzita Konstantina Filozofa.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, ¢esky

Poznamky:
V pripade prerusenia prezencnej vyucby z nariadenia UVZ/RUVZ/vedenia univerzity/fakulty bude vyucba a skuSanie prebiehat’
nariadenou diStan¢nou formou.

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX
50% 25% 0% 0% 0% 25%

Vyudujuci:

prof. PhDr. Juraj Rusnék, CSc., garant

prof. PhDr. Marta Souckova, PhD., prednasajuci, skasajuci
doc. Mer. Pavol Markovi¢, PhD., skaiSajuci

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd: 1ISMSm/MMKU2/22 Nazov predmetu: Masové média a kultara II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 13,0 za akademicky rok
Metdda vzdelavacich ¢innosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Stidia:

Stupeii Staudia: 3.

Podmieriujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skoncenia $tiudia predmetu: Priebezné hodnotenie

Pocet kreditov a ¢asové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:

- 5 kreditov = 150 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdnov 1 prednaska / 0 seminar: 9,75 hod.

- samostatna praca — priprava na semindr, vypracovanie seminarnej prace: 70 hod.
- samostatné §tudium odborne;j literatary: 70,25 hod.

Student pripravi a prednesie v priebehu vyuéby pisomnii pracu uréent na interpretaciu medialneho textu z hladiska vztahu médii a
kultary podl'a okruhov predmetu (50 %). Na zaver semestra ziska 50 % na zaklade uspeSného absolvovania vedomostno-
interpretacného testu podl'a okruhov predmetu.

Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat’ najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80 %, na hodnotenie C najmenej 70 %, na
hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 %, bude hodnoteny stupiom FX. Vysledné
hodnotenie sa vypocita ako priemer hodnotenia seminarnej prace a vysledku vedomostno-interpretaéného testu.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu dokaze:

- chapat’ vztah médii a kultiry ako vzajomne podmienenu korelaciu,

- analyzovat’ vztahy medzi tvorbou, §irenim a recepciou medialnej produkcie a popularnou kultirou,

- analyzovat’ zékladné fenomény korelacie médii a popularnej kultary

- opisat’ zakladné koncepcie interpretacie kultury (osobitne popularnej a masovej) v suc¢asnosti;

- charakterizovat’ popularnu a masovu kulturu, uviest priklady na rézne typy pristupov k hodnoteniu masovej a popularnej kultary v
medialnom prostredi.

Stru¢na osnova predmetu:

Zakladné teoretické koncepty a pristupy ku kultare s dérazom na kultiru masovu a popularnu. Statické a dynamické interpretacné
modely pristupu ku kultare. Vizualna komunikécia v stcasnej kultire: obraz a jeho interpretacia v sucasnych médiach. Média,
spolocnost’ a kultara: sociokultirna situacia v postmodernej spolocnosti a aktualne otazky medialnej kultiry.

Popularna a masova kultura ako znakovy systém: koncepty a interpretaéné perspektivy: média, kultira a mytus, popularna kultura a
simulovana realita, expanzivne modely vztahu médii a kultary: koncept memetiky. Masova kultura, medialna a mediovana kultdra.
Kritika masovej kultary a jej reflexia v medialnom prostredi.

Zakladné trendy vo vytvarani, Sireni a recepcii tkaniva popkultury v medidlnom prostredi: celebritizacia, tabloidna produkcia,
prelinanie reality a fikcie, infotainment, infantilizacia kultary.

Odporucana literatira:

ADORNO, T. W., 1991. The Culture Industry. London: Routledge.

BOORSTIN, D., 1961. The Image. A Guide to Pseudo-Events in America. New York: Vintage Books.
DEBORD, G., 2007. Spolecnost spektaklu. Praha: Intu.

KLOSKOWSKA, A., 1967. Masova kultura. Kritika a obhajoba. Praha: Svoboda.

LAWLESS, R., 1999. Co je to kultura. Olomouc: Votobia.

MALICEK, J., 2012. Popkultira: navod na pouzitie. Nitra: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre.
MORAVCIKOVA, E., 2013. Vybrané megatrendy v medialnej zabave. Nitra: Univerzita Konstantina Filozofa.
MURPHY, R., 2006. Uvod do kulturni a socialni antropologie. Praha: Slon.

POSTMAN, N., 2001. Ubavit se k smrti. Praha: Mlada fronta.

M. McLUHAN, 1991. Jak rozumét médiim. Praha: Odeon.

PRAVDOVA, H., 2009. Determinanty kreovania medialnej kultary. Trnava: FMK UCM.

RUSNAK, J., 2013. Homo popularis — homo medialis. Pre3ov: Pre$ovska univerzita v Presove.




RUSHKOFF, D., 2002. Manipulativni natlak. Praha: Konfrontace.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, ¢esky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1

A B C D E

FX

0% 0% 100% 0% 0%

0%

Vyucujuci:
prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant, prednasajuci, skii§ajuci

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd: 1ISMSm/MMKU3/22 Nazov predmetu: Masové média a kultara III.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 13,0 za akademicky rok
Metdda vzdelavacich ¢innosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Stidia:

Stupeii Staudia: 3.

Podmieriujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skoncenia $tiudia predmetu: Priebezné hodnotenie
Pocet kreditov a casové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:
- 5 kreditov = 150 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdiov 1 prednaska/0 seminar: 13 hod.

- samostatna praca: 60 hod.

- samostatné $tidium odborne;j literatiry: 77 hod.

V priebehu semestra ziska doktorand:

- max.10 bodov za aktivnu G¢ast’ na vSetkych prednaskach a tzv. reflexivnych seminaroch venovanych rozboru odu¢enych hodin.
- max. 30 bodov za vedomostny test

- max. 20 bodov za pisomné spracovanie vybranej problematiky v tematickych okruhoch a za vypracovanie celého projektu
lingvokulturologogickych analyz

- max. 40 bodov za vypracovanie zaverecnej prace a jej kolokvialnu obhajobu.

Kredity budu udelené na zaklade splnenia vSetkych uvedenych poziadaviek podrla klasifika¢nej stupnice (A, B, C, D, E, FX)
Studijného poriadku PU v Presove.

V priebehu semestra $tudent spracuje, prezentuje na seminari a odovzda osnovu seminarnej prace na tému o osobitostiach jazykového
obrazu Ruska v konkrétnom etnokultirnom (slovenskom) prostredi. Na zaver pripravi 10 praktickych textov so samostatnym
rozborom, pri ktorych preukaze svoje schopnosti aplikovat’ teoretické poznatky pri rozbore konkrétnych jazykovych a
lingvokulturologickych javov. Okrem toho absolvuje vedomostny test zo zakladov jazykového obrazu sveta a prednesie zaverecnu
pracu na jednu zo zvolenych tém z uvedenej discipliny. Predpokladom na ziskanie skiisky je Gispesne absolvovany test podl'a
nasledujuceho hodnotenia:

Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat’ najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80 %, na hodnotenie C najmenej 70 %, na
hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 %, bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledné hodnotenie sa vypoéita ako priemer hodnotenia seminarnej prace, jej kolokvialnej obhajoby, vedomostného testu a z
hodnotenia rozboru 10 praktickych kulturologickych textov.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu dokaze:

- zadefinovat’ a vlastnymi slovami interpretovat’ zakladné pojmy z oblasti lingvokulturologie,
- zaClenit’ lingvokultirne javy do celkového systému etnokultiry,

- uvedené pojmy bude ovladat’ na porovnavacej slovensko-ruskej urovni,

- rozoberat’ jazykové jednotky z pozicie zakladnych lingvokulturologickych kategorit,

- analyzovat’ zodpovedajuce lingvokultarne jednotky z pozicie cudzojazycnej komunikacie,

- rozoberat’ jazykové jednotky z pozicie rusko-slovenskych lingvokultirnych analogii,

- jednotlivé typy uvedenych ruskych lingvokultarnych jednotiek (lingvokulturém) prelozit’ do slovenciny/rustiny,
- aplikovat’ lingvokultirne javy pri rozbore jazykovych jednotiek na inych trovniach jazyka,
- sa orientovat’ v zakladnej teoretickej literature s tematikou lingvokulturologie,

- samostatne analyzovat’ lingvokulturne zlozky ruského textu,

- komentovat’ z lingvokultarologickych pozicii su¢asny rusky publicisticky text,

- komentovat’ analogické texty zo sucasnych slovenskych médii.

Struéna osnova predmetu:
Lingvokulturologia. Histéria vzniku a vyvoja uvedenej filologickej discipliny. Objekt vyskumu lingvokulturologie. Zakladné pojmy
lingvokulturologie. Lingvokulturéma - zékladn4 jednotka




lingvokulturologie. Koncept - zékladné vychodiska. onceptualizacia slova.

Zakladné etnokultirne zdroje konceptov. Konceptosféra jazyka — etnokulturny obsah slova. Lexéma v etnokultirnych asociaciach a
konotaciach. Bazové koncepty v ruskej kultare. Ich porovnavanie s analogickymi slovenskymi konceptmi.

Asociativny experiment ako objektivizujuci kognitivny prostriedok etnokultiry. Vol'ba objektivnych stimulov pre asociativny
experiment. Reakcie v asociativnych experimentoch. Hierarchizacia reakcii. Rusko-slovenské rozdiely v zakladnych etnokultirnych
asociaciach.

Jazykovy obraz sveta. Zakladné pojmy. Jazykovy obraz sveta a obraz sveta v nejazykovych systémoch. Vychodiska kognitivne;j
lingvistiky. Kognitivna funkcia jazyka. Jej aplikacia na jednotlivych jazykovych urovniach.

Objektivny a subjektivny obraz sveta. Podmienky pre vytvaranie obrazu sveta. Aplikécia teoretickych poznatkov pri konkrétnom
jazykovom obraze sveta.

Jazykovy obraz sveta v médiach. Zdroje vytvarania uvedeného jazykového obrazu. Historia, kulttra, politika, vzajomné kontakty,
sucasné dianie a jeho jazykové zobrazenie.

Hierarchia kognitivnych poznatkov. Pozicia antropocentrickych obrazov svéta doma a v zahraniéi. Uloha literatiry v jazykovom
obraze sveta na Slovensku.

Fragmenty jazykového obrazu sveta v sucasnych slovenskych médiach.Precedentné fenomény - modelové etnokultirne socialno-
komunikaéné jednotky.

Klasifikécia precedentnych fenoménov. Precedentné mené ako bazovy axiologicky zdroj etnokultiry. Precedentné texty a ich
$pecifikacia v konkrétnom (ruskom) etnokultirnom prostredi. Precedentné vyrazy a ich klasifikacia.

Precedentné situacie a ich zdroje. Jazykovy obraz sveta ako bazova kognitivna zékladna. Objektivny a subjektivny obraz sveta.
Konkrétne vychodiska jazykového obrazu Ruska na Slovensku.

Odporucana literatira:

ALEFIRENKO, N. F., 2010. Lingvokul'turologija. Cennostno-smyslovoje prostranstvo jazyka. Moskva: Izdatel'stvo ,,Flinta®,
Izdatel’'stvo ,,Nauka“.

ARUTUNOVA, N. D., 1988. Tipy jazykovych znagenij. Ocenka. Sobytije. Fakt. Moskva: Nauka.

DOLNIK, J., 2010. Jazyk — Clovek — Kultara. Bratislava: Kalligram.

GACEV, G., 1995. Nacional'nyje obrazy mira. Kosmo. Psycho. Logos. Moskva: Progress, Kul'tura.

GUMILOV, L. N., 1993. Etnosféra: Istorija I'udej i istorija prirody. Moskva: Ekopros.

GUZL L., 2009. Formovanie Ruska ako mnohonarodnostného $tatu — jeho zahranicna politika, zabezpecenie §tatnej bezpecnosti,
spolo¢nost’ (Vychodiska pre historicko-kulturologickt analyzu v ruskom jazyku). PreSov: FF PU.

CHROLENKO, A. T., 2005. Osnovy lingvokul'turologiji. Moskva: , Flinta®, , Nauka“..

KARAULOV, J. N., 2002. Russkij associativnyj slovar. Tom i. Ot stimula k reakcijam. Tom II. Ot reakciji k stimulam. Moskva:
AST. Astrel.

KOLLA ROVA, E., 2007. Russkije kulturnyje issledovanija. Banské Bystrica: FHV UMB.

KOLSANSKIJ, G., 2007. Objektivnaja kartina mira v poznaniji i v jazyke. Moskva: KomKniga.

KRASNYCH, V. V., 2002. Etnopsicholingvistika i lingvokul'turologija. Moskva: Gnozis.

MAJOROV, A. M., 1998. Vtorzenije. Cechoslovakija, 1968. Svidetel'srvo komandarma. Moskva: Prava ¢eloveka.
MASLOVA, V. A., 2005. Kognitivnaj lingvistika. Minsk: ,, Tetra-Sistems”.

MASLOVA, V. A., 2004. Lingvokul'turologija. Moskva: Academia.

SIPKO, J., 2008. V poiskach istinnovo smysla — Hl'adanie ozajstného zmyslu. PreSov: FF PU.

SIPKO, J., 2011. Teoretické a socidlno-komunikacné vychodiska lingvokulturologie. PreSov: FF PU.

SIPKO, J., 2013. Precedentnyje imena v poziciji oceno¢nych sredstv. Presov: FF PU.

STEPANOV, J. S., 2004. Konstanty: Slovar russkoj kul'tury. Moskva.

VOROBIJOV, V. V., 1987. Lingvokul'turologija. Teorija i metody. Moskva.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, rusky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX
0% 0% 0% 0% 0% 0%

Vyucujuci:

prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant

prof. PhDr. Jozef Sipko, PhD., prednasajtci, skusajtci
doc. PhDr. Peter Karpinsky, PhD., skuSajuci

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd: 11SMSm/MSSS/22 Nazov predmetu: Média ako sucast’ spolocenského systému

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 13,0 za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Studia:

Stupen Studia: 3.

Podmiernujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Spésob hodnotenia a skoncenia Studia predmetu: Priebezné hodnotenie
Pocet kreditov a ¢asové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:
- 5 kreditov = 150 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdiiov 1 prednaska/0 seminar: 13 hod.

- samostatna praca: 60 hod.

- samostatné $tadium odborne;j literatary: 77 hod.

Student pripravi a prednesie v priebehu vyu¢by pisomnii pracu uréent na interpretaciu medialneho textu z hl'adiska vztahu verejnej
komunikacie, politiky a médii podl’a okruhov predmetu (50 %). Na zaver semestra ziska 50 % na zaklade uspe$ného absolvovania
vedomostno-interpretacného testu podl’a okruhov predmetu.

Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80 %, na hodnotenie C najmenej 70 %, na
hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 %, bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledné hodnotenie sa vypocita ako priemer hodnotenia seminarnej prace a vysledku vedomostno-interpretacného testu.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu dokaze:

- chapat’ vzajomnu podmienenost’ spoloé¢ensko-politickej a medialnej situacie,

- analyzovat’ vztahy medzi medidlnym a spolocenskym environmentom,

- analyzovat’ fenomény korelacie spolocenskych vézieb (ideoldgia, politika, cenziira, propaganda) a medialnej produkcie.

Stru¢na osnova predmetu:

Teoreticko-metodologické vychodiska spolocenskej komunikacie: socidlnopolitické podlozie medialnej komunikacie.
Historické koncepty spolocensko-politického myslenia a ich reflexia v medialnom prostredi.

Sucasné socialno-politické systémy a medidlne systémy: moznosti korelacie (propaganda a ideologické koncepty v medialnom
prostredi, fungovanie cenzlry a autocenzury v medialnom prostredi).

Multikulturalita, spolo¢nost’ a média.

Pravne vychodiska spolocenskej a medialnej komunikacie: formalne (legislativne) a informalne Standardy.

Odporucana literatira:

BARBERO, J. M., 1993. Communication, Culture and hegemony. London: Sage Publications.

BEARD, A., 2000. The Language of Politics. London: Routledge.

BRESTOVANSKY, M., 2010. Uvod do medilnej vychovy. Trnava: Trnavska univerzita v Trnave.

COLLIN, P. H., 2004. Dictionary of Politics and Government. London: Bloomsbury.

DAVIS, A. et al., 2020. Media, Democracy and Social Change: Re-Imagining Political Communications. London: SAGE
Publications Ltd.

DEBORD, G., 2007. Spole¢nost spektaklu. Praha: INTU.

DOBROTKOVA, M. et al., 2019. Slovak Mass Media in the 21st Century: Current Challenges.

GREGOR, M. and P. MLEJNKOVA (eds.), 2021. Challenging Online Propaganda in the 21st Century. Cham: Palgrave Macmillan.
KENSKI, K. and K. HALL JAMIESON, 2019. The Oxford Handbook of Political Communication. New York: Oxford University
Press.

KRECEK, I., 2013. Politickd komunikace. Praha: Grada.

LEE-KAID, L. and CH. HOLTZ-BACHA, 2008. Encyclopedia of Political Communication. London: Sage Publications.




McNAIR, B., 2017. An Introduction to Political Communication (Communication and Society). 6th edition. New York: Routledge.
PERLOFF, R. M., 2022. The Dynamics of Political Communication. Media and Politics in a Digital Age. 3rd edition. New York:
Routledge.

SPARKS, C., 2007. Globalisation Development and the Mass Media. London: Sage Publications.

WATSON, J., 2008. Media Communication: An Introduction to Theory and Process. New York: Palgrave Macmillan.
ZANTOVSKY, P., 2016. Politicka komunikace — propaganda. Praha: Vysoka $kola mezinarodnich a vefejnych vztahd.
ZANTOVSKY, P., 2018. Médi4 a politika v digitalnim svété. Vendryné: Nakladatelstvi Beskydy.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky, Cesky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 0

A B C D E FX
0% 0% 0% 0% 0% 0%

Vyucujuci:
prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant
doc. PhDr. Irina Dudinska, CSc., predna$ajuci, skusajuci

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Nazov predmetu: Moderné trendy v marketingovej

Kod: 1ISMSm/MTMM/22 o1 s e Y L 1er
komunikacii a manaZzmente médii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 13,0 za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Studia:

Stupen Studia: 3.

Podmiernujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skoncenia $tiudia predmetu: Priebezné hodnotenie
Pocet kreditov a ¢asové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:
- 5 kreditov = 150 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdnov 1 prednaska/0 seminar: 13 hod.

- samostatna praca: 60 hod.

- samostatné $tidium odborne;j literatury: 77 hod.

Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80 %, na hodnotenie C najmenej 70 %, na
hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 %, bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu dokaze:

- identifikovat’ a popisat’ hlavé érty su¢asného spolo¢enského a ekonomického vyvoja

- vyvodit’ zavery pre tedriu a prax manazmentu v medidlnej oblasti,

- generovat’ konkurenénu vyhodu pre masmedialny subjekt resp. pre podnikatel'sky subjekt,

- identifikovat’ zmeny v hodnotovej orientacii a v spolocenskej a podnikatel'skej sfére a reagovat’ ne adekvatnymi manazérskymi
metodami manazérskej praxe,

- porozumiet’ novym technoloégiam v medialnej a masmedidlnej komunikacii a vediet’ ich spravne implementovat’ v oblasti svojej
posobnosti,

- navrhnut’, implementovat’ a inovovat’ vhodné organiza¢né $truktiry pre manazované medialne subjekty,

- ohodnotit’ jednotlivé aspekty znalostnej ekonomiky a znalostného manazmentu a vyvodit’ zavery pre manazment v medialnej
oblasti,

- analyzovat’ komponenty manazmentu talentov a tvorivo ho implementovat’ v medidlnej oblasti,

- tvorivo demonstrovat’ ziskané poznatky v ramci pripadovych stadii a tvorivo ich uplatnit’ v praxi,

- s priamym prepojenim na prax riesit’ problémy a otazky praxe v predmetnej oblasti.

Stru¢na osnova predmetu:

Zakladny pojmovy aparat manazérskej praxe pouzivany v manazmente médii a manazérskej komunikacii.

Charakteristické ¢rty hyperkonkurenéného prostredia a jeho dopad na marketingovi komunikéciu a komunikaciu v manazmente
masmédii.

Zakladné trendy v komunikacii a manazmente medialnych, masmedialnych a marketingovych institicii.

Metody generovania konkurencnej vyhody zalozené na generovani novych zdrojov a postupov.

Trendy v hodnotovej orientacii v spolo¢enskej a podnikatel’skej sfére a z nich vyplyvajice implikacie pre manazment masmédii.
Nové trendy v informacne - komunikac¢nych technologiach. Digitalne technologie a ich pouzitie v manazmente masmédii.
Charakteristiky komunika¢ného manazmentu v krizovom obdobi. RieSenie krizovych situacii a komunika¢na politika. Praktické
priklady z praxe.

Brand manazment a jeho vzt'ah k ku komunikacii a manazmentu médii.

Organiza¢né struktary globalizovanych multinacionalnych podnikov vo sfére masmédii. Organizacna kultra a organizacna
Struktura.

Organizacia medialnych, umeleckych a performativnych vykonov.

Event manazment, principy a metddy. Event controlling, event marketing ako moderné trendy rozvoja eventovej politiky.
Nastup znalostnej ekonomiky manazmentu znalosti a z toho vyplyvajuce implikacie pre masmedialne aktivity a inStitucie.
Znalostné systémy a znalostny manazment a jeho tloha v masmedialnej komunikacii.

Interorganiza¢ny a intraorganizacny transfer znalosti v medialnej oblasti. Postupy spracovania znalosti a zvorba znalostnych databaz.




Manazment talentov vo sfére masmédii. Generacie X, Y a Z. Generacie a $pecifika trhu prace. HR Scorecard a vyznam pre
manazment masmédii.

Aspekty ekonomickej efektivnosti masmédii. Controlling masmedialnej politiky, ciele a plany, odchylky a rieSenia so zameranim na
prax.

Praktické otazky a priklady manazmentu médii v pripadovych studiach a podmienkach praxe.

Odporucana literatira:

BEDNAR, V., 2011. Medialni komunikace pro management. Praha: Grada.

CLOW, K. E. and D. BACK, 2012. Integrated advertising, promoting and marketing communications. (Fifth Edition) Prentice Hall:
Pearson.

COULDRY, N. and J. CURRAN, 2003. Contesting Media Power: Alternative Media in a Neteworked World. Lanham, Maryland:
Roman and Littlefield.

DOUCEK, P., 2010. Informa¢ny manazment. Praha: Profesional Publishing.

GALLO, P., 2020. Digitdlny manazment. PreSov: Dominanta.

GALLO, P. et al., 2018. Znalostné systémy ako cesta zvySovania konkurencieschopnosti slovenskej ekonomiky. PreSov: Bookman.
KOONZ, H. and H. WEIHRICH, 1993. Management. Praha: Victoria Publishing.

KUNCZIK, J., 1995. Zaklady masové komunikace. Vyd. 1. Praha: Karolinum.

MICHAELIS, E., H. HANDFIELD-JONES and B. AXELROD, 2001. The war for talent. Boston: Harward Business School Press.
MUSIL, J., 2010. Socialni a medialni komunikace. Praha: Univerzita J. A. Komenského.

NONAKA, I. and H. TAKEUCHI, 1995. The knowledge creating Company- How Japanesse Companie create the Dynamics of
Innovations. Oxford: University Press.

RAUP, J. and B. VAN RULER, 2006. Trends in public relations and communication management research. A comparison between
Germany and Nederlands. In: Journal of communication management.

ROBBIN, P. S. and M. COULTER, 2004. Management. Praha: Grada.

ROSEBERRY, J. and L. VICKER, 2017. Applied Mass Communication Theory. A Guide for Media Practitioners. Routledge.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, ¢esky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX
0% 0% 0% 0% 0% 0%

Vyucujuci:
prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant
doc. Ing. Peter Gallo, CSc., prednésajuci, skusajuci

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd: 1ISMSm/OBDIP/22 Nazov predmetu: Obhajoba dizertacnej prace

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Druh vzdelavacich ¢innosti:

Rozsah vzdelavacich ¢innosti: za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Prezencna

Pocet kreditov: 40

Odporucany rok a semester Stidia:

Stupeii Staudia: 3.

Podmieriujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Sposob hodnotenia a skoncenia $tiudia predmetu: Statna skaska (dokt-KS)

Statna skuska (doktorand) - KS

Vysledky vzdelavania:

Stru¢na osnova predmetu:

Odporucana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenvych Studentov: 2

A B C D

FX

100% 0% 0% 0%

0%

0%

Vyucujuci:

prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant
doc. Mgr. Michal Boc¢ék, PhD.

doc. Mgr. Pavol Markovi¢, PhD.

doc. PhDr. Peter Karpinsky, PhD.
prof. Mgr. Martina Ivanova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd: 11ISMSm/PPDIS/22 Nazov predmetu: Pisomna praca k dizertacnej skuske

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Druh vzdelavacich ¢innosti:

Rozsah vzdelavacich ¢innosti: za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 20

Odporucany rok a semester Studia:

Stupen Studia: 3.

Podmiernujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Sposob hodnotenia a skoncenia Studia predmetu: Statna skuska (dokt-KS)

Statna skuska (doktorand) - KS

Vysledky vzdelavania:

Stru¢na osnova predmetu:

Odporucana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX

0% 50% 50% 0% 0% 0%

Vyucujuci:

prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant
prof. Mgr. Martina Ivanova, PhD.
doc. PhDr. Peter Karpinsky, PhD.
doc. Mgr. Pavol Markovi¢, PhD.

doc. Mgr. Michal Boc¢ak, PhD.

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Nazov predmetu: Sociologické a psychologické aspekty

Kod: 1ISMSm/SPAK/22 Ly . oy s .
sucasnej komunikacie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 13,0 za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Studia:

Stupen Studia: 3.

Podmiernujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skoncenia $tidia predmetu: Priebezné hodnotenie
Pocet kreditov a ¢asové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:
- 5 kreditov = 150 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdinov 1 prednaska/0 seminar: 13 hod.

- samostatna praca: 60 hod.

- samostatné §tadium odborne;j literatary: 77 hod.

V priebehu semestra Student spracuje, prezentuje na seminari a odovzda seminarnu pracu. V priebehu skuskového obdobia realizuje
vedomostny test a ustnu skuasku.

Na hodnotenie A musi ziskat’ najmenej 90 %, na hodnotenie B 80 %, na hodnotenie C 70 %, na hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E
najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 %, bude hodnoteny stupiom FX.

Vysledné hodnotenie sa vypocita ako priemer hodnotenia seminarnej prace, vedomostného testu a tistnej odpovede.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu pozna zakladni terminoldgiu v predmetnej oblasti. Rozumie teériam a konceptom v predmetnej oblasti.
Disponuje informaciami o prepojeni a rozdieloch medzi lingvistickou filozofiou a filozofiou jazyka.

Absolvent predmetu dokaze primerane reagovat’ na sociologické a psychologické jazykové podnety v komunikécii. Je schopny realne
pouzivat’ vhodny jazyk v danej situdcii, bertic do tvahy vztah komunika¢nych partnerov a ciel’ komunikécie. Rozvija svoje kritické
jazykové myslenie a kritické analyzy.

Ma primerané sociologické a psychologické kompetencie. Dosiahne kompetencie, pomocou ktorych bude schopny zmysluplnej
interakcie v réznych situaciach stavisiacich s jeho odbornou profilaciou. Ma rozvinuté interpretacné kompetencie.

V kognitivnej oblasti Student dokaze:

- ovladat’ pojmy a zakladnu terminoldgiu kritického myslenia

- mat’ prehl’ad o stratégiach a metodach percepcie komunikacie

- ovladat’ techniku organizaciu jazykového prejavu a aplikovat’ jeho zasady a etiku prejavu

- ovladat analyzu publika

- sebakriticky zhodnotit’ svoj prejav

- integrovat’ relevantné informdcie a zdroje do komunikacie podla stanovenych zasad

V afektivnej oblasti Student dokaze:

- reSpektovat’ zasady komunikacie v multikultirnom priestore

- konstruovat’ rézne typy prejavov a na zaklade skiisenosti, vediet’ primerane zhodnotit’ prejavy inych, atd’.

- prejavit’ sebareflexiu a sebakritiku

V psychomotorickej oblasti $tudent:

- bude schopny spracovat’ relevantné zdroje a prostrednictvom myslienkovych map.

Stru¢na osnova predmetu:

Verejna komunikécia.

Publikum ako objekt a subjekt v medialnej komunikacii.

Reklamné komunikécia, reklamny text a jeho fungovanie v medidlnom prostredi.

Pragmalingvistickd analyza reklamného textu a jeho optimalizacia.

Persuazia v medialnom texte.

Ako informovat’ a presvedcit’.

Cielova skupina - socialny Statiit. Jazykové stvarnenie a rozliSovanie socidlnych skupin.

Zakladné sociologické aspekty vyskumu cielovych skupin. Preceiiovanie socidlneho vyskumu v oblasti




reklamy.

Medialne a modalne reklamné formy, semioticky potencial reklamy.

Marketing - reklama ako prostriedok odbytovej politiky. Demonstrativny konzum.
Interkultirne rozdiely a transkulturna reklama. Subkultary a reklama.

Lingyvistika klamstva.

Odporucana literatira:

AUSTIN, J.-L., 2004. Ako nieco robit’ so slovami. Bratislava: Kalligram.

BUHLER, K., 1982. Sprachtheorie. Stuttgart, New York.

DOLNIK, J., 2012. Sila jazyka. Bratislava: Kalligram.

FELSER, G., 2011. Werbe- und Konsumentenpsychologie. Heidelberg: Spektrum Akademischer Verlag; Auflage: 3. Aufl. 2007.
Nachdruck.

GRAC, J., 1985. Persuazia. Ovplyviiovanie ¢loveka ¢lovekom. Martin: Osveta.

HANULAKOVA, E, 2002. Reklama a etika. Bratislava: Eurounion.

JANICH, N., 2005. Werbesprache. Ein Arbeitsbuch. Tiibingen: Gunter Narr.

KASOVA, M., 2011. Mdj voli¢ — mdj pan! Lingvokulturologické reflexie o politickej reklame. PreSov: Vydavatel'stvo Presovskej
univerzity.

KNAPP, K., 2004. Angewandte Linguistik. Tiibingen und Basel: A. Francke.

MAYER, H. and T. ILLMANN, 1999. Markt und Werbepsychologie. Stuttgart: Schiffer-Poeschel Verlag; Auflage: 3., iberarbeitete
und ergénzte Auflage.

MERTEN, K., 1999. Grundlagen der Kommunikationswissenschaft. Miinster.

SCHNIERER, T., 1999. Soziologie der Werbung. Ein Uberblick zum Forschungsstand einschlieBlich zentraler Aspekte der
Werbepsychologie. Opladen: Leske u. Budrich.

SCHWEIGER, G. and G. SCHRATTENECKER, 2005. Werbung. Eine Einfithrung. Tiibingen: UTB.

STOCKL, H., 2001. Werbekommunikation — Linguistische Analyse und Textoptimierung. In: WAGNER, K. R.: Pragmatik der
deutschen Sprache. Frankfurt am M.: Peter Lang.

WEINRICH, H., 2007. Linguistik der Liige. Miinchen: C.H.Beck; Auflage: 2., 7., unveréinderte Auflage.

WIEBKE, A., 2001. Soziolinguistische Untersuchung zur Terminologie der Fachsprache. Hamburg: Verlag: Diplomica.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky, nemecky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX
0% 0% 0% 0% 0% 0%

Vyudujuci:
prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant
doc. PhDr. Martina Kasova, PhD., predné$ajuci, skusajici

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Nazov predmetu: Suc¢asné medialne teorie (profilovy

Kod: 1ISMSm/SUMT/22
predmet)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 13,0 za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 7

Odporucany rok a semester Studia:

Stupen Studia: 3.

Podmiernujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Spésob hodnotenia a skoncenia Studia predmetu: Skuska

Pocet kreditov a ¢asové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:

- 7 kreditov = 210 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdiiov 1 prednédska / 0 seminar: 9,75 hod.

- samostatna praca — priprava na seminar, vypracovanie seminarnej prace: 100 hod.
- samostatné $tadium odborne;j literatary: 100,25 hod.

Sucastou hodnotenia je priprava a odovzdanie pisomnej prace analyzujlicej vybrany problém z okruhov predmetu (50 % hodnotenia).
Praca bude vychodiskom skuskovej kolokvialnej rozpravy (50 %).

Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat’ najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80 %, na hodnotenie C najmenej 70 %, na
hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 %, bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledné hodnotenie sa vypocita ako priemer hodnotenia seminarnej prace a kolokvia.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu dokaze:

-chapat’ a d’alej rozvijat’ tedriu masmedialnych §tadii a vSetky zakladné oblasti vyskumu (vyskum instittcii, vyskum obsahov,
vyskum skupin prijemcov a vyskum medialnych u¢inkov a vplyvov),

- analyzovat’ problémy a nevyrieSené otazky v odbore masmedialnych $tudii s osobitnym zameranim na masmedialnu a marketingova
komunikaciu,

- porovnavat’ a vyhodnocovat’ najnovsie poznatky, hypotézy a koncepty medialnych studii.

Struéna osnova predmetu:

Medialna, masmedialna a marketingova komunikacia v systéme vied, moznosti interdisciplinarnych vyskumov v oblasti teérie médii.
Zakladné hypotézy, koncepty, problémy, riesené a nevyrieSené otazky v odbore masmedialnych stadii.

Mediocentrické, kulturologické a semiotické kocepty vnimania suc¢asnej medialnej prevadzky.

Franfurtska Skola, birminghamska skola, torontska skola a ich interpretacné perspektivy pri hodnoteni tvorby, Sirenia a recpecie
medialnych obsahov.

Antropologické a sociokultirne koncepty médii: média ako manual, paradigmy konkurencie.

Tedria komunikacie, tedria informacie ako podnety pre skimanie tedrie médii.

Odporucana literatiara:

ADORNO, T., 2005. The Culture Industry. Selected Essays on Mass Culture. New York, Routledge.

BARKER, CH., 2006. Slovnik kulturalnich studii. Praha: Portal.

BOCAK, M., 2009. Diskurz: neur¢ita cesta kulturdlnych, medialnych a komunika¢nych $tadii do centra svojho zaujmu. Kultura —
média — komunikace (Spektakl, mijejici realita a (ne)bezpeci informaci. Diskurs(y) o diskursu), 1, ¢. 1,s. 117 — 146.
DeFLEUR, M. L. and S. BALL-ROKEACH, 1996. Teorie masové komunikace. Praha: Karolinum.

FLUSSER, V., 2002. Komunikolégia. Bratislava: Medialny institut.

JIRAK, J. and B. KOPPLOVA, 2003. Média a spoleénost. Stru¢ny uvod do studia médii a medialni komunikace. Praha: Portél.
KUNCZIK, M., 1995. Zéaklady masové komunikace. Praha: Karolinum.

LAMSER, V., 1969. Komunikace a spole¢nost. Uvod do teorie spoledenské komunikace. Praha: Academia.

McLUHAN, M., 1991. Jak rozumét médiim. Extenze clovéka. 1. vyd. Praha: Odeon.

McNAIR, B., 2004. Sociologie zurnalistiky. Praha: Portal.

McQUAIL, D., 2005. Mass Communication Theory. Fifth Edition. London: Sage Publications.




REIFOVA, I. a kol., 2004. Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal.

TOROW, J., 2009. Media Today. An Introduction to Mass Communication. New York: Routledge.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, ¢esky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C

FX

33% 17% 17%

0%

0%

33%

Vyucujuci:
prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant, prednasajuci, skusajici
doc. Mgr. Michal Bocék, PhD., prednasajuci, skii$ajici

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Nazov predmetu: Teoreticko-metodologické aspekty sticasnej

Kéd: 1ISMSm/TMAK/22 komunikacie (profilovy predmet)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 13,0 za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 8

Odporucany rok a semester Studia:

Stupen Studia: 3.

Podmiernujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Spésob hodnotenia a skoncenia Studia predmetu: Skuska

Pocet kreditov a ¢asové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:

- 8 kreditov = 240 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdinov / 1 hodina prednaska: 13 hod.

- priprava na vyucbu: 39 hod.

- samostatné §tadium odborne;j literatary: 118 hod.

- priprava semindrnej prace a kolovialnej prezentacie — vypracovania lingvistickej analyzy medialneho textu (vyber témy, najdenie
autentickej ukazky medialneho textu, spracovanie a prezentacia): 40 hod.

- priprava na test: 30 hod.

V priebehu semestra Student/ka absolvuje vedomostny test zahfiiajuci teoretické a praktické tlohy. Na konci semestra Student/ka
pripravi seminarnu pracu a prezentuje ju v ramci kolokvialnej diskusie.

Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80 %, na hodnotenie C najmenej 70 %, na
hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student/ka, ktory ziska menej ako 50 %, bude hodnoteny stupiiom FX.
Vysledné hodnotenie sa vypocita ako priemer hodnotenia seminarnej prace a vedomostného testu.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent/ka predmetu dokdze pomenovat’ a charakterizovat’ paradigmy metodologie vyskumu komunikacie a médii v socidlnych a
humanitnych vedach, vysvetlit’ teoretické pozadie metdd a technik uplatiiovanych v medialnych stadiach, projektovat realizovatelné
vyskumné projekty, zvolit’ si adekvatny metodologicky pristup vo vzt'ahu k rieSenému problému.

Absolvent/ka vie aplikovat’ jednoduché konkrétne kreativne a logické myslenie pozadované pri hodnoteni jazykovych prostriedkov
vystavby medidlneho textu, vie vyuzit ziskané jazykové, komunikacné a prezentacné zru€nosti v praxi, vie aktivnym sposobom
ziskavat’ informacie a vyuzivat’ ich na rieSenie praktickych uloh v odbore.

Absolvent/ka aplikovat’ zvolené¢ metddy a techniky vo vlastnej analyze a interpretacii komunikacie, jazyka a médii, samostatne riesit’
otazky teoretického (zakladného) i aplikovaného medialneho vyskumu. Komunikaéni kompetenciu dokaze vyuzit' aj v kooperacii s
komunika¢nymi partnermi pri rieSeni problémov tykajucich sa Studovaného odboru a v prezentécii odbornych tém verejnosti.
Disponuje obéianskymi a socialnymi kompetenciami, uvedomuje si tilohu jazyka a jeho podiel na kultivacii spolo¢enskej
komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Teoreticko-metodologické vychodiska analyzy socialnej, medialnej, masmedialnej a marketingovej komunikacie. Paradigmy
medilnych $tadii a paradigmy metodologie vyskumu médii. Interpretativny vs. objektivisticky pristup ku komunikacii. Uloha jazyka
v danych komunikaénych pristupoch.

Zakladné komunikacné teodrie: procesualna a semioticka Skola.

Sucasné vyskumné metdody medidlnej, masmedialnej a marketingovej komunikéacie.

Kvalitativne a kvantitativne metodologické pristupy k analyze komunikacie a médii.

Vseobecna teodria informacie, tedria komunikacie, kybernetika. Komunikacny model.

Zakladné pojmy Stidia komunikacie (informacia, redundancia, entropia, spitna viazba, komunika¢ny Sum) a ich aplikacia v
medidlnom vyskume.

Vyskum medialnych obsahov (produktov): kvalitativna analyza obsahov; zakotvena teoria (grounded theory) a otvorené kédovanie.
Kvantitativna obsahové analyza a medialny monitoring.

Problematika socialnej kategorizacie vybranych (socialnych) javov. Jazykova konstrukcia socialnych kategorii v médiach. Vplyv
(mimojazykovych) Cinitel'ov na konstrukciu jazykovych vyznamov.

Teodria recovych aktov; ilokucny a perloku¢ny potencial komunikaénych aktov; ilokuéné (sociokomunika¢né) funkcie textu,
performativne paradoxy.

Problém relevancie jazykového jednania: konverza¢né maximy a implikatiry, konvencné vs. konverzacné




implikatury. Nekooperativna komunikacia; irdnia; konfliktna komunikacia. Pragmatika. Griceovska a novogriceovska pragmatika.
Teodria relevancie. Tedria recovych aktov. Tedria implikatur. Tedria deixy. Medzikultarna pragmatika.

Manipulativne stratégie; jazyk reklamy a propagandy; média a spdsob manipuldcie s recipientom; komunikacné stratégie v
reklamnych komunikatoch.

Komunikaéné stratégie v médidch. Analyza diskurzu a kriticka analyza diskurzu, stopovanie diskurzu (tracking discourse); formy a
metody konverzacnej analyzy; Specifika (analyzy) medialneho diskurzu.

Vyskum publik/prijemcov médii. Struktiirna analyza publika, vyuZitie $tatistickych dat o publiku. Behavioralne pristupy k skimaniu
publika médii: vyskum u€inkov médii, pozorovanie a experiment. Analyza recepcie médii: medialna etnografia; formy interview a
jeho aplikacie (focus groups, oralna historia).

Vyskum medialnych organizacii (institacii): interview, (zacastnené) pozorovanie a archivny vyskum v medialnych organizaciach. -
Historiografia komunikécie a médii: modernistické a postmodernistickd perspektiva vo vyskume histérie médii a ich aplikacie.
Projektovanie vyskumu. Pristupy ku konstrukcii vzorky (sampling). Ziskavanie a spracovanie dat.

Etika vedeckej prace s aplikaciou na $tudium komunikacie a médii.

Jazykova situacia ako siet’ kultirnych celkov. Jazykova situacia a narodna povaha. Cudzost’ ako komponent jazykovej situacie. Jazyk
ako socialna institacia. Socialna podmienenost’ komunikacie. Jazyky a ideologie. Jazyk ako anonymna moc.

Odporucana literatira:

ALTHEIDE, D. L., 1996. Qualitative Media Analysis. Sage.

BUDIL, I. T., 2003. Mytus, jazyk a kulturni antropologie. Praha: Triton.

DEACON, D., M. PICKERING, P. GOLDING and G. MURDOCK, 1999. Researching Communications: A Practical Guide to
Methods in Media and Cultural Analysis. London: Arnold.

DISMAN, M., 2002. Jak se vyrabi sociologicka znalost. Dotla¢ 3. vyd. Praha: Karolinum.

DOLNIK, J., 2010. Jazyk — Clovek — Kultara. Bratislava: Kalligram.

DOLNIK, J., 2017. Jazyk v socialnej kultare. Bratislava: Veda.

DOLNIK, J., 0. ORGONOVA, A. BOHUNICKA, A. FARAGULOVA and K. PIATKOVA, 2015. Cudzost, jazyk, spolo¢nost’.
Bratislava: Iris.

FAIRCLOUGH, N., 2003. Analysing Discourse: Textual Analysis for Social Research. London — New York: Routledge.
FINNEGAN, R., 2002. Communicating. The Multiple Modes of Human Interconnection. London: Routledge.

GEERTZ, C., 2000. Interpretace kultur. Praha: Sociologické nakladatelstvi.

GRIFFIN, E., 2008. A First Look at Communication Theory. New York: McGraw-Hill Companies.

GUNTER, B., 2000. Media Research Methods. London — Thousand Oaks — New Delhi: Sage.

HAGEGE, C., 2008. Clovek a fe. Praha: Karolinum.

HENDL, J., 2005. Kvalitativni vyzkum: Zakladni metody a aplikace. Praha: Portal.

HIRSCHOVA, M., 2006. Pragmatika &estiny. Olomouc: Votobia.

JENSEN, K. B. (ed.), 2002. A Handbook of Media and Communication Research: Qualitative and Quantitative Methodologies. New
York — London: Routledge.

LOTMAN, J. M., 2013. Kultura a exploze.

PLESNIK, L. et al., 2008. Tezaurus estetickych vyrazovych kvalit. Nitra: Univerzita Konstantina Filozofa, Filozoficka fakulta, Ustav
literarnej a umeleckej komunikacie.

POKORNY, J., 2010. Lingvistické antropologie. Jazyk, mysl a kultura. Praha: Grada.

SILVERMAN, D., 2005. Ako robit kvalitativny vyskum: Prakticka priruc¢ka. Bratislava: Ikar.

STRAUSS, A. and J. CORBINOVA, 1999. Zaklady kvalitativniho vyzkumu: Postupy a techniky metody zakotvené teorie. Brno:
Sdruzeni Podané ruce — Boskovice: Nakladatelstvi Albert.

STEFANCIK, R. and I. DULEBOVA, 2017. Jazyk a politika. Na pomedzi lingvistiky a politologie. Bratislava: Ekoném.
WODAK, R. and M. MEYER (eds.), 2001. Methods of Critical Discourse Analysis. London — Thousand Oaks — New Delhi: Sage
Publications.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, ¢esky, anglicky

Poznamky:
V pripade prerusenia prezencénej vyucby z nariadenia UVZ/RUVZ/vedenia univerzity/ fakulty bude vyucba a sktsanie prebichat
nariadenou diStan¢nou formou.

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D E FX
50% 0% 0% 0% 0% 50%

Vyucujuci:

prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant

prof. Mgr. Martina Ivanova, PhD., prednasajuci, skusajuci
doc. Mgr. Michal Bo¢ak, PhD., skusajuci

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Nazov predmetu: Trendy v produkcii si¢asnych printovych a
Kaéd: 1ISMSm/TPEP/22 elektronickych médii (profilovy predmet)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 26,0 za akademicky rok
Metdda vzdelavacich ¢innosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 10

Odporucany rok a semester Stidia:

Stupei $tudia: 3.

Podmieriujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skoncenia $tiudia predmetu: Skaska

Pocet kreditov a ¢asové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu:

- 10 kreditov = 300 hod.

- vyucba predmetu: 13 tyzdnov 2 prednaska / 0 seminar: 19,5 hod.

- samostatna praca — priprava na seminar, vypracovanie seminarnej prace: 141 hod.
- samostatné $tidium odborne;j literatury: 140,5 hod.

50 % bodového skore ziskava doktorand v priebehu semestra pripravou, prezentaciou a odovzdanim vlastnej rocnikovej prace
zameranej na analyzu vybraného problému podl'a okruhov predmetu a 50 % bodového skore ziskava doktorand zaverecnou
kolokvialnou skuskou podl'a okruhov predmetu.

Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat’ najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80 %, na hodnotenie C najmenej 70 %, na
hodnotenie D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 %, bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu dokaze:

- samostatne a komplexne popisat’ systém pripravy, tvorby a recepcie komunikatov z prostredia printovej, rozhlasovej, televiznej a
multimedialnej tvorby,

- komplexne definovat’ formy a metdédy produkcie najnovsich zanrov tlacovej a elektronickej produkcie, analyzovat’ ich Specifika a
zhodnotit’ vyznam ich vyuzitia v medzil'udskej komunikécii,

- komplexne, vo vzajomnych stvislostiach a prepojenosti definovat’ zakladné pojmy suvisiace s tvorbou celkov v tlaCovych médiach
a s programovanim elektronickych médii (vytvaranie a inovativne procesy v programmingu elektronickych médii,

- navrhnut’ komplexné rieSenia fungovania tlatovej a elektronickej produkcie s prihliadnutim na najnovsie trendy v prostredi
verejnopravnej a komerénej medidlnej sféry,

- sledovat aktualne otazky vo vyskume médii, s dorazom na vyskum medialnej produkcie,

- rozvinut’ vlastné kritické myslenie a argumentac¢né schopnosti pri analyze medidlnych komunikétov.

Struéna osnova predmetu:

Historické korene a aktualne otazky tvorby, Sirenia a recepcie medialnych textov v tlatovych a elektronickych médiach. Text a zaner
v medialnom prostredi. Trendy vo vyvine novinarskych zanrov.

Medialny format a Zurnalistické Zanre: moznosti interpretacie.

Nové trendy v produkeii zurnalistickych Zanrov v internetovom prostredi.

Programming v rozhlase a v televizii — vyvojové peripetie programovania vo verejnopravnom a komerénom prostredi na Slovensku a
vo svete. Transformacie v charaktere programovej Struktiry. Programové formaty v rozhlase a v televizii vo verejnopravnom a v
komer¢nom prostredi. Moznosti klasifikacie, hybridné utvary. St¢asné trendy v tvorbe zanrov v rozhlase a televizii.

Dramaturgia v rozhlase a v televizii — sii¢asné trendy. Playlisty, rotacie skladieb, promo aktivity v rozhlase a v televizii.

Realita a fikcia v prostredi elektronickych médii. Reality TV a programové formaty zobrazujtce realitu. Fenomén reality show:
vyvoj, sucasny stav, perspektivy. Tabloidna produkcia v elektronickych médiach a jej sicasny charakter.

Dokumentaristika v prostredi elektronickych médii. Dokument vo filme, v televizii, v rozhlase: cinema verite a $tylizovany
dokument. Rozhlasovy ficer. Dokudrama a jej Specifika. Interaktivita v prostredi elektronickych médii. Interaktivne programové
formaty, programotvorné, genologické a technologické dosledky fungovania interaktivity v prostredi elektronickych médii.
Spektakularnost’ a emocionalita v programoch elektronickych médii.




Dramaturgia moderovania v prostredi elektronickych médii. Vyvojové trendy v moderovani na Slovensku a v Cechach. Hybridizacia
moderovanych programov.

Odporucana literatira:

BOLTER, J. D. and R. GRUSIN, 2000. Remediation: Understanding New Media. Cambridge: MIT Press.
COOK, M., 2007. Write To TV. London — New York, Focal Press.

FISKE, J. and J. HARTLEY, 1978. Reading Television. London: Methuen.

GLADIS, M., 2015. Zaner v prostredi masovych médii. Kosice: Univerzita Pavla Jozefa Safarika v Kogiciach.
HOLLAND, P., 2000. Televison Handbook Media Practice. New York: Routledge.

CHANTLER, P. and P. STEWART, 2003. Basic Radio Journalism. Oxford: Focal Press.

MARSIK, J., 1995. Uvod do teorie rozhlasového programu. Praha: Karolinum.

MIKULAS, P., 2011. Reality TV. Bratislava: Iris.

MUSIL, J., 2003. Elektronicka média v informacni spolecnosti. Praha: Votobia.

Radio-Television Terms and Definitions, 2006. San Juan Capistramo: Traffic Directors Guild of America.
RONCAKOVA, T., 2011. Zurnalistické Zanre. Ruzomberok: Verbum.

RUSNAK, J., 2019. Nové trendy v programovani elektronickych médii. PreSov: Presovska univerzita v Presove.
SLANCOVA, D., J. MERGES, J. KLINGOVA a J. KICURA-SOKOLOVA, 2021. Uvod do §tadia zurnalistickych Zanrov v
tladovych médidch. PreSov: PreSovskd univerzita v Presove.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, ¢esky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX

50% 0% 0% 0% 0% 50%

Vyucujuci:

prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant, prednasajuici, skusajaci
prof. PhDr. Daniela Slancova, CSc., prednésajuci, skusajuci
doc. PhDr. Peter Karpinsky, PhD., skuSajuci

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Presovskad univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd: 11ISMSm/TPMK/22 Nazov predmetu: Teoria a prax medialnej komunikacie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Druh vzdelavacich ¢innosti:

Rozsah vzdelavacich ¢innosti: za akademicky rok
Metoda vzdelavacich Cinnosti: Kombinovana

Pocet kreditov: 5

Odporucany rok a semester Studia:

Stupen Studia: 3.

Podmiernujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skonéenia $tidia predmetu: Statna skaska (dokt-KS)

Student formou skuskovej kolokvialnej rozpravy predstavi zdkladné problémy z oblasti teérie a praxe medialnej komunikacie.

Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat' najmenej 90 %, na ziskanie hodnotenia B 80%, na hodnotenie C najmenej 70 %, na hodnotenie
D 60 %, na hodnotenie E najmenej 50 %. Student, ktory ziska menej ako 50 % bude hodnoteny stupiiom FX.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu dokaze:

- chapat’ a d’alej rozvijat’ tedriu masmedialnych $tadii a vSetky zékladné oblasti vyskumu (vyskum institicii, vyskum obsahov,
vyskum skupin prijemcov a vyskum medidlnych Géinkov a vplyvov),

- analyzovat’ problémy a nevyrieSené otazky v odbore masmedialnych $tudii s osobitnym zameranim na masmedialnu a marketingova
komunikaciu,

- porovnavat’ a vyhodnocovat’ najnovsie poznatky, hypotézy a koncepty medialnych stadit,

- pomenovat a charakterizovat’ paradigmy metodoldogie vyskumu komunikacie a médii v socidlnych a humanitnych vedach,

- vysvetlit’ teoretické pozadie metdd a technik uplathovanych v medialnych stadiach,

- projektovat’ realizovatel'né vyskumné projekty,

- zvolit’ si adekvatny metodologicky pristup vo vztahu k rieSenému problému,

- aplikovat’ zvolené metddy a techniky vo vlastnej analyze a interpretacii komunikacie, jazyka a médii,

- samostatne riesit’ otazky teoretického (zakladného) i aplikovaného medialneho vyskumu.

Struéna osnova predmetu:

Mediélna, masmedialna a marketingova komunikécia v systéme vied, moznosti interdisciplinarnych vyskumov v oblasti teérie médii.
Zakladné hypotézy, koncepty, problémy, rieSené a nevyriesené otazky v odbore masmedialnych studii.

Mediocentrické, kulturologické a semiotické kocepty vnimania suc¢asnej medialnej prevadzky.

Franfurtska Skola, birminghamska Skola, torontska Skola a ich interpretacné perspektivy pri hodnoteni tvorby, Sirenia a recpecie
medialnych obsahov.

Antropologické a sociokultirne koncepty médii: média ako manual, paradigm konkurencie.

Teodria komunikacie, tedria informacie ako podnety pre skimanie tedrie médii.

Teoreticko-metodologické vychodiska analyzy socialnej, medialnej, masmedialnej a marketingovej komunikacie. Paradigmy
medialnych $tudii a paradigmy metodologie vyskumu médii. Interpretativny vs. objektivisticky pristup ku komunikacii. Uloha jazyka
v danych komunikaénych pristupoch. Zakladné komunikacné teodrie: procesualna a semioticka skola.

Stucasné vyskumné metddy medialnej, masmedidlnej a marketingovej komunikacie. Kvalitativne a kvantitativne metodologické
pristupy k analyze komunikécie a médii.

Vyskum medialnych obsahov (produktov): kvalitativna analyza obsahov; zakotvena teoria (grounded theory) a otvorené kédovanie.
Kvantitativna obsahové analyza a medidlny monitoring.

Vyskum publik/prijemcov médii. Struktirna analyza publika, vyuZitie §tatistickych dat o publiku. Behavioralne pristupy k skiimaniu
publika médii: vyskum ucinkov médii, pozorovanie a experiment. Analyza recepcie médii: medialna etnografia; formy interview a
jeho aplikacie (focus groups, oralna historia).

Vyskum medialnych organizacii (institacii): interview, (za€astnené) pozorovanie a archivny vyskum v medialnych organizaciach.

Odporucana literatira:

ADORNO, T., 2005. The Culture Industry. Selected Essays on Mass Culture. New York: Routledge.

BARKER, CH., 2006. Slovnik kulturalnich studii. Praha: Portal.

BOCAK, M., 2009. Diskurz: neur¢ita cesta kulturalnych, medialnych a komunika&nych §tadii do centra svojho zaujmu. Kultura —
média — komunikace (Spektakl, mijejici realita a (ne)bezpeéi informaci. Diskurs(y) o




diskursu), 1, ¢. 1.

DeFLEUR, M. L. and S. BALL-ROKEACH, 1996. Teorie masové komunikace. Praha: Karolinum.

FLUSSER, V., 2002. Komunikoldgia. Bratislava: Medialny institut.

JIRAK, J. and B. KOPPLOVA, 2003. Média a spole¢nost. Stru¢ny uvod do studia médii a medialni komunikace. Praha: Portal.
KUNCZIK, M., 1995. Zaklady masové komunikace. Praha: Karolinum.

LAMSER, V., 1969. Komunikace a spole¢nost. Uvod do teorie spoledenské komunikace. Praha: Academia.

McLUHAN, M., 1991. Jak rozumét médiim. Extenze ¢loveka. 1. vyd. Praha: Odeon.

McNAIR, B., 2004. Sociologie zurnalistiky. Praha: Portal.

McQUAIL, D., 2005. Mass Communication Theory. Fifth Edition. London: Sage Publications.

REIFOVA, 1. et al., 2004. Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal.

ALTHEIDE, D. L., 1996. Qualitative Media Analysis. London: Sage.

DEACON, D., M. PICKERING, P. GOLDING and G. MURDOCK, 1999. Researching Communications: A Practical Guide to
Methods in Media and Cultural Analysis. London: Arnold.

DISMAN, M., 2002. Jak se vyrabi sociologicka znalost. Dotla¢ 3. vyd. Praha: Karolinum.

GEERTZ, C., 2000. Interpretace kultur. Praha: Sociologické nakladatelstvi.

GRIFFIN, E., 2008. A First Look at Communication Theory. New York: McGraw-Hill Companies.

GUNTER, B., 2000. Media Research Methods. London — Thousand Oaks — New Delhi: Sage.

HENDL, J., 2005. Kvalitativni vyzkum: Zakladni metody a aplikace. Praha: Portal.

JENSEN, K. B. (ed.), 2002. A Handbook of Media and Communication Research: Qualitative and Quantitative Methodologies. New
York — London: Routledge.

PLESNIK, L. et al., 2008. Tezaurus estetickych vyrazovych kvalit. Nitra: Univerzita Konstantina Filozofa, Filozoficka fakulta, Ustav
literarnej a umeleckej komunikacie.

SILVERMAN, D., 2005. Ako robit’ kvalitativny vyskum: Prakticka prirucka. Bratislava: Ikar.

STRAUSS, A. and J. CORBINOVA, 1999. Zaklady kvalitativniho vyzkumu: Postupy a techniky metody zakotvené teorie. Brno:
Sdruzeni Podané ruce — Boskovice: Nakladatelstvi Albert.

WODAK, R. and M. MEYER (eds.), 2001. Methods of Critical Discourse Analysis. London — Thousand Oaks — New Delhi: Sage
Publications.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

A B C D E FX
0% 100% 0% 0% 0% 0%

Vyucujuci:

prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., garant, sksajuci
doc. PhDr. Peter Karpinsky, PhD., skasajuci
doc. Mgr. Pavol Markovi¢, PhD., sktsajuci

doc. Mgr. Michal Boc¢ék, PhD., skusajuci

prof. Mgr. Martina Ivanova, PhD., skii$ajuci

Datum poslednej zmeny: 01.02.2022

Schvalil: prof. PhDr. Juraj Rusnak, CSc.




