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Statit
Rady pre marketing PreSovskej univerzity v PreSove

(L1
Uvodné ustanovenie
1. Rada pre marketing PreSovskej univerzity v PreSove (dalej len ,,Rada®) je poradnym
organom rektora PreSovskej univerzity v PreSove zriadeného (d’alej len ,,rektor*) v zmysle
¢l. 13 ods.4 Statitu Presovskej univerzity v Presove.

2. Pre operativnu potrebu sa pouziva skratka RMKT PU.

Cl.2
Poslanie a ¢innost’ rady

1. Rada je zriadend rozhodnutim rektora na odporucanie prorektora pre stratégiu a marketing.
Uznesenia rady maju charakter odporucani pre organy akademickej samospravy verejnej
vysokej Skoly, stale poradné organy rektora a d’alSie sucasti univerzity.

2. Poslanim Rady je koordinacia marketingovych aktivit univerzity v spolupraci s fakultami a
ostatnymi pracoviskami univerzity, participadcia na komplexnom systéme marketingu
univerzity a diseminacia prijatych rozhodnuti v oblasti marketingu na jednotlivé sucasti

univerzity.

CL3
ZloZenie rady

1. Clenov Rady vymentiva a odvolava rektor univerzity. Zastupcov fakult vymenuava rektor
univerzity na zaklade predloZzeného néavrhu prorektora pre stratégiu a marketing
spracované¢ho v zmysle predlozenych navrhov sucasti univerzity.

2. Predsedom Rady je prorektor pre stratégiu a marketing. Clenmi Rady st zastupcovia fakult
a celouniverzitnych pracovisk, spravidla prodekani marketing fakulty, resp. ini vecne
prislusni prodekani, ako aj d’alSi pracovnici univerzity pdsobiaci v oblasti marketingu
a komunikécie. V pripade potreby moze byt za ¢lena Rady vymenovany aj expert z
externé¢ho prostredia.

3. Funkcné obdobie ¢lenov Rady je zhodné s funkénym obdobim rektora a konc¢i sa ukoncenim
jeho funkcie.

4. Clen Rady je zastupitelny nim pisomne poverenym zastupcom prisluiného pracoviska.



5. Organizacno-technickll a administrativnu podporu ¢innosti Rady zabezpecuje referat pre

stratégiu a marketing.

ClL4
Rokovania rady
1. Rada zasadé podl'a potreby, najmenej v§ak dvakrat rocne.
2. Rokovania rady zvolava predseda rady, ktoré su nim vedené v zmysle vopred uréené¢ho
programu.
3. Rada mozZe zasadat’ prezencnou, distan¢nou, kombinovanou alebo koreSpondencnou
formou.
4. Zo zasadnuti rady sa vyhotovuje zapisnica. Za jej spracovanie a distribliciu ¢lenom rady je

zodpovedny referat pre stratégiu a marketing.
CL5

Zavereéné ustanovenia

1. Tento Statit nadobuda platnost’ a i¢innost’ diilom podpisu rektora univerzity.

Presov 25. 10. 2022

Dr. h. c. prof. PhDr. Peter Konya, PhD.
rektor PU
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