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Pr€hľad pedagogi€k€j činnosti a výsledkw pedagogi€kej činnosti

uchádzača o vymenwani€ za profesora

Doc.   PhDr.   Radovan   Bačík   PhD.,   MBA,   LL.M.   je   zamestnancom   Prešovskej
univerzity v Prešove, Fakulta manažmentu3 Katedra marketingu a medzinárodného obchodu,
od  01.10.2009   (s   dobou  trvania  pracovnej   zmluvy  do   30.06.2025).   Od  01.10.2009   do
30.11.2015 pôsobil na pracovnej  pozícii odborný asistent.  Od 01.12.2015  pôsobí vo fimkcii
docent v odbore manažment a súčasne  ako vedúci Katedry marketingu a medzinárodného
obchodu na Fakulte manažmentu Prešovskej univerzity v Prešove (trvá).
Počas  tohto  obdobia  sa  v  rámci  pedagogickej  čimosti  dô]€žitým  sôsobom  podieľal  na
kreovaní,  rozvoji,  zabezpečovanĺ  inovácií  a  kvality  marketingových  prgdmetov  Katedry
marketingu  a  medzinárodného  obchodu  (aktuálne:  Ä4l#r*gŕí.Jgg  ĺ:ňz4NJ,   Á4lťžrkgŕr'mg  ÍTHKJ,
Branding  a  incwácie,     Marketingová  komurikácia  a  špecifiká  PR1  v  "i:rTHLosti..  Public
relations  v  pcidmikoch  cestovného  ruchu,  Prezeníác±a  v  obchode  a  marketing,  Marketing
vybraných   oblastí,   Public   relations   v   súčasnom   manažmente,   Personálny   marketing,
Sfrťzŕggz.cb;    m#r#g#.ľzgJ.    Vyučuje    (vyučoval)    dané    predmety    Katedry   marketingu    a
medzinárodného   obchodu  ako  prednášajúci  alebo  vedúci  seminárov  na  bakalárskom  a
magisterskom stupni štúdia.

A. Predmety vyučované v rámcí pedagogit:kej činnosti
®    Br##cĺz'#g  cľ  !.#ovácr.g,  1.  stupeň  štúdia  Bc  MAN,  prednášky  a  semináre  pre  demé

štúdium FM PU -2019/2020 LS, 2018/2019 I.S, 2016/20187 LS

•     Brczŕťďz.#g c7 í.rgovricz.g,1.  stupeň  štúdia Bc  MAN,  prednäšky pre  extemé  štúdium FM

PU -2019/2020 LS, 2018/2019 LS, 2017/2018 LS, 2016/2017 LS
•     Á4rir#gŕí.jťgová  koý###z.#cz.ťz  cľ  s'pgczjžká Pj{,  1.  stupeň  štúdia Bc  MAN,  pľednášky  a

semináre pre demé štúdium FM PU -2019/2020 LS, 2018/2019 LS, 2016/2017 LS,
2014/2015 ZS

•    Mcľrkefz.#gová Äor%##z.ffic!.# ď Jpgczŕž# PK,1.  stupeň štúdia Bc MAN, prednášky pre

extemé  štúdium FM PU -2019/2020 LS,  2018/2019 LS,  2017/2018  LS,  2015/2016
ZS, 2014/2015 ZS



•    M#rfteŕz.#g,1. stupeň štúdia Bc MAN, MAR-THK, prednášky a semináre pľe dermé a

extemé  štúdium FM PU -2019/2020 ZS, 2018/2019 ZS,  2015/2016 ZS, 2014/2015
ZS,  2014/2015  LS,  2013/2014  LS,  2012/2013  LS,  2011/2012  LS,  2010/2011   LS,
2009/2010 LS, 2008/2009 LS

•     Pr€zg7qŕácz.fz  v  oácÄoáŕg  cľ  mcírkgŕ7.#gzf,  2.  stupeň  štúdia MGR,  prednášky pľe  extemé

štúdium FM PU ~ 2016/2017 LS

•     Public relations v podnikoch cestovného ruchu,1. stupeĎ škúďi& Bc MA;N, pTeďmášsky

pre extemé štúdium FM PU -2016/2017 ZS, 2013/2014 LS, 2012/2013 ZS

•     Public relatíons v podnikoch cestovného ľuchu9 ±. stuĽpeĎ Vs+htii&Bc MA:N, pTeďmtišky &

semináre pre dermé štúdium FM PU -2015/2016 ZS, 2013/2014 LS, 2012/2013 ZS

•     Mťrľ#gŕz.#g vj;dľáľr€ýcÄ o&fťzÉŕg', 2.  stupeň štúdia MGR, prednášky a semináre pre denné

štúdim FM PU -2012/2013 ZS, 2011/2012 ZS, 2010/2011 ZS, 2019/2010 ZS

•     P#á/í*c  rgJ#ŕg.or3s  v s'ric'cľs#om  mcí7fcrz'mGj€ŕe,1.  stupeň  štúdia Bc  MAN,  prednášky pre

extemé štúdium FM PU -2011/2012 ZS

•     PzťĎJz.c  reĺcľŕĺ.o#E  v  ďticv#s'7€om  mcľr7cžžĺ%g#ŕe,   1.   stupeň  štúdia  Bc  MAN,  prednášky  a

semináre pre demé štúdium FM PU -2011/2012 ZS, 2010/2011  LS, 2009/2010 ZS,
2008/2009 ZS

•    Per#o#á/j7jJ j#ďrkgŕz.#g,  2. stupeň štúdia MGR MAN, semináre pre dermé štúdium FM
PU -2010/2011 ZS

•    Sŕrcrŕggŕcb; r#cr#eŕz.r7g ,  2. stupeň štúdia MGR MAN, semináre pľe denné a prednášky

pre extemé štúdium FM PU -2009/2010 LS

B. Aktuálna pedagogická činnost' a gfl[rantova[nie predmetw
•     Bji#j7cJr.7tg cľ z.j7ovócz.e,  1 . stupeň štúdia Bc MAN, semináre pre demé štúdium FM PU -

trvá

•     Brčz#c7g.ŕ7g cr  g.#ovácz.G,1.  stupeň štúdia Bc MAN,  prednášky pre extemé  štúdium FM

PU - trvá

•    M#r&#.#govó Äoffl##z.fficť.cr cr fpGczŕžffi Pjč,  1.  stupeň štúdia Bc MAN,  semináre pre

denné štúdium FM PU - trvá

•     Mcľr*eŕz.#gová ko7%#77z.fficz.cľ cľ sWpGcíŕžkŕ PJ{,1.  stupeň štúdia Bc MAN, prednášky pre

extemé štúdium FM PU - trvá

•    Mcľr#gŕz.J7g,1.  stupeň štúdia Bc MAN,  prednášky a semináre pľe  denné  štúdiu:n FM
PU - trvá



•    Mcrr#gŕz.j€g,1. stupeň štúdia Bc MAR-THK, prednášky a semináre pre denné štúdium

FM PU - trvá

C. Kogarantovanie Vstudiíného programu a zawedenie nového predmetu
V súvislosti      s garantovanĺm      študijného     programu     „Obchodný     manažment

a marketing"  (študijný  odbor:  Ekonómia  a manažment}  zavádza  povinné  predmety  (A):
Budovanie značky, Spotrebitel'ské správanie, Marke{ingová komunikácia (Profiloiý pľedmet)
a   povinne   voliteľný   predmet   ®)   Public   relations   v súčasnom   marketingu   (v   štádiu
akreditovania).

V súvislosti s výučbou na študijnom progľame Manažment (Študijný odboľ: Ekonómia
a."a:rĽfimeti)   za:wLedol  predrristy   Branding  a   inovácie,     Marketingová   komunikácia   a
špecifiká P R pre dennú a externú f;ormu šťúďa.

1}. Autorstvo, ľesp. spolu"Íorstyo Vš učebníc a Vš učebných texíw
V súvislosti  s kreovamfm,  rozvojom  a zabezpečovam'm  inovácií  a kvality  a výučbou

týchto   predmetov   publikoval   následnovné   učebnice,   skriptá   a učebné   texty   a odbomé
monografie:

ACA Vysokoškolské uč€bni€€ vydáné v zahraničný€h vydavateľstvá€h
Počet záznamov: 1, podiel *AH 5,8

ACAO1*
Public  relations  /  Radovan  Bačík,  Jaroslava  Gburová  ;  [Recenzenti  Peter  Dorčák,  Lerika
Kurhajcová]. -1. vyd. -Praha : University Pľess, 2012. -116 s. 5,8 AH, podiel 100%, t.j. 5,8
AH.ISBN 978-80-905189-0-2.

ACB Vysokoškolské učebmice vydáné v domáci€h vydavateľstvách
Poč€t záznamov: 31, podiel *AH ó,6

ACBOI
Vybrané aspekty marketingových procesov vo fimách / Radovan Bačík, Jaľoslava Gbuová,
Beáta  Gavurová  ;  Recenzenti  Jaroslav  Belás,  Martina  Halásková.  -   1.  vyd.  -Prešov   :
Bookman, 2017.107 s. podiel 30%. ISBN 978-80-8165-283-7.

AC802
Reklama a vybrmé formy propagácie produktov na tľhu / Jaroslava GbtHľová, Radovan Bačík
;  Recenzenti Beáta Gavurová,  Stanislav  Szabo.  -  1.  vyd.  -Prešov  :  Bookman,  2017.  82  s.
podiel 50%. ISBN 978-80-8165-284-4.

AC803
New  trends  in  marketing  [elektronický  zdroj]  /  Róbert  Šteíko  et  al.  ;  Recenzenti  Alena
Daňková, Milan Droppa. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2017. -CD-ROM,113 s. podiel 15%,
.ISBN 978-8018165-260-8.



AC804
Marketing a e-business [elektronický zdroj] / Róbert Šteíko, Radovan Bačík, Richard Fedorko
...  [et al.]  ; Recemzenti Alena Daňková, Milan Droppa. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2017. -
CD-ROM,138 s. podiel 20%. ISBN 978-80-8165-259-2.

AC805
Nové trendy v maľketingu  [elektronický zdroj]  / Róbert  Šteíko  a kol.  ;  RecerĽzenti  Alena
Daňková, Milan Droppa. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2017, -CD-ROM,115 s. podiel 15%.
ISBN 978-80-8165-258-5 .

ACB06
Základné východiská marketingovej  komunikácie v podmienkach politického marketingu /
Radovan Bačík, Richaľd Fedorko ; RecerLzenti Beáta Gavurová, Stanislav Szabo. -  1. vyd. -
Prešov : Bookman, 2016. -96 s. podiel 50%. ISBN 978-80-8165-204-2.

AC807*
Aplikácia public relations  aktivít v podmienkach mestského marketingu / Radovan Bačík,
Richaľd  Fedorko   ;   RecerĽzenti  Beáta  Gavurová,   Stanislav   Szabo.   -   1.   vyd.   -Prešov   :
Bookman, 2016. -136 s. 6,8 AH, podiel 50%, t.j. 3,4 AH. ISBN 978-80-8165-202-8.

ACBOS
Klasické  a modemé  modely marketingového  mixu / Jaroslava Gbuová,  Radovan Bačík  ;
Recenzenti Beáta Gavurová, Ľudovít Nastišin.  -1.  vyd.  -Prešov  :  Bookman,  2016.  "  84  s.

podiel 50%. ISBN 978-80-8165-197-7.

ACBO9
Marketingový proces a produktová stratégia / Jaroslava Gburová, Radovan Bačík ; Recenzenti
Stanislav Szabo, Igor Fedorko. -1. vyd. -Prešov : Bookľnan, 2016. -79 s. podiel 50%. ISBN
978-80-8165-196-0.

ACB10
Marketingová  komunikácia  -  vybrané   aspekty  /  Jaroslava  Gburová,   Radovan  Bačĺk   ;
Recenzenti Beáta Gavurová, Richard Fedorko.  -1. vyd.  -Prešov  :  Bookman, 2016.  -83  s.

podiel 50%. ISBN 978-80-8165-109-0.

ACB11
Public  relations   -  vybrané  oblasti   a  špecifiká  /  Radovan  Bačĺk,   Jaroslava  GbtHová  ;
RecerHenti  Stanislav Szabo, Ivana Kerestúrová.  -1. vyd.  -Prešov  :  Bookman, 2015.  -80 s.

podiel 50%. ISBN 978-80-8165nl 11-3.

AC812
Základy  intemetového  marketingu  /  Radovan  Bačík,  Igor  Fedorko,  Richord  Fedorko  ;
Rece"zenti Beáta Gavurová,  Stanislav  Szabo.  -  1. vyd.  -Prešov  :  Bookman,  2015.  -139  s.

podiel 34%. ISBN 978-80-8165-141-0.

AC813



Marketingová komunikácia miest a obcí / Radovan Bačĺk, Jaroslava Gburová ; Recenzenti
Stanislav Szabo, Tatiana Lorincová. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2015. -87 s. podiel 50%.
ISBN 978-80-8165-110-6.

ACB14
Marketing miest a veľejná mienka / Radovan Bačík, Jaroslava Gbuľová ; Recenzenti Stanislav
Szabo, Ladislav Suhányi. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2015. -83 s. podiel 50%. ISBN 978-
80-8165-112-0.

ACBIS
Public relations v podmienkach mestského marketingu / Radovan Bačík, Richard Fedorko ;
Recenzenti Beáta Gavurová,  Stanislav  Szabo.  -1. vyd.  -Pľešov  :  Bookman,  2015.  -106  s.

podiel 50%. ISBN 978-80-81651144-1.

ACB16
Marketingový mix a trendy v marketingu / Jaroslava Gburová, Radovan Bačík ; Recenzenti
Beáta Gavurová,  Martin Mudrík.  -1.  vyd.  -Prešov  :  Bookman,  2015.  -86  s.  podiel  50%.
ISBN 978-80-8165-108-3 .

AC817
0nline  marketing  /  Radovan  Bačík,  Igor  Fedorko,  Richard  Fedorko  ;  Recenzenti  Beáta
Gavurová, Stanislav Szabo. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2014.  -120 s.   podiel 33%. ISBN
978-80-8165-083-3.

ACB18
Public relations - vybrané kapitoly a pľaktické príklady / Radovan Bačík, Jaroslava Gburová ;
Recenzenti  Stanislav Szabo, Richard Fedorko.  -  1.  vyd.  -Prešov  :  Bookman, 2014.  -85  s.

podiel 50%. ISBN 978-80-8165-058-1.

ACB19
Marketing miest a obcí - vybľané kapitoly a aspekty / Radovan Bačík, Jaľoslava Gburová ;
Recenzenti  Stanislav  Szabo, Ladislav  Suhányi.  -1. vyd.  -Prešov  :  Bookman, 2014.  -90 s.

podiel 50%. ISBN 978-80-8165-065-9.
0

AC820
Marketingová  komunikácia   -   vybrané   oblasti   /  Jaroslava  Gb"ová,   Radovan  Bačík   ;
Recenzenti Beáta Gavurová, Ivana Kerestúrová. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2014. -83 s.

podiel 50%. ISBN 978-80-8165-063-5.

AC82l
Marketingová komunikácia a špecifiká PR / Jaroslava Gburová, Radovan Bačík ; Recenzenti
Beáta Gavurová, Ivana Kerestúrová. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2014. -89 s. podiel 50%.
ISBN 978-80-8165-059-8.

ACB22



Marketingový  mix  /  Jaroslava  Gbuová,  Radovan  Bačĺk  ;  Recenzenti  Beáta  Gavurová,
Richard Fedorko. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2014. -81  s. podiel 50%. ISBN 978-80-8165-
064-2.

AC823
Vybrarié  oblasti  z  maľketingu  /  Radovan  Bačík,  Jaroslava  Gburová,  Ladislav  Suhányi  ;
Recenzenti Peter Dorčák,  Lenka Kurhajcová.  -1.  vyd.  -Prešov  :  Bookman,  2013.  -110  s.

podiel 30%. ISBN 978-80-8165-002-4.

ACB24*
Public ľelations v súčasnom manažmente - nové trendy / Radovan Bačík, Jaroslava Gburová,
Igor Fedorko ; Recenzenti Stanislav Szabo, Peter Dorčák. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2013.
- 141 s. 7,05 AH, podiel 45%, t.j. 3,2 AH.ISBN 978-80-89568-72-7.

ACB25
Marketing miest a obcí / Jaroslava Gburová, Radovan Bačík ; Recenzenti Beáta Gavurová,
Peter Dorčák. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2013. -105 s. podiel 50%. ISBN 978-80-89568-
90-1 .

AC826
Marketingová komunikácia / Jaroslava Gbuľová, Radovan Bačík ; Recenzenti Peter Dorčák,
Mária Muchová. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2013. -95 s.  podiel 10%. ISBN 978-80-8165-
001-7.

ACB27
Marketing našej súčasnosti / Róbert Štefko a kol. ; Recemzenti Jaroslav Kita, Jiŕí Kem, Zoltán
Rózsa. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2013. -483 s. podiel 7%. ISBN 978-80-8165-99-4.

ACB28
Intemet marketing / Radovan Bačík, Igor Fedorko, Richard Fedorko ; [Recementi Stanislav
Szabo, Peter Dorčák]. -Prešov : Bookman, 2012. -105  s. podiel 34%. ISBN 978-80-89568-
64-2.

AC829
Marketing  vybraných  oblastí  /  Radovan  Bačík,  Jaroslava  Gburová,  Ladislav  Suhányi  ;
[Recenzenti Peter Dorčák,  I*enka Kurhajcová].  -1.  vyd,  -Pľešov  :  Bookman,  2012.  -90  s.
podiel 34%. ISBN 978-80-89568-22-2.

AC830
Úvod do marketingu služieb / Róbert Štefl[o, Jaroslava Gburová, Radovan Bačík ...  [et al.]  ;

[Recenzenti  Nora  Štangová,  Zoltán Rósza].  -  1.  vyd.  -Prešov  :  Bookman,  2012.  -  106  s.
podiel 10%. .ISBN 978-80-89568-35H2.

AC831
Základy marketingu / Róbeft Šteíko a kol.  ;  [Recenzenti Jaroslav Kita, Jaroslav Ďaďo, Jiŕí
Kem]. -1. vyd. -Prešov : Bookman, 2012. 415 s. podiel 6%. ISBN 978-80189568-07-9.



BAB Odborné momsgľafie vydané v domá€i€h vydavateľstvách
Poč€t záznamov: 1

BAB01
Analýza vni'mania ceny a cenovej politiky z pohl'adu slovenského spotrebiteľa v nadväznosti
na svetovú fmančnú krízu a meniacu sa politickú situáciu v Slovenskej republike / Jaroslava
Gburová, Radovm Bačík ;  [Recenzenti Starislav Szabo, Peter Dorčák ]. -1. vyd. -Prešov :
Bookman, 2012. -137 s. podiel 50%. ISBN 978-80-89568-5811.

E.  Wedenie  obhúýených  bukfllárskycla prác  {spoTu 6S uk®mče"ých baLkmlárš:lqrch prac ®d
roku 2010 - CRZP).

F.  Vgďgj![.g oĎ/iďjgŕ!ýcft  ďŕ.pJofflovJcň pľď'c (spolu 70 ukončených  bakalárskych prác od
roku 2010 - CRZP)

Po zĺskaní vedecko-pedagogického titulu docent v odbore manažment sa podiel'al na
rozvoji  kvality  doktorandského   štúdia  a vedeckej   školy  v študijnom  odbore  manažment
a viedol nasledovné dizertačné práce študentov Fakulty manažmentu   ako vedúci záverečnej
práce / školiteľ (celkový počet ukončený€h dízertačný€h pľá€ 6, viď CRZP}:

G.  y€f7gckzž' š#oJdľ - Absolventi doktoľandského štúdia / školiteľ:

OJ€áJ'ová  Á4#ľz.#,  PÄD.,  PÄDr.,  Á484,   odbor  Ekonómia  a  manažment,  téma  Výskum
charakteristík  spotrebiteľského  správania v  kontexte  využĺvania mobilných zariadení  v
procese online nakupovania, rok ukončenia 2020

HorváfÄ  Jcľk#á,  P#D.,   P%Dr.,  Á484  odbor  Ekonómia  a  manažment,  téma  Výskum
problematiky  spotrebiteľského  správania  novej   generácie  zákazníkov  s  akcentom  na
pochopenie neistoty v procese elektronického obchodovania, rok ukončenia 2020

0ĎS'cľŕHz%ovcľ  K#rg.#cľ,   P#D.,   PftDr.,  odbor  Ekonómia  a  manažment,  téma  Výskumný

pohľad na marketingovú komunikačnú stratégiu kultúmo-historického turizmu v kontexte
ľegionálneho rozvoja Dolného Zemplína, rok ukončenia 2020

r%ľá#oi;cr  4Jexcr#ťŕrcľ,   Pj!D.,   J#g.,   odbor  Ekonómia  a  manažment,  téma  Diagnostika

podnikovej kultúry v slovenských a čínskych podnikateľských subjektoch, rok ukončenia
2020

ff#g)/#j`z.  PťzvgJ,   PftD.,   JZJZ)ľ.,   Á4BL4,   odbor   3.3.15   Manažment,   téma  Marketingová
komunikačná  politika  a  stratégia  dominancie  public  relations  krajského  mesta,  rok
ukončenia 2019



Stef f iek Vladimíra, PhD., MBA, MA.Art, BA.Art, oďbor 3.315 Mti"Žmeri±, té" Výsk:um
Slow Movement a špecificky  Slow Fashion ako  komerčne  využitel'ných manažérskych
konceptov pre prax, rok ukončenia 2019

yeďcc##' ŕ#ť}Jflľ ## E#PU v Prgšove -školitel' aktuálne vedených doktorandov: 4
•    Kopor,  Ivan,  Ing.,  doktorand  4.  ročník,  téma  Analytický  pohľad  na  diferencie  vo

využívaní  rekľeačných  poukazw  v  turizme   vo  vybľaných  obdobiach  v SR,   po
dizertačnej skúške 8/2021

•    Tomášova, Mária, Ing., doktorand l. ročník, téma Analýza pľoblematiky
spotrebiteľského správania novej generácie zákazníkov s akcentom na pochopenie
neistoty v procese elektronického obchodovaria

•    Pavlinský, Marek, Ing., MBA, doktorand 1. ročník, téma Možnosti využitia
špecifických nástroj ov marketingovej komunikácie podnikov služieb

•    Pavlinská,  Katarína,  Ing.,  MBA,  doktorand  1.  ročník,  téma  Stratégia  dominancie

public relations a marketingová komunikačná politika krajského mesta

Prehl'ad výsledkov / úspechov ukončených d®ktoľamdov:

Horváth Jakub, PhD„ PhDr„ MBA
Počas svojho doktorandského štúdia spolupracoval so spoločnosťou Google, najprv na úrovni
ambasádora programu Grow with Google, v  súčasnosti na úrovni  Google  certifikovaného
trénera. Počas tohto pôsobenia viedol pre  danú firmu vyše 40  pľednášok či workshopov,  v
rámci ktoľých vyškolil vyše  1  500 l'udí.

V   novembri   2018   získal   na   konferencii   Marketing   ldentity,   organizovanou   Fakultou
masmediálnej  komunikácie,  Univerzity  sv.  Cyrila  a  Metoda v  Tmave,  ocenenie  „Najlepší
spĺker sekcie", za článok Analytical view of the consumer behaviouľ of Slovak customers in
the online environment.
V  apríli  2019  založil  na  úrovni  fakulty  Klub  digitálneho  marketingu,  ktorý  združuje
najšikovnejších   študentcw   fakulty,   ktorí   sa   äktívne   podieľajú   na  propagácii   fakulty   a
činnostiach s tým súvisiacich.
Bol ocenený cenou rektora a cenou dekana za prospech (2015) a v roku 2018 cenou rektora za
úspešnú reprezentáciu Prešovskej univerzity.
Je spoluautoľom vysokoškolských učebníc s názvom Nové trendy v marketingu, Marketing a
e-business a New trends in marketing.
V  rokoch  2016  -2018  participoval  áko  člen riešiteľského kolektívu na riešem' vedecko  -
výskumného  graritu VEGA  1/0806/16 -Výskum  pľoblematiky  spotrebiteľského  správania
novej generácie zákazníkov s ákcentom na identifikáciu pľeferencií a využiteľnosti mobilných
komunikačných platforiem v procese elektronického obchodovania subjektov lokalizovaných
dominantne   na   stredoeurópskom   trhu.   V   rokoch   2016   -  2019  participoval   ako   člen
ľiešiteľského kolektívu na riešení vedecko -výskumného grantu VEGA 1/0789/17 -Výskum
dominantných   marketingových   postupov   a  významných   charakteristík   spotrebiteľského
správania  pri  využívanĺ   mobilných  komunikačných  plafforiem   pre   účely   elektronickej
komercie.  V  rokoch  2016  -2017  participoval  ako  člen  riešiteľského  kolektívu  na  riešení
vedecko -výskumného  grantu KEGA 048PU-4/2015  -Implementácia multimediálnych a
multikanálových  infomačných  zdrojov  v  edukačnom  procese.  V  roku  2019  bol  vedúcim



ľiešeného   projektu   Gľantovej   agentúry   pre   výskum   Fakulty   manažmentu   Prešovskej
univeľzity  v  Prešove    GAMA  19/3  s  názvom  The  experience  of millenials  with  online
shopping through smartphones. V súčasnosti participuje ako člen riešiteľského kolektívu na
riešení vedecko -výskumných grantov VEGA  1/0609/19 -Výskurri problematiky rozvoja
elektronickej  a  mobilnej  komercie  v  aspekte  vplyvu  modemých technológiĺ  a  mobilných
komurikačných  platforiem  na  nákupné  správanie  a  preferencie  spotrebitel'ov  a  VEGA
1/0694/20  -  Výskum  v  oblasti  ľelačného  marketingu  -  percepcia  aspektov  elektronickej
komercie a jej dopady na nákupné spľávanie a preferencie spotrebitel'a.

0leáľová Máría, PhD., PhDr., MBA,
Počas doktorandského štúdia participovala ako členka riešiteľského kolektívu na riešeni'
troch vedeckých projektoch VEGA, jedného vedeckého projektu KEGA, a rovnako bola
úspešnou riešiteľkou  projektu  GAMA.  VEGA  1/0609/19  -Výskum  problematiky  rozvoja
elektronickej  a  mobilnej  komercie  v aspekte  vplyvu  modemých  technológiĺ  a mobilných
komunikačných  platforiem   na  nákupné   správanie   a  preferencie   spotrebiteľov,   VEGA
1 /0694/20 -Výskum v oblasti relačného marketingu -percepcia aspektov elektronickej
komercie a jej  dopady na nákupné správanie a preferencie spotrebitel'a, VEGA  1/0806/16 -
Výskum problematiky spotrebitel'ského spľávania novej generácie zákazníkov s akcentom na
identifikáciu  preferencií  a  využiteľnosti  mobilných  komunikačných  platforiem  v pľocese
elektronického obchodovania subj ektov lokalizovaných dominantne na stredoeurópskom trhu,
VEGA   1/0789/17   -   Výskum   dominantných   marketingových   postupov   a významných
charakteristík spotrebitel'ského správania pri využívani' mobilných komunikačných platforiem
pre  účely  elektronickej  komercie,  KEGA  042PU-4/2020  -  Implementácia  inovatívnych
prístupov a výukových materiálov v edukačnom procese budúcich manažéľov, GAMA/19/4 -
Nákupné správanie spotrebiteľov z hľadiska mobilného obchodu. Pľojekty riešené na Katedre
marketingu  a medzinárodného  obchodu  Fakulty  manažmentu  boli  primáme  zamerané  na
výskum    spotrebiteľského    spľávania    v súvislosti    s rozvojom    elektronickej    amobilnej
komercie.  Je spoluautorkou štyroch domácich monografií, troch domácich vysokoškolských
učebníc,   piatich   vedeckých   prác   v zahraničných   časopisoch   registrovaných   vo   WoS
a SCOPUS  a aktívne  publikuje  značné  mfložstvo  prĺspevkov na zahraničných  aj  domácich
vedeckých konferenciách.

ObYsatníková Kaľina, PhD„ PhDr.
Je  absolventkou  Fakulty  manažmentu  Prešovskej  univerzity  v Prešove,  odbor  Ekonomika
a manažment podniku, v špecializácii personálny mmažment, kde v roku 2004 získala titul
magister a v roku 2006 titul doktor filozofie ffhDr.).
Od roku 2011 do roku 2018 pôsobila v Matici slovenskej ako kultúmo -osvetový pracovmk,
neskôr v roku 2018 ako riaditeľka Domu Matice slovenskej v Michálovciach.
Od roku 2019 je členkou kultúmej komisie mesta Michalovce. Od septembra 2016 nastúpila
na dizertačné štúdium na Fákultu manažmentu PU v Prešove, kde ako doktorandtka pôsobila
na Katedre marketingu a medzinárodného obchodu. Od roku 2016 do ľoku 2019 bola členkou
AS PU v Prešove. Od roku 2016 do 2020 členkou AS FM PU v Prešove.
Vo   svojej   vedecko  -  výskumnej   publikačnej   činnosti   sa  zameľiava  predovšetkým  na

problematiku  marketingwej  komunikácie  ,  čomu  zodpovedá  aj  jej  náležitá  publikačná
činnosť.  V rokoch 2016 -2020 participovala ako členka riešiteľského kolektívu na riešení
vedecko - výskumných grantov riešených na Katedre marketingu a medzinárodného obchodu
-  VEGA   1/0806/16  Výskum  problematiky  spotrebitel'ského   správania  novej   generácie



zákazm'kov    s    akcentom    na    identifikáciu    preferencií    a    využiteľnosti    mobilných
komunikačných platforiem v procese elektronického obchodovania subjektov lokalizovaných
dominantne    na    stredoeuópskom    trhu,    VEGA     1/0789/17    Výskum    dominantných
marketingových  postupov   a   významných   charakteristík   spotrebiteľského   správania   pri
využívanĺ  mobilných komunikačných platforiem  pre  účely  elektronickej  komercie,  VEGA
1/0609/19 Výskum problematiky rozvoja elektronickej a mobilnej komercie v aspekte vplyvu
modemých  technológií  a  mobilných  komunikačných  platforiem  na  nákupné  správanie  a
preferencie spotrebitel'ov.

Turákowa Alexandra, PhD„ Ing.,
Od roku 2013 zastávala fiinkciu Divisional HRD specialist, Tire Division, v CGntinental AG,
Hannover  Nemecko.   Ako   Business   partner   BU   Replacement   APAC   Tire   Division   ,
Continental Tires Shanghai v Číne, pôsobila v rokoch 2015 -2017,
Momentálne   pôsobí   ako   HR   Shopfloor  Developement   a   HR   Manufactuľing   Tires   v
Continental Tires, Hannover Nemecko.
Je držitel'kou množstva certifikátov ako napri'klad Humboldt lnstitute German - Certificate,
Content management  training,  HRD  online  Training,  HR  Consulting Training,  Debriefing
training,   Project   Management   Training,   Communication   Training,   Process   Orientated
Management System, Job Evaluation - Hay Group.

Hagyaľi PaNel, PhD., JUDr„ MBA,
Je   absolventom   Právnickej    fakulty   Univerzity   Pavla   Jozefa   Šafárika   v   Košiciach.
Postgraduálne štúdium absolvoval na Karlovej univerzite v Prahe. Ďalej  absolvoval študijné

pobyty v Londýne, Kodani a Ríme.
Od roku 2006 do rQku 2014 pôsobil ako primátoľ mesta Prešov. Do roku 2006 bol členom
Aliancie   advokátov   v   Bratislave.    Tiež   je   člen   Slovenskej    advokátskej    komory   a
Medzinárodnej advokátskej asociácie. Je spolumajiteľ advokátskej firmy a ďalších rodimých
firiem v Pľešove.  Od roku 2007 je  členom predstavenstva VVS  a.s.  Taktiež od roku 2007

pôsobí  ako  viceprezident  Únie  miest  Slovenska  a  člen  Slovenskej  delegácie  vo  Výbore
regiónov EÚ v pozícií náhradníka.
Vo svojej výskumno - publikačnej činnosti sa zameriava predovšetkým na možnosti využitia
sociálnych  sietí  pre  marketingové  aktivity,  čomu  zodpovedá  aj  jeho  náležitá  publikačná
činnosť. Je spoluautorom viacerých článkov na vysokej vedeckej úrovni.

Steffek VladimíroL, PhD., MBA, MAArt, BA.Aľt
Je absolventkou Školy manažmentu Teda Rogersa na Ryerson univerzite {Ted Rogers School
of  Management)  v  Toronte  v  Kmade,  kde  aj  v  prednášala  na  bakalárskom  stupni  na
obchodnej fakulte.
Od  roku  2015  pôsobí  v  Kanade  na  viacerých  vysokých  školách  zameraných  na  módny
manažment.  Na  George  Brown  College  v  Toronte,  ktorá  patrí  medzi  desať  najlepších
módnych  škol  na  svete,  prednáša  v  štúdijných  odboroch  módny  manažment,  manažment
obchodu,  podnikanie  v  odevnom  priemysle  a  udržateľná  odevná  pľodukcia.  Na  Humber
College   a   na   univerzite   Ryerson   prednáša   predmety   zamerané   na   vizuálnu   stránku



maloobchodu na bakalárskom a postgraduálnom stupni. Dlhodobo vedie tímy študentov na
súťažiach odbomého zamerania v rámci USA a Kanady.
V  rokoch  2016  pafticipovala  v  Toronte  ako  člerika  riešiteľského  kolektívu  na  grante  od
Kanadskej   nadácie  pre   inováciu  (Canada  Foundation  for  lmovation)  na  aplikovanom
výskume inovatívnych technológií v odevnom priemysle (LIFT: Leading through lrmovation
and Fashion Technologies) v hodnote viac ako  1  milión kanadských doláľov. V ľoku 2014
získala MITACS grant na aplikovaný výskum od kanadskej vlády v hodnote 15 000 dolárov.

H. Iné relevantné aktiNi&

•    Oponent pre habilitačné konanie Eng.  Stafana Nowaka, PhD. {Fakulta manažmentu,
Prešovská univerzita v Prešove)

•    Člen komisie pre habilitačné konanie lng. Janke  Šaderovej, PhD.  (Fakulta bani'ctva,
ekológie, riadenia a geotechnológí, Technická univerzita v Košiciach)

•    Predseda komisie pre obhajobu dizertačnej práce Mgr.  Martina Rigelského {Fakulta
manažmentu, Prešovská univerzita v Prešove)

•    Predseda  komisie  pre  obhajobu  dizertačnej  práce  Mgľ.  Eriky  Onuferovej  (Fakulta
manažmentu, Prešovská univerzita v Prešove)

•    Člen komisie pre obhajobu dizertačnej práce Mgr. Tunde Dzurov Vargovej  (Fakulta
manažmentu, Prešovská univerzita v Prešove)

•    Člen  komisie  pre  obhajobu  dizertačnej   práce  Mgr.   Martiny  Košíkovej   (Fakulta
manažmentu, Prešovská univerzita v Prešove)

•    Člen  komisie  pre   obhajobu  dizertačnej   práce   Mgr.   Viery  lvankovej      (Fakulta
manažmentu, Prešovská univerzita v Prešove)

•    Oponent  pre  obhajobu  dizertačnej  pľáce  PhDr.  Lukáša  Kakalejčíka  (Ekonomická
fakulta, Technická univerzita v Košiciach)

•    Oponent  pre  obhajobu  dizertačnej  práce  lng.  Jakub  Sopko  (Ekonomická  fakulta,
Technická univerzita v Košiciach)

•    Oponent  pre  obhajobu  dizertačnej  práce  lng.  Eva  Huculová  (Ekonomická  fakulta,
Technická univeľzita v Košiciach)

•    Oponent  pre   obhajobu  dizertačnej   práce  lng.   Radovan  Baláž  (Letecká  fakulta,
Technická univerzita v Košiciach)

•    Oponent  pre  dizertačnú  skúšku  lng.  Branka  Mikulu  (Letecká  fakulta,  Technická
univerzita v Košiciach)

•    Člen komisie  pre  dizertačnú  skúšku  lng.  Viktórie  Lukáčovej  (Ekonomická fakulta,
Technická univgrzita v Košiciach)

•    Člen komisie pre dizeľtačnú skúšku PhDr. Lukáša Kakalejčika q2konomická fakulta,
Technická univerzita v Košiciach)

•    Člen komisie pre dizertačnú skúšku lng.  Osamu Husaina Ali Adaliho.  {Ekonomická
fakulta, Technická univerzita v Košiciach}

•    Člen  komisie  pre  dizertačnú  skúšku  hg.  Nikoly  Majcherovej   (Letecká  fakulta,
Technická univerzita v Košiciach)

•    Člen komisie pre dizertačnú skúšku lng.  Mareka Piláta {Letecká fikulta,  Technická
univerzita v Košiciach)

•    Člen komisie pre dizertačnú skúšku lng. Sebastiána Maka qetecká fakulta, Technická
univerzita v Košiciach)



•    Predseda komisie pre dizertačnú skúšku lng. Márie Matijovej  (Fakulta manažmentu,
Prešovská univerzita v Prešove)

•    Člen komisie pre  dizertačnú skúšku PaedDr.  Terézie  Homej  (Fakulta manažmentu,
Prešovská univerzita v Prešove)

•    Člen komisie pre dizertačnú skúšku PaedDr. Vladislava Stanka, DPA, MBA, LL.M.

ff akulta manažmentu, Prešovská univerzita v Prešove)
•    Člen  komisie  pre  dizertačnú  skúšku  lng.  Ľubomíra  Kmeca  (Fakulta  manažmentu,

Prešovská univerzita v Prešove)

V súvislosti   s pôsobením   v pedagogickej   oblasti   spracoval   celkcwo   90   oponentských

posudkov na záverečné práce v nasledujúcom členení (od roku 2010 CRZP *podrobný výpis
príloha):
21 bakalárskych záverečných prác
53 diplomových záverečných prác
10 rigoróznych záverečných prác
6 dizertačných záverečných prác

H. Členstvo v komísiách pre Vstátne záyerečné sMšky a udel:'ovanie vedecko-pedagogických
titulov na FM PU

V súvislosti s konaním magisterských a bakalárskych štátnych skúšok na Fakulte manažmentu
PU v Prešove je Radovan Bačík  od roku 2015  každoročne vymenovaný dekanom  Fakulty
manažmentu  PU  v prešove  za  predsedu  alebo  altemujúceho  predsedu  skúšobnej  komisie
a ako  aj  člena komisiĺ pre  rigorózne  konania  a dizertačné  skúšky  a obhajoby  dizeriačných

prác'
Pôsobí aj ako:

•    Člen komisie pre prijĺmacie skúšky na denné a extemé doktorandské štúdium. FM PU
v Prešove

•    Člen výberových komisií na obsadenie pracovných miest vysokoškolských učiteľov
vo fimkcii docent, odbomý asistent pre študijný odbor Ekonómia a manažment, FM
PU v Prešove

•    Člen výberových komisií na obsadenie pracovných miest vysokoškolských učiteľov
vo fi]nkcii odbomý asistent pre Študijný odbor Ekologické a environmentálne vedy,
FM PU v Prešove

doc. PhDr. Radovan Bačík PhD„ MBA, LL.M.
Vedúci Katedry marketingu a medz. obchodu

prodekan pre vzdelävanie FM PU


