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Doklad o vlastnej vedeckej Skole

Vec
Prehl’ad ukoncenych a §kolenych doktorandov a dosiahnutvch vysledkov v tejto oblasti
uchadzaca o vymenovanie za profesora

doc. PhDr. Radovan Bacik PhD., MBA, LL.M. — skolitel’ doktorandov
A. Vedecka §kola — ukoné¢eni doktorandi:

e Oledrova Maria, PhD., PhDr., MBA, odbor Ekonémia a manaZment, téma Vyskum
charakteristik spotrebitel'ského spravania v kontexte vyuzivania mobilnych zariadeni v
procese online nakupovania, rok ukoncenia 2020

e Horvath Jakub, PhD., PhDr., MBA, odbor Ekondmia a manaZment, téma Vyskum
problematiky spotrebitel'ského spravania novej generacie zédkaznikov s akcentom na
pochopenie neistoty v procese elektronického obchodovania, rok ukonéenia 2020

® Obsatnikova Karina, PhD., PhDr., odbor Ekondmia a manazment, téma Vyskumny
pohl'ad na marketingovi komunika¢nu stratégiu kulttirno-historického turizmu v
kontexte regionalneho rozvoja Dolného Zemplina, rok ukon&enia 2020

e Turdkova Alexandra, PhD., Ing., odbor Ekondmia a manaZzment, téma Diagnostika
podnikovej kultury v slovenskych a ¢inskych podnikatel'skych subjektoch, rok
ukoncenia 2020

e Hagyari Pavel, PhD., JUDr., MBA, odbor 3.3.15 ManaZment, téma Marketingova
komunikacna politika a stratégia dominancie public relations krajského mesta, rok
ukoncenia 2019

o Steffek Viadimira, PhD., MBA, MA.Art, BA.Art, odbor 3.3.15 ManaZzment, téma

Vyskum Slow Movement a Specificky Slow Fashion ako komeréne vyuZziteInych
manazérskych konceptov pre prax, rok ukoncenia 2019

Vedecka Skola na FM PU v PreSove — §kolitel’ aktuilne vedenych doktorandov: 4



e Kopor, Ivan, Ing., doktorand 4. ro¢nik, téma Analyticky pohlad na diferencie vo
vyuzivani rekreaénych poukazov v turizme vo vybranych obdobiach v SR, po
dizerta¢nej skuske 8/2021

e Tomasova, Maria, Ing., doktorand 1. ro¢nik, téma Analyza problematiky
spotrebitel'ského spravania novej generacie zékaznikov s akcentom na pochopenie
neistoty v procese elektronického obchodovania

e Pavlinsky, Marek, Ing., MBA, doktorand 1. ro¢nik, téma MozZnosti vyuZitia
$pecifickych nastrojov marketingovej komunikacie podnikov sluzieb

e Pavlinska, Katarina, Ing., MBA, doktorand 1. ro¢nik, téma Stratégia dominancie
public relations a marketingova komunikaéna politika krajského mesta

B. Prehl’ad vysledkov / ispechov ukoncenych doktorandov:

Horvdth Jakub, PhD., PhDr., MBA

Pocas svojho doktorandského §tidia spolupracoval so spolo¢nostou Google, najprv na Grovni
ambasadora programu Grow with Google, v stucasnosti na urovni Google certifikovaného
trénera. Pocas tohto pdsobenia viedol pre danu firmu vySe 40 prednasok ¢i workshopov, v
ramci ktorych vyskolil vySe 1 500 l'udi.

V novembri 2018 ziskal na konferencii Marketing Identity, organizovanou Fakultou
masmedialnej komunikacie, Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, ocenenie ,,Najlepsi
spiker sekcie®, za ¢lanok Analytical view of the consumer behaviour of Slovak customers in
the online environment.

V aprili 2019 zalozil na trovni fakulty Klub digitdlneho marketingu, ktory zdruzuje
najSikovnej$ich Studentov fakulty, ktori sa aktivne podielaji na propagacii fakulty a
¢innostiach s tym suvisiacich.

Bol oceneny cenou rektora a cenou dekana za prospech (2015) a v roku 2018 cenou rektora za
uspesnu reprezentaciu PreSovskej univerzity.

Je spoluautorom vysoko$kolskych ucebnic s nazvom Nové trendy v marketingu, Marketing a
e-business a New trends in marketing.

V rokoch 2016 — 2018 participoval ako ¢len rieSitel'ského kolektivu na rieSeni vedecko —
vyskumného grantu VEGA 1/0806/16 — Vyskum problematiky spotrebitel'ského spravania
novej generacie zakaznikov s akcentom na identifikéciu preferencii a vyuziteI'nosti mobilnych
komunika¢nych platforiem v procese elektronického obchodovania subjektov lokalizovanych
dominantne na stredoeur6opskom trhu. V rokoch 2016 — 2019 participoval ako ¢len
riesiteI'ského kolektivu na rieSeni vedecko — vyskumného grantu VEGA 1/0789/17 — Vyskum
dominantnych marketingovych postupov a vyznamnych charakteristik spotrebitel'ského
spravania pri vyuzivani mobilnych komunika¢nych platforiem pre ucely elektronickej
komercie. V rokoch 2016 — 2017 participoval ako ¢len rieSitel'ského kolektivu na rieSeni
vedecko — vyskumného grantu KEGA 048PU-4/2015 — Implementacia multimedidlnych a
multikanalovych informacénych zdrojov v eduka¢nom procese. V roku 2019 bol veducim
rieSeného projektu Grantovej agentiry pre vyskum Fakulty manazmentu PreSovskej
univerzity v PreSove GAMA 19/3 s nazvom The experience of millenials with online
shopping through smartphones. V sucasnosti participuje ako ¢len rieSitel'ského kolektivu na
rieSeni vedecko — vyskumnych grantov VEGA 1/0609/19 — Vyskum problematiky rozvoja
elektronickej a mobilnej komercie v aspekte vplyvu modernych technol6gii a mobilnych
komunika¢nych platforiem na nakupné spravanie a preferencie spotrebitelov a VEGA



1/0694/20 — Vyskum v oblasti relatného marketingu — percepcia aspektov elektronickej
komercie a jej dopady na nadkupné spravanie a preferencie spotrebitel’a.

Oledrovda Madria, PhD., PhDr., MBA,

Pocas doktorandského Studia participovala ako ¢lenka riesitel'ského kolektivu na rieseni

troch vedeckych projektoch VEGA, jedného vedeckého projektu KEGA, a rovnako bola
uspesSnou rieSitel’kou projektu GAMA. VEGA 1/0609/19 — Vyskum problematiky rozvoja
elektronickej a mobilnej komercie v aspekte vplyvu modernych technoldgii a mobilnych
komunika¢nych platforiem na ndkupné spravanie a preferencie spotrebitelov, VEGA
1/0694/20 — Vyskum v oblasti relaéného marketingu — percepcia aspektov elektronickej
komercie a jej dopady na nakupné spravanie a preferencie spotrebitela, VEGA 1/0806/16 —
Vyskum problematiky spotrebitel'ského spravania novej generéacie zékaznikov s akcentom na
identifikdciu preferencii a vyuzitelnosti mobilnych komunikagnych platforiem v procese
elektronického obchodovania subjektov lokalizovanych dominantne na stredoeurépskom trhu,
VEGA 1/0789/17 — Vyskum dominantnych marketingovych postupov a vyznamnych
charakteristik spotrebitel'ského spravania pri vyuzivani mobilnych komunikaénych platforiem
pre ucely elektronickej komercie, KEGA 042PU-4/2020 — Implementicia inovativnych
pristupov a vyukovych materidlov v edukaénom procese budicich manazérov, GAMA/19/4 —
Nékupné spravanie spotrebitel'ov z hl'adiska mobilného obchodu. Projekty rieSené na Katedre
marketingu a medzinarodného obchodu Fakulty manaZmentu boli primarne zamerané na
vyskum spotrebitel'ského spravania v stvislosti srozvojom elektronickej a mobilnej
komercie. Je spoluautorkou Styroch domécich monografii, troch domécich vysokoskolskych
uCebnic, piatich vedeckych prac v zahrani¢nych ¢asopisoch registrovanych vo WoS
a SCOPUS a aktivne publikuje znacné mnozstvo prispevkov na zahrani¢nych aj domacich
vedeckych konferenciach.

Obsatnikova Karina, PhD., PhDr.

Je absolventkou Fakulty manazmentu PreSovskej univerzity v PreSove, odbor Ekonomika
a manazment podniku, v Specializacii personalny manaZment, kde v roku 2004 ziskala titul
magister a v roku 2006 titul doktor filozofie (PhDr.).

Od roku 2011 do roku 2018 pésobila v Matici slovenskej ako kultiirno — osvetovy pracovnik,
neskor v roku 2018 ako riaditel'’ka Domu Matice slovenskej v Michalovciach.

Od roku 2019 je ¢lenkou kultirnej komisie mesta Michalovee. Od septembra 2016 nastupila
na dizertatné Studium na Fakultu manazmentu PU v PreSove, kde ako doktorandtka pdsobila
na Katedre marketingu a medzinarodného obchodu. Od roku 2016 do roku 2019 bola ¢lenkou
AS PU v PreSove. Od roku 2016 do 2020 ¢lenkou AS FM PU v Presove.

Vo svojej vedecko — vyskumnej publikacnej ¢innosti sa zameriava predovietkym na
problematiku marketingovej komunikacie , omu zodpovedd aj jej nalezitd publikaéna
¢innost’. V rokoch 2016 — 2020 participovala ako ¢lenka riesitelI'ského kolektivu na rieseni
vedecko — vyskumnych grantov rieSenych na Katedre marketingu a medzinarodného obchodu
— VEGA 1/0806/16 Vyskum problematiky spotrebitel'ského spravania novej generacie
zékaznikov s akcentom na identifikiciu preferencii a vyuzitelnosti mobilnych
komunika¢nych platforiem v procese elektronického obchodovania subjektov lokalizovanych
dominantne na stredoeurépskom trhu, VEGA 1/0789/17 Vyskum dominantnych
marketingovych postupov a vyznamnych charakteristik spotrebitel'ského spravania pri
vyuZivani mobilnych komunika¢nych platforiem pre ucely elektronickej komercie, VEGA
1/0609/19 Vyskum problematiky rozvoja elektronickej a mobilnej komercie v aspekte vplyvu



modernych technolégii a mobilnych komunikacnych platforiem na nakupné spravanie a
preferencie spotrebitel'ov.

Turdakova Alexandra, PhD., Ing.,

Od roku 2013 zastavala funkciu Divisional HRD specialist, Tire Division, v Continental AG,
Hannover Nemecko. Ako Business partner BU Replacement APAC Tire Division ,
Continental Tires Shanghai v Cine, posobila v rokoch 2015 —2017.

Momentalne posobi ako HR Shopfloor Developement a HR Manufacturing Tires v
Continental Tires, Hannover Nemecko.

Je drzitel'kou mnozstva certifikatov ako napriklad Humboldt Institute German - Certificate,
Content management training, HRD online Training, HR Consulting Training, Debriefing
training, Project Management Training, Communication Training, Process Orientated
Management System, Job Evaluation — Hay Group.

Hagyari Pavel, PhD., JUDr., MBA,

Je absolventom Pravnickej fakulty Univerzity Pavla Jozefa Safirika v Kosiciach.
Postgradualne §tidium absolvoval na Karlovej univerzite v Prahe. Dalej absolvoval $tudijné
pobyty v Londyne, Kodani a Rime.

Od roku 2006 do roku 2014 pdsobil ako primator mesta PreSov. Do roku 2006 bol ¢lenom
Aliancie advokatov v Bratislave. Tiez je ¢len Slovenskej advokatskej komory a
Medzinarodnej advokatskej asociacie. Je spolumajitel’ advokatskej firmy a d’alsich rodinnych
firiem v PreSove. Od roku 2007 je ¢lenom predstavenstva VVS a.s. TaktieZ od roku 2007
posobi ako viceprezident Unie miest Slovenska a &len Slovenskej delegacie vo Vybore
regioénov EU v pozicii ndhradnika.

Vo svojej vyskumno — publikaénej ¢innosti sa zameriava predovSetkym na mozZnosti vyuZzitia
socidlnych sieti pre marketingové aktivity, ¢omu zodpoveda aj jeho nalezitd publikacna
¢innost’. Je spoluautorom viacerych ¢lankov na vysokej vedeckej urovni.

Steffek Vladimira, PhD., MBA, MA.Art, BA.Art

Je absolventkou Skoly manazmentu Teda Rogersa na Ryerson univerzite (Ted Rogers School
of Management) v Toronte v Kanade, kde aj v prednaSala na bakalarskom stupni na
obchodnej fakulte.

Od roku 2015 posobi v Kanade na viacerych vysokych $kolach zameranych na moédny
manazment. Na George Brown College v Toronte, ktord patri medzi desat’ najlepSich
moddnych Skol na svete, prednasa v S$tadijnych odboroch moédny manazment, manaZzment
obchodu, podnikanie v odevnom priemysle a udrzatelna odevna produkcia. Na Humber
College a na univerzite Ryerson prednasa predmety zamerané na vizualnu stranku
maloobchodu na bakalarskom a postgradualnom stupni. Dlhodobo vedie timy Studentov na
sut'aziach odborného zamerania v rimci USA a Kanady.

V rokoch 2016 participovala v Toronte ako ¢lenka rieSitel'ského kolektivu na grante od
Kanadskej nadacie pre inovaciu (Canada Foundation for Innovation) na aplikovanom
vyskume inovativnych technoldgii v odevnom priemysle (LIFT: Leading through Innovation
and Fashion Technologies) v hodnote viac ako 1 miliéon kanadskych dolarov. V roku 2014
ziskala MITACS grant na aplikovany vyskum od kanadskej vlady v hodnote 15 000 dolarov.



C. Publika¢na ¢innost’ vedenych a ukoncenych doktorandov — vyber z publikacii
Oledarova Maria

AAB

Mobilné komunika¢né platformy v procese elektronickej komercie so zameranim na
diferencie generacii X a Y [print, elektronicky dokument] / Richard Fedorko, Radovan Bacik,
Martin Rigelsky, Maria Olearova, Stanislav Szabo, Beata Gavurova. - 1. vyd. - PreSov :

Bookman, 2019. - 309 s. - ISBN 978-80-8165-359-9. - ISBN 978-80-8165-360-5.

AAB

Mobilné komunikaéné platformy ako nastroj vyuzZivany v procese elektronického
obchodovania z pohl'adu meniacich sa nadkupnych preferencii novej generacie zakaznikov
[print] / Radovan Bacik a kol. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2018. - 176 s. - ISBN 978-80-
8165-318-6.

AAB
Analyza Specifickych strategickych marketingovych nastrojov [elektronicky zdroj] / Radovan

Bacik, Maria Olearova, Gabriela Bednarova ; Recenzenti Beata Gavurova, Stanislav Szabo. -
1. vyd. - PreSov : Bookman, 2017. - CD-ROM, 81 s. - ISBN 978-80-8165-291-2.

AAB
Identifikdcia  preferencii a vyuZitelnosti mobilnych komunikaénych platforiem
prostrednictvom analyzy spravania sa spotrebitelov [elektronicky zdroj] / Maria Olearova,

Radovan Bacik ; Recenzenti Beata Gavurova, Stanislav Szabo. - 1. vyd. - PreSov : Bookman,
2017. - CD-ROM, 113 s. - ISBN 978-80-8165-292-9.

ADM

Using digital devices in the process of online shopping: a study of demographic differences
[print, elektronicky dokument] / Radovan Bacik ... [et al.]. - In: Marketing and Management
of Innovations [print, elektronicky dokument]. - ISSN 2227-6718. - ISSN 2218-4511. - ¢. 4
(2020), s. 154-167.

ADM
Hotel marketing policy: role of rating in consumer decision making [print] / Radovan Bacik ...

[et al.]. - In: Marketing and Management of Innovations [print, elektronicky dokument]. -
ISSN 2227-6718. - ISSN 2218-4511. - €. 2 (2020), s. 11-25.

ADM
Marketing instrument of improving hotel management service: Evidence of Visegrad Group
Countries [print] / Radovan Bacik, Cubomir Kmeco, Richard Fedorko, Maria Oleéarova,

Martin Rigelsky. - In: Marketing and Management of Innovations [print, elektronicky
dokument]. - ISSN 2227-6718. - ISSN 2218-4511. - €. 1 (2019), s. 208-220.



ADM
Impact of ancillary services on the hotel rating in Visegrad group countries [print,
elektronicky dokument] / Richard Fedorko, Radovan Bacik, Maria Olearova, Martin

Rigelsky, Peter Breyl. - In: Marketing and Management of Innovations [print, elektronicky
dokument]. - ISSN 2227-6718. - ISSN 2218-4511. - €. 2 (2019), s. 99-107.

ADM

Analysis of consumer preferences related to the use of digital devices in the e-commerce
dimension [print, elektronicky dokument] / Rébert Stefko, Radovan Baéik, Richard Fedorko,
Maria Olearova, Martin Rigelsky. - In: Entrepreneurship and Sustainability Issues
[elektronicky dokument]. - ISSN 2345-0282. - Ro¢. 7, €. 1 (2019), s. 25-33.

ADM

The impact of selected elements of e-commerce to e-shop recommendation [elektronicky
dokument] / Fedorko R., Fedorko I., I Gede Riana ... [et al.]. - In: Polish Journal of
Management Studies [print, elektronicky dokument]. - ISSN 2081-7452. - Ro¢. 18, €. 2
(2018), s. 107-120.

Horvath Jakub

AAB

Mobilné komunikacéné platformy ako nastroj vyuzivany v procese elektronického
obchodovania z pohl'adu meniacich sa ndkupnych preferencii novej generacie zdkaznikov
[print] / Radovan Bacik a kol. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2018. - 176 s. - ISBN 978-80-
8165-318-6.

AAB

Analyza vyuZitel'nosti nastrojov online propagécie v podmienkach tuzemského trhu podnikov
sluzieb [elektronicky zdroj] / Jakub Horvath, Richard Fedorko ; Recenzenti Stanislav Szabo,
Radovan Bacik. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2017. - CD-ROM, 115 s. - ISBN 978-80-8165-
285-1.

ADM

Gender differences in the case of work satisfaction and motivation / Stefko R., Ba¢ik R.,
Fedorko R. ... [et al.]. - In: Polish journal of management studies [elektronicky zdroj]. - ISSN
2081-7452.-Vol. 16, no. 1 (2017), online, s. 215-225.

AFC

Analyzing the link between time spent online and willingness to take into account
recommendations of friends when shopping online [elektronicky dokument] / Radovan Bacik,
Jakub Horvath, Richard Fedorko. - In: Education excellence and innovation management
[print, elektronicky dokument] : a 2025 vision to sustain economic development during global
challenges : proceedings of the 35th international business information management
association conference / Khalid S. Soliman. - Norristown : International business information
management association, 2020. - ISBN 978-0-9998551-4-1. - S. 14375-14383.



AFC

Analysis of the Y generation's advertising perception [elektronicky dokument] / Jakub
Horvath. - In: Education excellence and innovation management [print, elektronicky
dokument] : a 2025 vision to sustain economic development during global challenges :
proceedings of the 35th international business information management association
conference / Khalid S. Soliman. - Norristown : International business information
management association, 2020. - ISBN 978-0-9998551-4-1. - S. 14599-14606.

AFC

The analysis of the perceived usefulness of online communication tools when searching for
SME:s [print] / Radovan Bagik, Richard Fedorko, Jakub Horvath, Jan Mih4l. - In: Strategic
innovative marketing [print, elektronicky dokument] / Damianos P. Sakas, Dimitrios K.
Nasiopoulos. - Cham : Springer International Publishing AG, 2019. - ISBN 978-3-030-16098-
2. - ISBN 978-3-030-16099-9. - S. 131-136.

AFC

The impact of confidence on e-shopping frequency via smartphones [print, elektronicky
dokument] / Radovan Bag¢ik, Richard Fedorko, Jakub Horvéth. - In: Vision 2025 [elektronicky
dokument, print] : education excellence and management of innovations through sustainable
economic competitive advantage : proceedings of the 34th international business information
management association conference / Khalid S. Soliman. - Madrid : International business
information management association, 2019. - ISBN 978-0-9998551-3-3. - S. 8048-8054.

AFC

Analysis of gender differences in the e-commerce process via smartphone [print, elektronicky
dokument] / Jakub Horvéth, Radovan Baéik, Richard Fedorko. - In: Vision 2025 [elektronicky
dokument, print] : education excellence and management of innovations through sustainable
economic competitive advantage : proceedings of the 34th international business information
management association conference / Khalid S. Soliman. - Madrid : International business
information management association, 2019. - ISBN 978-0-9998551-3-3. - S. 8006-80513.

AFC

Comparing customer management of the new customer generation using desktop versus
smartphone in e-commerce conditions [print] / Radovan Bacik, Jakub Horvath, Richard
Fedorko. - In: Economic and social development [elektronicky dokument] : 36th international
scientific conference on economic and social development - "Building Resilient Society" :
book of proceedings / Rozana Veselica, Gordana Dukic, Khalid Hammes. - Varazdin :
Varazdin Development and Entrepreneurship Agency, 2018. - ISSN 1849-7535. - S. 317-323.

AFC

Analysing the correlation between the quality of visual processing of marketing information
carriers and the perceived quality of services when searching for SMES / Radovan Bacik,
Richard Fedorko, Jakub Horvath ... [et al.]. - In: Vision 2020: sustainable economic
development, innovation management and global growth [elektronicky zdroj] : proceedings of
the 30th International business information management association conference (IBIMA) : 8-
9 november 2017, Madrid, Spain. - [Norristown] : International business information
management association, 2017. - ISBN 978-0-9860419-9-0. - USB kl'u¢, S. 1504-1512.



AFC

The analysis of variables influencing satisfaction and motivation of employees in the working
process / Radovan Bacik, Richard Fedorko, Jakub Horvath ... [et al.] ; Recenzenti Michal
Andera, Ondfej Dvoulety. - In: Innovation management, entrepreneurship and sustainability
[elektronicky zdroj] : proceedings of the 5th international conference. - Praha : Vysoka Skola
ekonomické v Praze, Nakladatelstvi Oeconomica, 2017. - ISBN 978-80-245-2216-6. - online,
S. 28-37.

AFC

Analysis of the perceived usefulness of classic communication tools when searching for
SMES / Radovan Ba¢ik, Richard Fedorko, Jakub Horvath ... [et al.]. - In: Vision 2020:
sustainable economic development, innovation management and global growth [elektronicky
zdroj] : proceedings of the 30th International business information management association
conference (IBIMA) : 8-9 november 2017, Madrid, Spain. - [Norristown] : International
business information management association, 2017. - ISBN 978-0-9860419-9-0. - USB klac,
S. 1513-1521.

AFC

The analysis of the importance of online and offline marketing communication tools when
searching for business entities from the point of view of consumers / Richard Fedorko,
Radovan Bac&ik, Jakub Horvath ... [et al.] ; Recenzenti Michal Andera, Ondiej Dvoulety. - In:
Innovation management, entrepreneurship and sustainability [elektronicky zdroj]

proceedings of the 5th international conference. - Praha : Vysoka Skola ekonomicka v Praze,
Nakladatelstvi Oeconomica, 2017. - ISBN 978-80-245-2216-6. - online, S. 210-219.

AFC

Analytical view of the determinants that affect the customer satisfaction in accommodation
business based on online customer reviews / Richard Fedorko, Radovan Ba¢ik, Jakub Horvath
. Recenzenti Michal Andera, Ondfej Dvoulety. - In: Innovation management,
entrepreneurship and sustainability [elektronicky zdroj] : proceedings of the 5th international

conference. - Praha : Vysoka $kola ekonomicka v Praze, Nakladatelstvi Oeconomica, 2017. -
ISBN 978-80-245-2216-6. - online, S. 200-209.

Obsatnikova Karina

ADM

The impact of selected quality management attributes on the profitability of top hotels in the
Visegrad group countries [print, elektronicky dokument] / Radovan Bacik, Richard Fedorko,
Ersis Warmansyah Abbas, Martin Rigelsky, Viera Ivankova, Karina ObSatnikova. - In: Polish
Journal of Management Studies [print, elektronicky dokument]. - ISSN 2081-7452. - Ro¢. 19,
¢. 1(2019), s. 46-58.

ADM
The impact of selected elements of e-commerce to e-shop recommendation [elektronicky
dokument] / Fedorko R., Fedorko I., I Gede Riana ... [et al.]. - In: Polish Journal of



Management Studies [print, elektronicky dokument]. - ISSN 2081-7452. - Ro¢. 18, &. 2
(2018), s. 107-120.

AED

Vzdelavanie ako sucast’ rozvoja manazéra [elektronicky dokument] / Jaroslava Gburova,
Karina Obsatnikova. - In: Manazérske zrucnosti a spdsobilosti v psychologickom Kkontexte
[elektronicky dokument] : nekonferencny vedecky zbornik recenzovanych $tudii / Tatiana
Lorincova, Michal Kentos, Milan Droppa. - PreSov : Bookman, 2018. - ISBN 978-80-8165-
306-3. - S. 20-26.

AED

Moznosti vyuzitia vzdeldvania v manaZzérskom prostredi / Jaroslava Gburova, Karina
Obsatnikova ; Recenzenti FrantiSek Baumgartner, Milan Droppa. - In: Zvladanie naro¢nych
situacii a stresu v manazmente [elektronicky zdroj] : nekonferenény vedecky zbornik
recenzovanych §tudii. - PreSov : Bookman, 2017. - ISBN 978-80-8165-241-7. - CD-ROM, S.
22-217.

Turdkova Alexandra

ADM
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