PRESOVSKA UNIVERZITA V PRESOVE

FAKULTA MANAZMENTU

Konstantinova ul. 16,08001 PreSov
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Doc. PhDr. Radovan Baéik PhD., MBA, LL.M. je zamestnancom PreSovskej

univerzity v PreSove, Fakulta manaZmentu, Katedra marketingu a medzinarodného obchodu,
od 01.10.2009 (s dobou trvania pracovnej zmluvy do 30.06.2025). Od 01.10.2009 do
30.11.2015 pdsobil na pracovnej pozicii odborny asistent. Od 01.12.2015 pdsobi vo funkcii
docent v odbore manazment a sucasne ako veduci Katedry marketingu a medzinarodného
obchodu na Fakulte manazmentu PreSovskej univerzity v PreSove (trva).
Pocas tohto obdobia sa v ramci pedagogickej ¢innosti délezitym sésobom podielal na
kreovani, rozvoji, zabezpeCovani inovacii a kvality marketingovych predmetov Katedry
marketingu a medzinarodného obchodu (aktualne: Marketing (MAN), Marketing (THK),
Branding a inovdacie, Marketingovd komunikdcia a Specifikd PR, v minulosti: Public
relations v podnikoch cestovného ruchu, Prezentdcia v obchode a marketing, Marketing
vybranych oblasti, Public relations v sucasnom manazZmente, Persondlny marketing,
Strategicky marketing). Vyu€uje (vyuCoval) dané predmety Katedry marketingu a
medzinarodného obchodu ako prednasajici alebo veduci seminidrov na bakaldrskom a
magisterskom stupni §tadia.

A. Predmety vyucované v ramci pedagogickej innosti
e Branding a inovdcie, 1. stupeii §tidia Bc MAN, prednaSky a seminare pre denné
Stadium FM PU - 2019/2020 LS, 2018/2019 LS, 2016/20187 LS

e Branding a inovdcie, 1. stupenl Studia Bc MAN, prednasky pre externé Stadium FM
PU-2019/2020 LS, 2018/2019 LS, 2017/2018 LS, 2016/2017 LS

e Marketingova komunikdcia a Specifika PR, 1. stupeil Stidia Bc MAN, prednasky a
seminare pre denné Studium FM PU — 2019/2020 LS, 2018/2019 LS, 2016/2017 LS,
2014/2015 ZS

e Marketingova komunikacia a Specifika PR, 1. stupeii §tidia Bc MAN, prednasky pre
externé Studium FM PU — 2019/2020 LS, 2018/2019 LS, 2017/2018 LS, 2015/2016
ZS,2014/2015 ZS



Marketing, 1. stupen $tidia Bc MAN, MAR-THK, prednasky a seminare pre denné a
externé Studium FM PU — 2019/2020 ZS, 2018/2019 ZS, 2015/2016 ZS, 2014/2015
7S, 2014/2015 LS, 2013/2014 LS, 2012/2013 LS, 2011/2012 LS, 2010/2011 LS,
2009/2010 LS, 2008/2009 LS

Prezentdcia v obchode a marketingu, 2. stupeil §tidia MGR, prednasky pre externé
Stadium FM PU - 2016/2017 LS

Public relations v podnikoch cestovného ruchu, 1. stupeii §tudia Bc MAN, prednasky
pre externé Stidium FM PU - 2016/2017 ZS, 2013/2014 LS, 2012/2013 ZS

Public relations v podnikoch cestovného ruchu, 1. stupeii §tidia Bc MAN, prednasky a
seminare pre denné Studium FM PU - 2015/2016 ZS, 2013/2014 LS, 2012/2013 ZS

Marketing vybranych oblasti, 2. stupeii §tudia MGR, prednasky a seminare pre denné
Stadium FM PU —2012/2013 ZS, 2011/2012 ZS, 2010/2011 ZS, 2019/2010 ZS

Public relations v sucasnom manazmente, 1. stupeil §tadia Bc MAN, prednasky pre
externé Studium FM PU - 2011/2012 ZS

Public relations v sucasnom manazmente, 1. stupeti §tudia Bc MAN, prednasky a
seminare pre denné Studium FM PU - 2011/2012 ZS, 2010/2011 LS, 2009/2010 ZS,
2008/2009 ZS

Persondlny marketing, 2. stupen §tudia MGR MAN, seminare pre denné $tidium FM
PU -2010/2011 ZS

Strategicky marketing , 2. stupeti Stidia MGR MAN, seminére pre denné a prednasky
pre externé Studium FM PU - 2009/2010 LS

B. Aktudlna pedagogickd Cinnost’ a garantovanie predmetoy

Branding a inovdcie, 1. stupeii §tidia Bc MAN, seminare pre denné $tidium FM PU —
trva

Branding a inovdcie, 1. stupen Studia Bc MAN, prednasky pre externé $tudium FM
PU —trva

Marketingovd komunikdcia a Specifikd PR, 1. stuperi §tudia Bc MAN, semindre pre
denné studium FM PU — trva

Marketingova komunikdcia a Specifikd PR, 1. stupei §tudia Bc MAN, prednasky pre
externé Studium FM PU — trva

Marketing, 1. stupen studia Bc MAN, prednasky a seminare pre denné §tadium FM
PU —trva



® Marketing, 1. stupeil Stidia Bc MAR-THK, prednaSky a seminare pre denné $tudium
FM PU —trvé

C. Kogarantovanie Studijného programu a zavedenie nového predmetu

V stvislosti s garantovanim  Studijného  programu ,,Obchodny manaZment
a marketing® ($tudijny odbor: Ekondémia a manazment) zavadza povinné predmety (A):
Budovanie znacky, Spotrebitel'ské spravanie, Marketingova komunikécia (Profilovy predmet)
a povinne volitelny predmet (B) Public relations v stiasnom marketingu (v S$tadiu
akreditovania).

V stvislosti s vyu¢bou na $tudijnom programe Manazment (Studijny odbor: Ekonémia
a manazment) zaviedol predmety Branding a inovdcie, Marketingovd komunikdcia a
Specifikd PR pre denni a externii formu studia.

D. Autorstvo, resp. spoluautorstvo VS uéebnic a VS uéebnych textov

V suvislosti s kreovanim, rozvojom a zabezpeCovanim inovécii a kvality a vyuc¢bou
tychto predmetov publikoval naslednovné ucebnice, skriptd auebné texty a odborné
monografie:

ACA VysokoSkolské u¢ebnice vydané v zahrani¢nych vydavatel’stvach
Pocet zdznamov: 1, podiel *AH 5,8

ACAO01*

Public relations / Radovan Badik, Jaroslava Gburova ; [Recenzenti Peter Dorldk, Lenka
Kurhajcova]. - 1. vyd. - Praha : University Press, 2012. - 116 s. 5,8 AH, podiel 100%, t.j. 5,8
AH.ISBN 978-80-905189-0-2.

ACB Vysokoskolské ucebnice vydiné v domacich vydavatel’stvach
Pocet zaznamov: 31, podiel *AH 6,6

ACBO01
Vybrané aspekty marketingovych procesov vo firmach / Radovan Bacik, Jaroslava Gburova,

Beata Gavurova ; Recenzenti Jaroslav Belds, Martina Halaskova. - 1. vyd. - PreSov :
Bookman, 2017. 107 s. podiel 30%. ISBN 978-80-8165-283-7.

ACB02

Reklama a vybrané formy propagacie produktov na trhu / Jaroslava Gburova, Radovan Bagik
; Recenzenti Beata Gavurova, Stanislav Szabo. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2017. 82 s.
podiel 50%. ISBN 978-80-8165-284-4.

ACBO03

New trends in marketing [elektronicky zdroj] / Rébert Stefko et al. ; Recenzenti Alena
Darikova, Milan Droppa. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2017. - CD-ROM, 113 s. podiel 15%,
ISBN 978-80-8165-260-8.



ACB04
Marketing a e-business [elektronicky zdroj] / Rébert Stefko, Radovan Baéik, Richard Fedorko

... [et al.] ; Recenzenti Alena Darikova, Milan Droppa. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2017. -
CD-ROM, 138 s. podiel 20%. ISBN 978-80-8165-259-2.

ACBO05

Nové trendy v marketingu [elektronicky zdroj] / Robert Stefko a kol. ; Recenzenti Alena
Daiikova, Milan Droppa. - 1. vyd. - Presov : Bookman, 2017. - CD-ROM, 115 s. podiel 15%.
ISBN 978-80-8165-258-5.

ACB06

Zékladné vychodiska marketingovej komunikacie v podmienkach politického marketingu /
Radovan Bacik, Richard Fedorko ; Recenzenti Beata Gavurova, Stanislav Szabo. - 1. vyd. -
PreSov : Bookman, 2016. - 96 s. podiel 50%. ISBN 978-80-8165-204-2.

ACBO07*

Aplikécia public relations aktivit v podmienkach mestského marketingu / Radovan Bagcik,
Richard Fedorko ; Recenzenti Beata Gavurova, Stanislav Szabo. - 1. vyd. - Prefov :
Bookman, 2016. - 136 s. 6,8 AH, podiel 50%, t.j. 3,4 AH. ISBN 978-80-8165-202-8.

ACBO08
Klasické a moderné modely marketingového mixu / Jaroslava Gburov4, Radovan Bagik ;

Recenzenti Bedta Gavurova, Ludovit Nastisin. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2016. - 84 s.
podiel 50%. ISBN 978-80-8165-197-7.

ACB09

Marketingovy proces a produktova stratégia / Jaroslava Gburova, Radovan Ba&ik ; Recenzenti
Stanislav Szabo, Igor Fedorko. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2016. - 79 s. podiel 50%. ISBN
978-80-8165-196-0.

ACBI10

Marketingova komunikacia - vybrané aspekty / Jaroslava Gburovd, Radovan Badik ;
Recenzenti Beata Gavurova, Richard Fedorko. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2016. - 83 s.
podiel 50%. ISBN 978-80-8165-109-0.

ACBI11

Public relations - vybrané oblasti a Specifikd / Radovan Bacik, Jaroslava Gburova ;
Recenzenti Stanislav Szabo, Ivana Keresturova. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2015. - 80 s.
podiel 50%. ISBN 978-80-8165-111-3.

ACBI12

Zéaklady internetového marketingu / Radovan Bacik, Igor Fedorko, Richord Fedorko ;
Recenzenti Bedta Gavurova, Stanislav Szabo. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2015. - 139 s.
podiel 34%. ISBN 978-80-8165-141-0.

ACB13



Marketingova komunikéacia miest a obci / Radovan Bacik, Jaroslava Gburova ; Recenzenti
Stanislav Szabo, Tatiana Lorincova. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2015. - 87 s. podiel 50%.
ISBN 978-80-8165-110-6.

ACB14

Marketing miest a verejna mienka / Radovan Bacik, Jaroslava Gburova ; Recenzenti Stanislav
Szabo, Ladislav Suhdanyi. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2015. - 83 s. podiel 50%. ISBN 978-
80-8165-112-0.

ACBI15
Public relations v podmienkach mestského marketingu / Radovan Bacik, Richard Fedorko ;

Recenzenti Beata Gavurova, Stanislav Szabo. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2015. - 106 s.
podiel 50%. ISBN 978-80-8165-144-1.

ACB16

Marketingovy mix a trendy v marketingu / Jaroslava Gburova, Radovan Bacik ; Recenzenti
Beata Gavurova, Martin Mudrik. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2015. - 86 s. podiel 50%.
ISBN 978-80-8165-108-3.

ACB17

Online marketing / Radovan Bacik, Igor Fedorko, Richard Fedorko ; Recenzenti Beéata
Gavurova, Stanislav Szabo. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2014. - 120 s. podiel 33%. ISBN
978-80-8165-083-3.

ACBI18

Public relations - vybrané kapitoly a praktické priklady / Radovan Bacdik, Jaroslava Gburova ;
Recenzenti Stanislav Szabo, Richard Fedorko. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2014. - 85 s.
podiel 50%. ISBN 978-80-8165-058-1.

ACB19

Marketing miest a obci - vybrané kapitoly a aspekty / Radovan Bacik, Jaroslava Gburova ;
Recenzenti Stanislav Szabo, Ladislav Suhanyi. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2014. - 90 s.
podiel 50%. ISBN 978-80-8165-065-9.

0

ACB20
Marketingovd komunikdcia - vybrané oblasti / Jaroslava Gburovd, Radovan Bacik ;

Recenzenti Beata Gavurova, Ivana Kerestirova. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2014. - 83 s.
podiel 50%. ISBN 978-80-8165-063-5.

ACB21
Marketingova komunikécia a $pecifikd PR / Jaroslava Gburova, Radovan Badik ; Recenzenti

Beata Gavurova, Ivana Keresturova. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2014. - 89 s. podiel 50%.
ISBN 978-80-8165-059-8.

ACB22



Marketingovy mix / Jaroslava Gburova, Radovan Bacik ; Recenzenti Beata Gavurova,
Richard Fedorko. - 1. vyd. - Preov : Bookman, 2014. - 81 s. podiel 50%. ISBN 978-80-8165-
064-2.

ACB23
Vybrané oblasti z marketingu / Radovan Ba¢ik, Jaroslava Gburova, Ladislav Suhényi ;

Recenzenti Peter Dor¢ék, Lenka Kurhajcova. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2013. - 110 s.
podiel 30%. ISBN 978-80-8165-002-4.

ACB24*

Public relations v si¢asnom manazmente - nové trendy / Radovan Ba¢ik, Jaroslava Gburova,
Igor Fedorko ; Recenzenti Stanislav Szabo, Peter Doréék. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2013.
- 141 s. 7,05 AH, podiel 45%, t.j. 3,2 AH.ISBN 978-80-89568-72-7.

ACB25

Marketing miest a obci / Jaroslava Gburova, Radovan Baéik ; Recenzenti Beata Gavurova,
Peter Dorcak. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2013. - 105 s. podiel 50%. ISBN 978-80-89568-
90-1.

ACB26

Marketingova komunikacia / Jaroslava Gburova, Radovan Bacik ; Recenzenti Peter Dor&ak,
Maria Muchova. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2013. - 95 s. podiel 10%. ISBN 978-80-8165-
001-7.

ACB27
Marketing nasej sti¢asnosti / Robert Stefko a kol. ; Recenzenti Jaroslay Kita, Jifi Kern, Zoltan
Roézsa. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2013. - 483 s. podiel 7%. ISBN 978-80-8165-99-4.

ACB28

Internet marketing / Radovan Bacik, Igor Fedorko, Richard Fedorko ; [Recenzenti Stanislav
Szabo, Peter Dor¢ak]. - PreSov : Bookman, 2012. - 105 s. podiel 34%. ISBN 978-80-89568-
64-2.

ACB29
Marketing vybranych oblasti / Radovan Balik, Jaroslava Gburov4, Ladislav Suhanyi ;

[Recenzenti Peter Dor¢ék, Lenka Kurhajcova]. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2012. - 90 s.
podiel 34%. ISBN 978-80-89568-22-2.

ACB30

Uvod do marketingu sluZieb / Rébert Stefko, Jaroslava Gburova, Radovan Bagik ... [et al.] ;
[Recenzenti Nora Stangova, Zoltan Résza]. - 1. vyd. - Presov : Bookman, 2012. - 106 s.
podiel 10%. .ISBN 978-80-89568-35-2.

ACB31
Z&klady marketingu / Robert Stefko a kol. ; [Recenzenti Jaroslav Kita, Jaroslav Dado, Jiti
Kern]. - 1. vyd. - PreSov : Bookman, 2012. 415 s. podiel 6%. ISBN 978-80-89568-07-9.



BAB Odborné monografie vydané v domacich vydavatel’stvach
Pocet zaznamov: 1

BABO1
Analyza vnimania ceny a cenovej politiky z pohl'adu slovenského spotrebitel'a v nadvéznosti
na svetovd finanénd krizu a meniacu sa politicku situaciu v Slovenskej republike / Jaroslava

Gburova, Radovan Bacik ; [Recenzenti Stanislav Szabo, Peter Doréédk ]. - 1. vyd. - PreSov :
Bookman, 2012. - 137 s. podiel 50%. ISBN 978-80-89568-58-1.

E. Vedenie obhdjenych bakaldrskych prdc (spolu 65 ukoncenych bakalarskych prac od
roku 2010 - CRZP).

F. Vedenie obhdjenych diplomovych prdc (spolu 70 ukonéenych bakalarskych prac od
roku 2010 - CRZP)

Po ziskani vedecko-pedagogického titulu docent v odbore manazment sa podiel'al na
rozvoji kvality doktorandského S$tadia a vedeckej Skoly v Studijnom odbore manaZment
a viedol nasledovné dizertacné prace Studentov Fakulty manaZzmentu ako veduci zaverecnej
prace / Skolitel’ (celkovy pocet ukonéenych dizertaénych prac 6, vid CRZP):

G. Vedeckd skola — Absolventi doktorandského Studia / Skolitel’:

Olearova Maria, PhD., PhDr., MBA, odbor Ekondémia a manaZment, téma Vyskum
charakteristik spotrebiteI'ského spravania v kontexte vyuzivania mobilnych zariadeni v
procese online nakupovania, rok ukoncenia 2020

Horvath Jakub, PhD., PhDr., MBA, odbor Ekondémia a manaZment, t¢éma Vyskum
problematiky spotrebitel'ského sprdvania novej generdcie zdkaznikov s akcentom na
pochopenie neistoty v procese elektronického obchodovania, rok ukoncenia 2020

Obsatnikova Karina, PhD., PhDr., odbor Ekonémia a manazment, téma Vyskumny
pohl'ad na marketingovi komunika¢nui stratégiu kultirno-historického turizmu v kontexte
regionalneho rozvoja Dolného Zemplina, rok ukonéenia 2020

Turdkova Alexandra, PhD., Ing., odbor Ekonomia a manaZment, téma Diagnostika
podnikovej kultiry v slovenskych a ¢inskych podnikatel'skych subjektoch, rok ukonéenia
2020

Hagyari Pavel, PhD., JUDr., MBA, odbor 3.3.15 Manazment, téma Marketingova
komunika¢na politika a stratégia dominancie public relations krajského mesta, rok
ukonéenia 2019



Steffek Viadimira, PhD., MBA, MA.Art, BA.Art, odbor 3.3.15 Manazment, téma Vyskum
Slow Movement a $pecificky Slow Fashion ako komer&ne vyuziteInych manaZérskych
konceptov pre prax, rok ukoncenia 2019

Vedeckd Skola na FM PU v Presove — §kolitel’ aktualne vedenych doktorandov: 4
e Kopor, Ivan, Ing., doktorand 4. ro¢nik, téma Analyticky pohl'ad na diferencie vo

vyuZivani rekreatnych poukazov v turizme vo vybranych obdobiach v SR, po
dizertacnej skuske 8/2021

* TomaSova, Maria, Ing., doktorand 1. ro¢nik, téma Analyza problematiky
spotrebitel'ského spravania novej generécie zakaznikov s akcentom na pochopenie
neistoty v procese elektronického obchodovania

e Pavlinsky, Marek, Ing., MBA, doktorand 1. ro¢nik, téma MoZnosti vyuZitia
Specifickych néstrojov marketingovej komunikécie podnikov sluZieb

e Pavlinska, Katarina, Ing.,, MBA, doktorand 1. ro¢nik, téma Stratégia dominancie
public relations a marketingova komunikaéna politika krajského mesta

Prehlad vysledkov / ispechov ukon¢enych doktorandov:

Horvdth Jakub, PhD., PhDr., MBA

Pocas svojho doktorandského $tidia spolupracoval so spoloénost'ou Google, najprv na tirovni
ambasddora programu Grow with Google, v sti¢asnosti na urovni Google certifikovaného
trénera. PoCas tohto pdsobenia viedol pre dant firmu vySe 40 prednasok &i workshopov, v
ramci ktorych vyskolil vyse 1 500 l'udi.

V novembri 2018 ziskal na konferencii Marketing Identity, organizovanou Fakultou
masmedialnej komunikacie, Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, ocenenie ,,Najlepsi
spiker sekcie®, za ¢lanok Analytical view of the consumer behaviour of Slovak customers in
the online environment.

V aprili 2019 zaloZil na urovni fakulty Klub digitilneho marketingu, ktory zdruZuje
najSikovnejSich Studentov fakulty, ktori sa aktivne podielaji na propagacii fakulty a
¢innostiach s tym stvisiacich.

Bol oceneny cenou rektora a cenou dekana za prospech (2015) a v roku 2018 cenou rektora za
uspe$nu reprezentaciu PreSovskej univerzity.

Je spoluautorom vysoko$kolskych ucebnic s ndzvom Nové trendy v marketingu, Marketing a
e-business a New trends in marketing.

V rokoch 2016 — 2018 participoval ako ¢len riesitel'ského kolektivu na rieSeni vedecko —
vyskumného grantu VEGA 1/0806/16 — Vyskum problematiky spotrebitel'ského spravania
novej generacie zdkaznikov s akcentom na identifikaciu preferencii a vyuzite'nosti mobilnych
komunika¢nych platforiem v procese elektronického obchodovania subjektov lokalizovanych
dominantne na stredoeurépskom trhu. V rokoch 2016 — 2019 participoval ako ¢&len
rieSitel'ského kolektivu na rieSeni vedecko — vyskumného grantu VEGA 1/0789/17 — Vyskum
dominantnych marketingovych postupov a vyznamnych charakteristik spotrebitel'ského
spravania pri vyuZivani mobilnych komunikaénych platforiem pre uéely elektronickej
komercie. V rokoch 2016 — 2017 participoval ako ¢&len riesitel'ského kolektivu na rieSeni
vedecko — vyskumného grantu KEGA 048PU-4/2015 — Implementacia multimedidlnych a
multikanalovych informaénych zdrojov v eduka¢nom procese. V roku 2019 bol veducim



rieSeného projektu Grantovej agentiry pre vyskum Fakulty manaZmentu PreSovskej
univerzity v PreSove GAMA 19/3 s nazvom The experience of millenials with online
shopping through smartphones. V sucasnosti participuje ako ¢len riesitel'ského kolektivu na
rieSeni vedecko — vyskumnych grantov VEGA 1/0609/19 — Vyskum problematiky rozvoja
elektronickej a mobilnej komercie v aspekte vplyvu modernych technologii a mobilnych
komunikaénych platforiem na nédkupné spravanie a preferencie spotrebitefov a VEGA
1/0694/20 — Vyskum v oblasti relaéného marketingu — percepcia aspektov elektronicke;
komercie a jej dopady na nakupné spravanie a preferencie spotrebitela.

Oledrova Mdria, PhD., PhDr., MBA,

Pocas doktorandského Studia participovala ako ¢lenka riesitel'ského kolektivu na rieSeni

troch vedeckych projektoch VEGA, jedného vedeckého projektu KEGA, a rovnako bola
uspesnou riesitelkou projektu GAMA. VEGA 1/0609/19 — Vyskum problematiky rozvoja
elektronickej a mobilnej komercie v aspekte vplyvu modernych technolégii a mobilnych
komunikaénych platforiem na nakupné spravanie a preferencie spotrebitel'ov, VEGA
1/0694/20 — Vyskum v oblasti relaéného marketingu — percepcia aspektov elektronicke;j
komercie a jej dopady na nakupné spravanie a preferencie spotrebitela, VEGA 1/0806/16 —
Vyskum problematiky spotrebitel'ského spravania novej generacie zdkaznikov s akcentom na
identifikaciu preferencii a vyuZitenosti mobilnych komunika¢nych platforiem v procese
elektronického obchodovania subjektov lokalizovanych dominantne na stredoeurdépskom trhu,
VEGA 1/0789/17 — Vyskum dominantnych marketingovych postupov a vyznamnych
charakteristik spotrebitel'ského spravania pri vyuzivani mobilnych komunikaénych platforiem
pre ucely elektronickej komercie, KEGA 042PU-4/2020 — Implementacia inovativnych
pristupov a vyukovych materidlov v edukaénom procese buducich manazérov, GAMA/19/4 —
Nakupné spravanie spotrebitel'ov z hl'adiska mobilného obchodu. Projekty rieSené na Katedre
marketingu a medzindrodného obchodu Fakulty manaZzmentu boli primarne zamerané na
vyskum spotrebitel'ského spravania v suvislosti srozvojom elektronickej a mobilnej
komercie. Je spoluautorkou $tyroch domécich monografii, troch domécich vysokoskolskych
ucebnic, piatich vedeckych prac v zahraninych c¢asopisoch registrovanych vo WoS
a SCOPUS a aktivne publikuje znaéné mnozstvo prispevkov na zahrani¢nych aj domacich
vedeckych konferenciach.

Obsatnikovd Karina, PhD., PhDr.

Je absolventkou Fakulty manaZmentu PreSovskej univerzity v PreSove, odbor Ekonomika
a manazment podniku, v Specializacii personalny manaZment, kde v roku 2004 ziskala titul
magister a v roku 2006 titul doktor filozofie (PhDr.).

Od roku 2011 do roku 2018 pdsobila v Matici slovenskej ako kultiirno — osvetovy pracovnik,
neskor v roku 2018 ako riaditel’ka Domu Matice slovenskej v Michalovciach.

Od roku 2019 je ¢lenkou kultirnej komisie mesta Michalovce. Od septembra 2016 nastupila
na dizertatné $tidium na Fakultu manazmentu PU v PreSove, kde ako doktorandtka pdsobila
na Katedre marketingu a medzinarodného obchodu. Od roku 2016 do roku 2019 bola ¢lenkou
AS PU v PreSove. Od roku 2016 do 2020 ¢lenkou AS FM PU v PreSove.

Vo svojej vedecko — vyskumnej publikacnej Cinnosti sa zameriava predovSetkym na
problematiku marketingovej komunikacie , ¢omu zodpovedd aj jej ndaleZitd publikacna
¢innost’. V rokoch 2016 — 2020 participovala ako ¢lenka riesitel'ského kolektivu na rieSeni
vedecko — vyskumnych grantov rieSenych na Katedre marketingu a medzinarodného obchodu
— VEGA 1/0806/16 Vyskum problematiky spotrebitel'ského spravania novej generacie



zakaznikov s akcentom na identifikdciu preferencii a vyuZitelnosti mobilnych
komunikacnych platforiem v procese elektronického obchodovania subjektov lokalizovanych
dominantne na stredoeur6pskom trhu, VEGA 1/0789/17 Vyskum dominantnych
marketingovych postupov a vyznamnych charakteristik spotrebitel'ského spravania pri
vyuZivani mobilnych komunikaénych platforiem pre ugely elektronickej komercie, VEGA
1/0609/19 Vyskum problematiky rozvoja elektronickej a mobilnej komercie v aspekte vplyvu
modernych technoldgii a mobilnych komunikaénych platforiem na nédkupné spravanie a
preferencie spotrebitel'ov.

Turdkova Alexandra, PhD., Ing.,

Od roku 2013 zastavala funkciu Divisional HRD specialist, Tire Division, v Continental AG,
Hannover Nemecko. Ako Business partner BU Replacement APAC Tire Division
Continental Tires Shanghai v Cine, pdsobila v rokoch 2015 —2017.

Momentalne pdsobi ako HR Shopfloor Developement a HR Manufacturing Tires v
Continental Tires, Hannover Nemecko.

Je drzitelkou mnozstva certifikatov ako napriklad Humboldt Institute German - Certificate,
Content management training, HRD online Training, HR Consulting Training, Debriefing
training, Project Management Training, Communication Training, Process Orientated
Management System, Job Evaluation — Hay Group.

]

Hagyari Pavel, PhD., JUDr., MBA,

Je absolventom Pravnickej fakulty Univerzity Pavla Jozefa Safarika v Kosiciach.
Postgradudlne $tidium absolvoval na Karlovej univerzite v Prahe. Dalej absolvoval §tudijné
pobyty v Londyne, Kodani a Rime.

Od roku 2006 do roku 2014 pdsobil ako primator mesta Presov. Do roku 2006 bol &lenom
Aliancie advokatov v Bratislave. Tiez je ¢&len Slovenskej advokétskej komory a
Medzinarodnej advokatskej asocidcie. Je spolumajitel’ advokatskej firmy a d’al$ich rodinnych
firiem v PreSove. Od roku 2007 je ¢lenom predstavenstva VVS a.s. Taktiez od roku 2007
posobi ako viceprezident Unie miest Slovenska a &len Slovenskej delegacie vo Vybore
regiénov EU v pozicii ndhradnika.

Vo svojej vyskumno — publika¢nej ¢innosti sa zameriava predovetkym na moZnosti vyuzitia
socialnych sieti pre marketingové aktivity, Comu zodpoveda aj jeho néleZitd publika¢na
¢innost’. Je spoluautorom viacerych ¢lankov na vysokej vedeckej urovni.

Steffek Viadimira, PhD., MBA, MA.Art, BA.Art

Je absolventkou Skoly manaZmentu Teda Rogersa na Ryerson univerzite (Ted Rogers School
of Management) v Toronte v Kanade, kde aj v prednasala na bakalarskom stupni na
obchodne;j fakulte.

Od roku 2015 posobi v Kanade na viacerych vysokych $kolach zameranych na modny
manaZment. Na George Brown College v Toronte, ktord patri medzi desat najlepsich
mddnych Skol na svete, prednaSa v §tudijnych odboroch médny manaZment, manaZment
obchodu, podnikanie v odevnom priemysle a udrzatelna odevna produkcia. Na Humber
College a na univerzite Ryerson prednidSa predmety zamerané na vizudlnu stranku



maloobchodu na bakalarskom a postgradualnom stupni. Dlhodobo vedie timy $tudentov na
sutaziach odborného zamerania v rimci USA a Kanady.

V rokoch 2016 participovala v Toronte ako ¢lenka rieditel'ského kolektivu na grante od
Kanadskej nadicie pre inovédciu (Canada Foundation for Innovation) na aplikovanom
vyskume inovativnych technolégii v odevnom priemysle (LIFT: Leading through Innovation
and Fashion Technologies) v hodnote viac ako 1 milion kanadskych dolérov. V roku 2014
ziskala MITACS grant na aplikovany vyskum od kanadskej vlady v hodnote 15 000 dolérov.

H. Iné relevantné aktivity

e Oponent pre habilitatné konanie Eng. Stafana Nowaka, PhD. (Fakulta manaZmentu,
PreSovska univerzita v PreSove)

o Clen komisie pre habilitané konanie Ing. Janke Saderovej, PhD. (Fakulta banictva,
ekoldgie, riadenia a geotechnoldgi, Technicka univerzita v Kogiciach)

* Predseda komisie pre obhajobu dizertaénej prace Mgr. Martina Rigelského (Fakulta
manaZmentu, PreSovska univerzita v PreSove)

* Predseda komisie pre obhajobu dizertatnej prace Mgr. Eriky Onuferovej (Fakulta
manaZmentu, PreSovska univerzita v PreSove)

e Clen komisie pre obhajobu dizertatnej prace Mgr. Tunde Dzurov Vargovej (Fakulta
manaZmentu, PreSovska univerzita v PreSove)

e Clen komisie pre obhajobu dizertatnej prace Mgr. Martiny Kosikovej (Fakulta
manazmentu, PreSovska univerzita v PreSove)

e Clen komisie pre obhajobu dizertatnej prace Mgr. Viery Ivankovej (Fakulta
manazmentu, PreSovska univerzita v PreSove)

e Oponent pre obhajobu dizertaénej prace PhDr. Lukasa Kakalejéika (Ekonomicka
fakulta, Technicka univerzita v Kosiciach)

e Oponent pre obhajobu dizertatnej prace Ing. Jakub Sopko (Ekonomicka fakulta,
Technickd univerzita v Kosiciach)

* Oponent pre obhajobu dizertanej prace Ing. Eva Huculova (Ekonomickd fakulta,
Technicka univerzita v Kogiciach)

* Oponent pre obhajobu dizertatnej prace Ing. Radovan Balaz (Leteck4 fakulta,
Technické univerzita v Kogiciach)

* Oponent pre dizertaénii skusku Ing. Branka Mikulu (Letecka fakulta, Technicka
univerzita v Ko$iciach)

o Clen komisie pre dizertadna skidku Ing. Viktérie Lukacovej (Ekonomickéa fakulta,
Technicka univerzita v Kosiciach)

e Clen komisie pre dizertaénu sktisku PhDr. Lukasa Kakalejc¢ika (Ekonomicka fakulta,
Technické univerzita v Kosiciach)

e Clen komisie pre dizerta¢nu sktisku Ing. Osamu Husaina Ali Adaliho. (Ekonomicka
fakulta, Technické univerzita v Kosiciach)

e Clen komisie pre dizertatnu skusku Ing. Nikoly Majcherovej (Letecka fakulta,
Technicka univerzita v Kosiciach)

e Clen komisie pre dizertaént sktisku Ing. Mareka Pilata (Leteck4 fakulta, Technicka
univerzita v KoSiciach)

e Clen komisie pre dizertatnu sktsku Ing. Sebastidna Maka (Letecka fakulta, Technicka
univerzita v KoSiciach)



e Predseda komisie pre dizerta¢nu skusku Ing. Marie Matijovej (Fakulta manaZzmentu,
PreSovska univerzita v PreSove)

e Clen komisie pre dizertaént skisku PaedDr. Terézie Hornej (Fakulta manaZmentu,
PreSovska univerzita v PreSove)

e Clen komisie pre dizertacnu skuSku PaedDr. Vladislava Stanka, DPA, MBA, LL.M.
(Fakulta manaZzmentu, PreSovska univerzita v PreSove)

e Clen komisie pre dizertaénu sktsku Ing. Cubomira Kmeca (Fakulta manaZmentu,
PreSovska univerzita v PreSove)

V suvislosti s pdsobenim v pedagogickej oblasti spracoval celkovo 90 oponentskych
posudkov na zavere¢né prace v nasledujicom €leneni (od roku 2010 CRZP *podrobny vypis
priloha):

21 bakalarskych zévere¢nych prac

53 diplomovych zévere¢nych prac

10 rigoroznych zavereénych prac

6 dizertatnych zévere€nych prac

H. Clenstvo v komisidch pre $titne zdvere¢né skisky a udelovanie vedecko-pedagogickych
titulov na FM PU

V suvislosti s konanim magisterskych a bakalarskych Statnych skuSok na Fakulte manaZzmentu
PU v PreSove je Radovan Ba¢ik od roku 2015 kazdorotne vymenovany dekanom Fakulty
manazmentu PU v PreSove za predsedu alebo alternujuceho predsedu skuSobnej komisie
aako aj ¢lena komisii pre rigor6zne konania a dizertatné skusky a obhajoby dizertatnych
prac.
Posobi aj ako:
e Clen komisie pre prijimacie skiisky na denné a externé doktorandské §tudium FM PU
v PreSove
¢ Clen vyberovych komisii na obsadenie pracovnych miest vysokoskolskych ugitel'ov
vo funkcii docent, odborny asistent pre Studijny odbor Ekonémia a manazment, FM
PU v Presove
e Clen vyberovych komisii na obsadenie pracovnych miest vysokoskolskych ucitel'ov
vo funkcii odborny asistent pre §tudijny odbor Ekologické a environmentalne vedy,
FM PU v Presove

A

doc. PhDr. Radovan Badik PhD., MBA, LL.M.
Veduci Katedry marketingu a medz. obchodu

prodekan pre Vzd(;:lévénie FM PU



