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I. Plnenie podmienok pre ziskanie vedecko-pedagogického titulu docent

7 materidlov predloZzenych PhDr. Radovanom Bacikom, PhD., MBA
k habilitatnému konaniu vyplyva, Ze uchadza¢ o habilitaéné konanie spinil kritéria
pedagogického poésobenia, vedy, citacii aohlasov schvilené Vedeckou radou

PreSovskej univerzity v PreSove.

II. Habilitacnd prica: Vyskumny pohPad na dominantné marketingové

komunikaéné kanaly krajskéhe mesta PSK, na procesy vnimania

a hodnotenia vybranymi ciePovymi skupinami, s implikdciami v imidZi

Formélne kritéria

PredloZena habilitatna praca pozostiva z Abstraktu (v slovenskom a anglickom
jazyku) Obsahu, Uvodu, Zoznamu ilustracii a tabulick (nie je uvedeny v obsahu
préce), 6 kapitol (Sucasny stav rieSenej problematiky; Ciel’ a metodika prace; Rie§enie
problémov a hlavné vysledky; Diskusia, odporuéania a zavery; Teoretické a praktické
prinosy prace), Zaveru, zoznamu bibliografickych odkazov, Priloh a Analytického

listu. Celkovy rozsah habilitaénej prace vratane priloh a Analytického listu: 188 stran.



Ciel' prace: ,ur¢it najvplyvnejSie komunika¢né médid v prostredi mestského
-marketingu z pohl'adu obyvatelov daného mesta, objasnit vztfah vybranych
marketingovych komunikaénych kanadlov na aspe$nost’ pri budovani pozitivncho
imidZu v oc¢iach obyvatelov anavrhndt efektivny model vyuZivania danych
marketingovych komunikadnych kanélov so zacielenim na spokojnost’ ob&anov* autor
rozpracoval do 7 Ciastkovych cielov: uréit’ preferenciu komunikaénych médii, kFagové
faktory hodnotenia imidzu mesta, stavislost medzi vekom, rodom, vzdelanim
ahodnotenim faktorov imidzu, identifikicia vyznamnych atribatov printovych
a internetovych komunikaénych médii aich vplyv na verejni mienku, ndvrh

marketingového komunikaéného modelu (str. 64-65 habilitaénej prace).

Na zdklade vysSie uvedeného je moZné konStatovat,, Ze zvolena $truktira prace je
jasna, logickd aobsahovo konzistentnd. Praca preto spliia formdlne poZiadavky

kladené€ na tento Vtyp_ prac.

© . Zvolent tému- préce mozno- hodnotit ako mimoriadne aktudlnu, dokonca a
vizionarsku. Dnes si asi len maloktoré slovenské mesto uvedomuje, Ze jeho budacnost’
zévisi od spokojnosti obyvatelov, navitevnikov alebo podnikatelov. Predstava, Ze sa
mesto rovnako ako ktordkol'vek ind firma zaobera ziskavanim alebo snahou udrZat’ si
svojich zakaznikov, a teda byt’ konkurencieschopné, je zatial iba d’alekou aj ked” nie
nerealnou budicnostou. Téma samotna tak ponika mnohostranné vyuZitie prace,
napr. praca moze sliZit' aj ako ndvod pre manaZment mesta ako postupovat, aby

vybudoval prosperujiice mesto.

Teoreticky ramec prace

Autor sa pri tvorbe habilitatnej prace jednoznaéne in3piroval najddlezitej$imi
aktualnymi vSeobecnymi a 3pecifickymi pramefimi zvolenej témy pomerne vo

vyznamnej Casti aj zahrani¢ného poévodu.



Teoretickd Cast’ prace vytvorila vhodné vychodisko pre dal$i postup, najmi
formuldciu ciela prace, &iastkovych cielov, identifikiciu vyskumnych problémov

a formulaciu vyskumnych hypotéz.
Ciel prace

Ciel’ price, tak ako bol formulovany, logicky a obsahovo vyplyva z teoretickej
Casti prace. Jednotlivé ¢&iastkové ciele si s hlavnym ciefom price konzistentné
a vhodne ho dopliiaji. Mozno tie? konitatovat, Ze vytygeny ciel’ prace bol bezozvysku

naplneny.

Metody prace

Autor vo vyskumnej dcasti price prezentuje udaje ziskané dotaznikovym
vyskumom. Zékladny subor tvorili obyvatelia mesta PreSov s trvalym pobytom.
Vyskumna vzorka vychadzala z dostupnych respondentov. K analyze Gdajov vyuZil

iticko - Statistické -mstédy-_desk‘r-iptimej‘ -aj '-i_nduk;t_ivnej _§ta_ti-st-iky.

i Qcer | snahu' autc)r;a?o vytvoreme modelov vplyvu soc10ek0nom1ckych
E premennych na Vysku prispevku respondentov do mestského rozpoltu ana vysku
prispevku respondentov za akcie organizované mestom. Najmi v pripade vy3ky
prispevkov do mestského rozpoétu by viak bolo vhodné zahrnit® do modelu aj

podielové dane, ktoré tvoria najddleZitejsi zdroj prijmov mestského rozpodtu.

Autorom zvolené metddy price, vyskumné otdzky/hypotézy, ako aj postup ich
analyzy a interpreticia vysledkov plne zodpovedd typu prace asvedéi o vysokej

erudovanosti autora.

Teoreticky a prakticky prinos price

Teoreticky a prakticky prinos prace vidim, v shlade s autorom, predovSetkym vo
vypracovanych modeloch aich vyuZitie pri d’alsej snahe o udrZanie si svojich
zakaznikov - obyvatefov, ako aj moZnost vyuZitia tychto modelov pre ziskanie

novych, pre mesto ,,vyhodnych® obyvatelov.



Pripomienky/otazky

;K praci nemam zdvazné pripomienky, navrhujem, aby autor pri obhajobe habilitatnej

préace zaujal stanovisko k nasledovnym otdzkam:

1. Je moZné na ziklade vypracovanych modelov definovat’ ,,najvyhodnejsieho®
zdkaznika/skupinu zdkaznikov, na ktorej ziskanie/udrZanie by sa malo mesto

zamerat™?

2. V mnohych mestidch v SR zacali vznikat’ mestské noviny, ako nastroj, ktorym
aktudlne vedenie mesta prindfa Citatelom aktualne informdcie a ,zaruéene
objektivne® spravodajstvo zo Zivota mesta/mestskej Casti/obce. Ako je

hodnotend déveryhodnost’ tohto typu médii v porovnani s nezavislymi zdrojmi?

ZAVER

a praca PhDr. Radovana Bagika, PhD., MBA spiiia vietky kritéria

S e

i -pedagogického

reSovskej univerzity

v Pres ove v odbore 3.3.15 Managment, preto
odporiéam

PhDr. Radovanovi Balikovi, PhD., MBA priznat vedecko-pedagogicky titul

»~docent™ v odbore 3.3.15 ManaZment.
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