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s implikaciami v imidzi

Na zdklade poverenia predsedu vedeckej rady Fakulty manaZmentu PreSovskej univerzity
v PreSove zo diia 15. januara 2015 vypracovat’ oponentsky posudok na habilitagni précu,

predkladam nasledovné stanovisko:

1. Stanovisko k habilitatnej praci

Posudzovana habilitaénd prica sa zaoberd zaujimavou problematikou, ktord je nielen
z teoretického ale najmé z praktického hladiska aktudlnou, a to analyzou komunikaénych médii
v prostredi mestského marketingu z pohladu obyvatefov mesta, objasiiuje vztah vybranych
marketingovych komunika¢nych kanilov na Gspesnost’ pri budovani pozitivneho imidZu v o€iach
danych obyvatelov a navrhuje efektivny model vyuZivania tychto kanélov so zacielenim na
spokojnost’ ob&anov.

NemozZno spochybnit’ kondtatovanie autora uvedené v zavere habilitatnej prace, Ze
problematika komunikacie miest a obcf v oblasti mestského marketing je rozsiahlou oblast'ou
poznanta, ktord sa neustile vyvija ruka v ruke s technologickycm pokrokom v oblasti
komunikaénych technoldgii.

Predkladanti habilitatnll pracu charakterizuje analyticky pristup, ktorého vystupom je
analyticky pohl'ad v oblasti tedrie, analyza siéasncého stavu rieSenej problematiky a ndsledny

empiricky vyskum a diskusia vysledkov s formulovanym systémom odporGéani.



Je zjavné, Ze habilitant sa uvedenému vyskumnému problému venuje dlhodobo. Habilitadna
praca je, podla méjho nazoru, v silade s doterajdim vedecko-pedagogickym profilom jej autora,
prezentuje vysledky jeho viac rokov trvajiceho odborného zaujmu o analyzu komunikagnych
médii v prostredi mestského marketingu, &oho dékazom st jeho publikadné vystupy, v ktorych
prezentuje vysledky svojho doterajieho vyskumu v tejto oblasti.

Habilitatnd praca zodpovedd po formélnej stranke kritéridm kladenym na tento druh
kvalifikatnej prace. Po obsahovej stranke si v nej zakomponované zaujimave teoreticke,
vjrskulnno;ainalytické a syntetické &asti, ktoré dokumentujtd odborni erudovanost, rozsiahlu
znalost’ skiimanej problematiky a kvalitné analytické schopnosti, ktoré habilitant tvorivym
spdsobom v prici vyuZil, odkryl viacaspektovost skGimanej problematiky a zaroveii vymedzil
spol'ahlivé kritérid jej vedeckej explanécie. | '

Svojifn obsahom je habilitalnd praca prehladne a zrozumitelne rozélenend do piatich
obsahovo samostatnych, ale tematicky vzajomne prepojenych kapitol. Prvd kapitola je logicky
spravne venované teoretickému zazemiu - doslednému rozpracovaniu teoretickych vychodisk
skimanej problematiky - vymedzeniu teoretickych vychodisk z oblasti marketingového mixu
mesta, jeho vybranych néstrqjov, komunikiciou vo verejnej sprave, zadefinovanim pojmov
identita, verejna mienka a imi.di mesta.

Druha kapitola mé metodologicky charakter - vymedzuje hlavny ciel’ habilitatnej prace
rozdeleny do siedmich parcié.[nych. cielov, V}'/skumnff ciel habilitaénej prace, formuluje
vyskumné problémy, vyskumné hypotézy, vyskﬁmns’r subor, metddy ziskavania a spracovania
udajov a ﬁletédy rieéenié problému. Overovanie stanovenych vyskumnych hypotéz vykonal
habilitant pouZitim $irSieho spektra Statistickych metéd v zé\}islosti od druhu téstovanej hypotézy
a charakteru analyzovanych premennych. V d'alfom je pozornost v tejto kapitole venovani
hodnoteniu spolahlivosti dotaznika, ktorého sudastou je aj rozdelenie poloZiek dotaznika podla
obsahu.

Okrem dokumentovania teoretickych znalosti, ktoré st zhmotnené v teoretickej Casti
habilitatnej prace, habilitant dokumentuje aj praktické zruénosti, a to spracovanim tretej a Stvrtej
kapitoly, ktoré zahftiajit aplikadnd ast’ predloZenej habilitadnej prace.

Tretia kapitola habilitanej price je venovand riefeniu formulovanych vyskumnych
problémov. Stvrtd kapitola obsahuje zistenia realizovaného vyskumu a formuléciu odporacani

pre vyber vhodnych marketingovych komunikagnych kanalov, ktoré maji vplyv na Gspesnost’ pri



budovani pozitivneho imidZzu mesta v otiach jeho obyvatelov a vytvorenie navrhu efektivneho
modelu vyuZivania danych marketingovych komunika¢nych kanalov so =zacielenim na
spokojnost’ ob&anov. Kladne hodnotim aj d'al$iu sadast’ tejto‘ kapitoly, a to spracovanie modelu
multinominélnej regresnej analyzy vplyvu socioekonomickych premennych na vysku prispevku
respondentov do mestsk¢ho rozpoftu a modelu multinominglnej regresnej analyzy vplyvu
socioekonomickych premennych na vy$ku prispevku respondentov za akcie organizované
mestom.

Piata kapitola prezentuje teoretické a praktické prinosy habilitaénej prace.

Postup, ktory habilitant pouzit pri rieSeni stanovenych vyskumnych problémov povaZujem za
systematicky a logicky korektny. Celkovo konitatujem, Ze habilitant potvrdil- schopnost’
sofistikovanej analyzy a vzhladom na Sirokd znalost' svetovej i domécej literatiry v oblasti
zvolenej ténﬁy i schopnost nadviazat na doterajSie vyskumy svojim vlastnym tvorivym

prispevkom.

Splnenie stanovenych ciel'ov habilitatnej price

V habilitadnej praci su stanovené dva ciele. Hlavny ciel habili‘taénej prace je 'formulovany
nasledovane: ziskat' vstupné informéicie na posidenie, prostrednict.vom ktorych dominantnych
marketingovych komunika&nych médii ziskavaji ob¢ania mesta najviac informacii, ako stvisia
vybrané sociodemografické ukazovatele s ich mienkou o meste aako vnimaja imidZ mesta,
nasledne na to je cielom urdit’ najvplyvnejSie komunikaéné médid v prostredi mestského
marketingu z pohladu obyvatefov daného mesta, objasnit’ vztah vybranych marketingovych
komunikaénych kandlov na fspe$nost pri budovani pozitivneho imidZu v oliach danych
obyvatel'ov navrhnGt efektivny model vyuzivania danych marketingovych komunikaénych
kandlov so zacielenim na spokojnost’ ob&anov.

Vyskumnym ciefom habilitatnej price je na zdklade extrahovania a obsahového vymedzenia
faktorov hodnotenia marketingovych komunikagnych médii analyzovat a $pecifikovat siivislosti
medzi hodnotenim tychto faktorov a vybranymi charakteristikami ciel'ovych skupin pdsobenia

marketingovych komunikadnych médii.



Uvedené ciele zdbraziiuji aplikaéné zameranie habilitatnej prace, kedy vedecky prinos
spoéiva v zhrnutf doterajSej poznatkovej bazy predmetnej problematiky, jej klasifikicii, selekeii
apredikcii  zhlPadiska formuldcie optimélnych odpord€ani vyuZivania skdmanych
marketingovych komunikaénych kanalov. V tomto zmysle konStatujem, Ze stanovené ciele boli

splnené.

Na zaklade preStudovania a posidenia teoretickej a praktickej ¢asti habilitaénej price 7
'navrhﬁjem,' aby habilitaht' zaujal stanovisko k nasledujiicim otazkam:

1. Ka‘pitolé 3.9 habilitaénej price pojednéva ‘0 modeli multinominédlnej regresnej anﬁlyZy
.'vplyvu socloekonomlckych premennych na vysku prispevku 1espondent0v do mestskeho -
_rozpoctu v ra1n01 nej na s. 149 uvédzate Ze dati z prijmu je platena na narodneJ urovni
L a teda zarabajum obyvateha zZjavne platia mestu dane a poplatky z maj etku ) '

Objasmte toto Vase tvrdenie v sivislosti s rozdel’ovamm (podlelom) vynosu dane :

' Z pmmov fyzmkych osob uzemnej samosprave. IR '

2.V zavere hab;lltaéne_] prdce uvadzate, Ze na zdklade Vami Leahzovaneho vyskumu ste .

' narazm na d’al§le mozZné oblasti skimania, ato konkrétne na detallnejsw skumame
. '.moznosti vyuzma online komunikagnych kanalov mesta pri komumkacn 'S Jeho ctcl’ovym

' "-publlkorn Rozved'te tlito Vasu myslienku.

; 2 - Stanovisko kplnemu minimélnych kritérii na ziskanie tltulu docenta vodbore
3315 ManaZment o
Na zaklade materla[ov predloZenych na posidenie ndvrhu na vymenovame PhDr. Radovana
.. Bacika, PhD., MBA za docenta, méZem kon$tatovat, Ze habilitant stanovené '.krltema plni,
v'iéc'e_ré Z hic'h p'r.ekfaéuje. .

rgV.rg'lm.c'i kritérif za pedagogickd &innost' plni aj také kritérium, ktoré sa na docenta
.névz’t’ahuje Je spoluautorom jednej vysokoSkolskej zahrani¢nej uéebnice a deviatich domdcich
vysokoskolskych uebnic. Za oblast’ vedeckovyskumnej a publikaénej Cinnosti ocefiujem najmé
vydame troch vedeckych monografii (z toho dve Vspoluautmstve), jednej vedeckej prace
_publlkovan.ej v karentovanom ¢asopise v Pol'skej republike, deviatich vedeckych prac
uverejnenych v Casopisoch evidovanych databizami Web of Science a Scopus, citacie a ohlasy

(spolu 61, z toho 24 v zahraniéf (z toho 12 citacii evidovanych v databazach Web of Science a



Scopus)), rieSenie projektov vyskumu a vyvoja habilitantom v postaveni zodpovedného rieitela
i zapojenie do rieSenia viacerych vyskumnych projektov, expertiznu a posudzovaciu &innost’
habilitanta i lenstvo habilitanta vo vedeckych, odbornych a profesijnych spolognostiach.

Okrem uvedenych titulov a vystupov pozitivne hodnotim aj ostatné publikaéné vystupy,
ktoré si uvedené v prilozenych dokumentoch. Nimi habilitant prezentuje nielen vysledky svojej
préce, ale dokumentuje aj splnenie podmienok, ktoré st spojené s habilitaénym konanim. Nimi

zaroveil potvrdzuje opodstatnenost’ jeho menovania za docenta.

3. Zaver

Na zdklade posudenia predloZenej habilitatnej prace a predloZenych materidlov o
pedagogickej, vedecko-vyskumnej a publikadnej &innosti PhDr. Radovana Baé&ika, PhD.,
MBA, konitatujem, ¢ menovany spiiia kritéria stanovené pre habilitaéné konanie na
Fakulte manaZmentu Presovskej univerzity v Prelove.

Zaroven kon3tatujem, Ze habilitadnit pracu spracovani pod ndzvom Vyskumny pohl’ad
na dominantné marketingové komunikaéné kandly krajského mesta PSK, na procesy
vnimania a hodnotenia vybranymi ciePovymi skupinami, s implikaciami v imidZi hodnotim

1

pozitivne a odpori¢am ju prijat’ na habilitatné konanie.

Na zéaklade tohto;
odporidéam
PhDr. Radovana Baédika, PhD., MBA
na ziklade habilitaéného konania vymenovat’ za docenta

v odbore 3.3.15 ManaZment.

Presov, 5. marec 2015




