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ABSTRAKT

Clanok sa zaobera v podmienkach postkomunistickej reality stale relativne novym
fenoménom cestovného ruchu zalozenom na umelo vytvorenych atrakciach - priemyslom
tematickych parkov. Pozornost je venovand moznym pristupom V oblasti doposial
nejednotnej terminologie a typoldogie tematickych parkov ako aj analyze aktualneho stavu ich
rozvoja na zaklade dostupnych kvantitativnych dat. V zavere text pontka prehl'ad moznych

budicich trendov v oblasti tematického turizmu podrla jednotlivych regionov sveta.
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UvoD

Zabavu mozno vnimat’ ako prirodzent potrebu ¢loveka, vyplyvajiicu zo snahy odputat’
sa od kazdodennych problémov a zbavit sa duSevnej Unavy, resp. odburat stres. Ako
naznacuju existujuce historické pramene, potreba zabavy sprevadza l'udstvo od nepamdti, bez
ohl'adu na miesto ¢i ¢as. To €o sa vSak meni je jej podoba. Od cias, ked’ si I'udia zacali
uvedomovat’ vyuzitelny potencidl jej organizovanej podoby pre rdzne ciele, mozno hovorit’
0 jej masovom charaktere. V stcasnosti sa nezriedka stretneme s oznaenim ako masova
zébava €1 dokonca v kontexte suvisiacich ekonomickych benefitov aj zadbavny priemysel.
A prave ponuka trdvenia volného ¢asu vo forme zabavy, ¢asto sprevadzand emocionalnymi,
estetickymi ale aj poznavacimi zazitkami, pripadne aj s hazardom vytvorila zaklad pre jednu
z foriem turizmu tzv. zabavny turizmus.

V podmienkach postkomunistickej reality je zabavny turizmus stale relativne novy
fenomén, ktory sa objavil v poslednych desatrociach minulého storocia. Je zaloZeny na umelo
vytvorenych atrakcidch majtcich ciel prildkat’ potencidlnych navstevnikov generujucich zisk
pre ich prevadzkovatel'ov. NajcastejSimi v tejto suvislosti su tematické a zdbavné parky, ktoré
sa stali doslova symbolmi novodobej masovej popkultury a zabavy (Kurek 2007). Ich

popularita vo svete neustdle narastd aj vdaka tomu, Ze predstavuji istym sposobom
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,Jkondenzovany* turisticky produkt anapliiaji tak predstavu o ¢asovo efektivnom spdsobe

duSevného relaxu, prindSajucom intenzivny zazitok.

TEMATICKY PARK - PROBLEM VYMEDZENIA A JEHO TYPY

Pri vymedzovani vzijomnych odliSnosti medzi tematickym a zabavnym parkom,
narazame v odbornej literatire na nejednotnost’. Jedna skupina autorov, povazuje tematické
parky za podmnozinou zébavnych parkov, pricom za kritérium ich vyclenenia povazujua
najmi vyraznu jednotiacu tému (napr. Kemperman 2000). Druhd skupina odbornikov sa zasa
priklana k ndzoru, ze tematicky park predstavuje skor d’alSie vyvojové Stadium zabavného
parku (Clavé 2007; Dridea, Strutzen 2008 a.i.). Nezriedka sa vSak stretneme aj s nazorom, ze
ide 0 obsahovo totozné pojmy, ktoré st pouzivané ako synonyma (napr. Attl 2003; TEA/ERA
2007; TEA/ERA 2008; TEA/ERA, AECOM 2009). Vramci predkladaného prispevku
reflektujeme ti skupinu nazorov, ktora povazuje tematické parky za skupinu zabavnych
parkov, na baze ktorych sa postupne kreovala.

Nazorova nejednotnost’ na vymedzenie tematickych parkov viedla niektorych autorov
(napr. Clavé 2007, s. 28) k presvedCeniu, Ze nie je mozné urCit’ presnu a jednotnt definiciu
tematického parku, kedze mnohé z existujucich definicii, st nepresné alebo netlplné.
Z pocetnych definicii uvedieme niekol’ko prikladov:

e Pearce (1988, in Kemperman 2000, s. 14) definuje tematicky park ako ,, extrémny priklad
kapitilovo narocného, vysoko rozvinutého, na zdakaznikov orientovaného, ludmi
pozmeneného rekreacného prostredia .

e Coltier (1985, in Clavé 2007) ho definuje ako uzavrety systém, ktorého cielom je
uspokojit’ tizbu navstevnikov po dobrodruzstve, prostrednictvom vytvorenia ilazie
vysnivaného nerealneho sveta (svetov), na danu tému.

e Wylson a Wylson (1994 in Yeh 2008, s. 11-17) povazuji tematicky park za velka arénu
vytvoreni na baze technologie, kultry aniekedy aj historie. Za pomoci modernych
technologii dokazu vytvorit’® také zvukové a svetelné efekty, ktoré spolahlivo ovladnu
vnimanie navstevnika a stimuluju jeho fantaziu i predstavivost’.

Napriek pocetnosti réznorodych nazorov, je mozné identifikovat niekol'ko
zjednocujucich atributov, ktoré tematické parky charakterizuja. V tomto zmysle tematické

parky:
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e su vytvorené v duchu jednej alebo viacerych tém, pricom zvolena tematicka identita,
predurcuje v zmysle ponuky mozné rekrea¢né alternativy;

e su organizované ako uzavreté priestory vacsinou s kontrolovanym platenym vstupom;

e su arealy s vysokou koncentraciou atrakcii charakterom podradenych Specifickej téme,
pre ktorych vyuzitie sa predpoklada v priemere 5 az 7 hodinovy pobyt;

e maju nediferencovany pristup k cielovému trhu — st schopné oslovit’ celé generacné
spektrum;

e maju K dispozicii aj doplnkové sluzby, hlavne predaj jedla, napojov, spomienkovych
predmetov a pod.;

e obvykle vyzaduju vysoku mieru investicii na jednotku horskej drahy alebo kapacitu
prehliadky;

e kladu velky doraz na kvalitu pontikanych produktov, servis, idrzbu a normy distoty;

e maju vyrobné aj spotrebitel'ské procesy riadené centralne.

(spracované na zaklade Clavé 2007, s. 28; Yeh 2008, s.13)

Za jeden z najdolezitejSich atribitov vSak mozno povazovat’ snahu o vytvorenie
atmosféry iného miesta acasu pod ruskom vsadepritomnej zjednocujucej témy. Medzi
najrozsirenejsie témy vyuzivané v tematickych parkoch patria historické obdobia, rozpravky,
zvierata, vodny svet a voda, primorské prostredie, futurizmus ale aj iné (napr. Kemperman
2000).

V nadviznosti na historicky kontext, je mozné rozlisit’ tri typy tematickych parkov:

a) zrekonstruované a prebudované staré zabavné parky;

b) novovybudované tematické parky - komerc¢né centra vol'ného Casu, $pecialne navrhnuté
vel’kymi spolo¢nostami orientujicimi sa na masovy cestovny ruch;

c) historické parky alebo externé muzea, ¢i isté druhy skanzenov, ktorych hlavnym ciel'om
je zachovanie a ochrana kultarnych tradicii a pamiatok, ako aj vzdelavanie verejnosti
(Kemperman 2000, s. 16).

Asociacia ERA (AECOM; ERA/AECOM 2009), pri svojich vyskumoch na priklade
Eurdpy, vyuziva pre klasifikaciu parkov kritérium priemerného roéného poctu navstevnikov
a sposobu thrady za atrakcie. Na ich zaklade nasledne rozlisuje:

e vel'ké tematické parky - S rocnou navstevnost'ou nad 1 milién navstevnikov;

e stredne velké tematické parky - S ro€nou navstevnostou medzi 250 tisic az 1 milion
navstevnikov;

e malé tematické parky s roénou navstevnost'ou do 250 tisic navstevnikov.
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V tejto klasifikacii su zahrnuté aj zdbavné parky s tzv. , pay-as-you-go“ formou uhrady
(platenie vstupného na kazdu atrakciu samostatne). Tu ERA rozlisuje:
o velké zabavné parky ,, pay-as-you-go “ s ro¢nou navstevnost'ou nad 500 tisic
navstevnikov;
e malé zabavné parky ,, pay-as-you-go “‘s ro¢nou navstevnost'ou do 500 tisic
navstevnikov. (podl'a IAAPA, ERA/AECOM 2009)
Dal$ou moznou klasifikaciou je ¢lenenie tematickych parkov podla:
e velkosti, t.J. podl'a po¢tu navstevnikov, podl'a plochy, ktoru tematicky park zabera,
podl'a po¢tu zamestnancov, alebo poctu investicii potrebnych na ich rozvoj;
e ako aj podl'a dominantnych trhov vo vztahu k ich povodu.
Na zaklade tychto kritérii sa obvykle rozliSuju parky destina¢né, regiondlne, mestské

a miestne. (Clavé 2007, s. 29; tabul’ka ¢. 1).

TabuPka ¢. 1 Typy tematickych parkov podl’a vel’kosti a dominantného trhu

Typ tematického parku Investicie (v mil. €) Rorérfitl.r)l/{;s(f)écvts:nikov Pocet atrakcii
1. Destinacny > 250 > 3,5 > 55

2. Regionalny 100 - 250 15-35 35-50

3. Mestsky 80 - 100 0,75-15 25-35

4. Miestny 10-80 <0,75 Rozny

Zdroj: Clavé (2007, s. 29)
Je vSak zrejmé, Ze nalrtnuté typoldgie maju len orientacny charakter a ze podla

d’al$ich zvolenych kritérii mozZno, vytvorit’ aj d’alSie klasifikacie ad hoc pre konkrétny ucel.
PRIEMYSEL TEMATICKYCH PARKOV

Masivna vystavba tematickych parkov za poslednych niekolko desiatok rokov, viedla
mnohych odbornikov predovsetkym z anglosaského prostredia k presvedceniu, ze mozno
dokonca hovorit’ o samostatnom odvetvi zabavného turizmu oznac¢ovaného ako ,, theme park
industry“, resp. o0 ,,priemysle tematickych parkov* (Ryan, Page 2000, Clavé 2007, Milman
2001).

Prvopociatky tematickych parkov mozno hl'adat’ v rozvoji zabavnych parkov, ktoré sa
zacali budovat’ na prelome 18. a 19. storoc¢ia. Prvé zabavné parky vsak boli vybudované uz v
obdobi stredovekej Eurdpy, kedy sa na okrajoch velkych eurdpskych miest zacali objavovat’

tzv. zahrady zabavy (angl. pleasure gardens). Tieto zdhrady boli predchodcami dne$nych
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zabavnych parkov, ktoré zahfiiali zivé predstavenia a zabavu, ohnostroje, tane¢né a hudobné
vystipenia, hry a dokonca aj prvé horské drahy a kolotoCe. Zahrady si udrzali svoju
popularitu az do roku 1700, kedy kvoli politickym nepokojom mnohé z nich zatvorili. Medzi
tie ktoré pretrvali az do dneSnych Cias, patri napriklad zahrada Bakken (alebo
Dyrehavsbakken) pri meste Klampenborg na severe Kodane, ktora bola otvorena uz v roku
1583 a dnes sa modze pochvalit' privlastkom ,.najstarsi riadeny zabavny park na svete*
(Kyriazi 1997 in Braun 2000, s. 35). Druhy najstarsi riadeny zabavny park na svete - Prater
najdeme vo Viedni. Bol zalozeny v roku 1766. (Braun 2000) Znamy Tivoli Gardens (alebo
jednoducho len Tivoli) bol otvoreny v Kodani v roku 1843. Neskor boli otvorené aj d’alSie.

Za pociatok éry ,,priemyslu tematickych parkov* sa najéastejSie povazuje obdobie
otvorenia Disneylandu v Anaheime (Kalifornia, USA) v roku 1955 (Clavé 2007) aj ked
holandsky park Efteling otvorili eSte skor a to uz v roku 1952. Odvtedy ich pocet kontinualne
stupal az na odhadovanych 362 v roku 2005 (graf ¢. 1). Pri skimani priestorovej diferencidcie
je zrejmé, Ze najvacsi narast ich poétu zaznamenavame v regione Azia a Pacifik, kde len za
poslednych desat’ rokov pribudlo osem novych parkov a projektované su d’alie (graf ¢. 2)
Samozrejme, Ze narast poctu parkov sa premietol aj do zvySenia poétu navstevnikov a to viac
ako dvojnéasobne pri porovnani rokov 1990 kedy predstavoval takmer 300 milionov a 2005,
kedy dosiahol odhadovanti hodnotu 606 mil. navstevnikov (graf €. 3). Pre prepocitani udajov
na jedného obyvatel'a krajiny, pripada na jedného obyvatel'a v USA a v Japonsku 0,6 navstev,
v Australii je to 0,5 v Eurdpe 0,23 navstev tematickych parkov za rok (adaje k 1999). (Ryan,
Page 2000, s. 227) Ekonomicky efekt priniesol zvySenie celkovych priamych prijmov
Z prevadzkovania tematickych parkov z urovne 7 miliard USD (1990) na odhadovanych viac

ako 15 miliard USD v roku 2005 (graf ¢. 4) (Gothelf, Herbaux, Verardi 2010).

Graf ¢. 1: Vyvoj poétu tematickych parkov vo svete
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Zdroj: spracované podl'a Gothelf, Herbaux, Verardi 2010, Clavé (2007, s. 50)
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Graf ¢. 2: Podet tematickych parkov podPa regionov sveta (v r. 2000 a 2005)
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Zdroj: spracované podl'a Clavé (2007, s. 50)

Graf ¢. 3: Pocet navstevnikov tematickych parkov (v r. 2000 a 2005)
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Zdroj: spracované podl'a Clavé (2007, s. 50)

Graf ¢&. 4: Celkova vySka prijmov tematickych parkov v miliardach USD (v r. 2000 a 2005)
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Zdroj: spracované podl'a Claveé (2007, s. 50)
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Z hladiska fungovania predstavuju tematické parky tzemne oddelené, sebestaéné
jednotky, riadené ako firmy stkromného sektora. Vécsinu tychto komerénych podnikov
prevadzkuju a riadia obrovské svetové retazce tematickych parkov. (Kemperman 2000, s. 14)
Z hladiska navstevnosti patria tematické parky medzi najnavstevovanejsSie svetové turistické
atrakcie. Podla spravy o navstevnosti TEA (Themed Entertainment Association), ktort
kazdoro¢ne vydava asociacia v spolupraci so spolo¢nostou AECOM, navstivilo v roku 2009
25 najvacsich tematickych parkov sveta spolu 185,6 milionov I'udi. (TEA,/AECOM 2010).
Medzi najnavstevovanejSie patri retazec Walt Disney Attractions, ktory v roku 2009
navstivilo 119,1 miliénov néavstevnikov. V tomto smere predstavuje najispesnejsi retazec
tematickych parkov na svete, pretoze viac ako trojnasobne prevySuje hodnoty navstevnosti

ostanych v poradi. (graf ¢. 5) (TEA/AECOM 2010)

Graf ¢. 5: Desat’ najnavstevovanejSich ret’azcov tematickych parkov sveta
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Zdroj: spracované podl'a TEA /AECOM (2010)

Uvedené Sstatistické prehlady poukazuji na jasnu prevahu severoamerickych
tematickych parkov (so 45% podielom na celkovej navstevnosti), nad zvyskom sveta (Eurdpa
a Azia tvoria samostatne len asi $tvrtinu). Americky trh sa viak od eurépskeho a 4zijského
v mnohom odlisuje. (TEA/AERA 2007, 2008) Predovsetkym popularita tematickych parkov v
Severnej Amerike je omnoho vysSia, ¢o je mozné podlozit dvojndsobne vysSou
navstevnost'ou na Urovni viac nez 120 miliéonov navstevnikov rocne v porovnani s necelymi
60 milionmi v zapadnej Eurdpe, pri zohladneni ich porovnate'ného poctu obyvatelov.
Odlisnost’ je aj v priestorovej diferenciacii parkov. V Severnej Amerike je az 13 parkov na

urovni 100 miliénov navstev ro¢ne z TOP 20, lokalizovanych len v dvoch $tatoch - konkrétne
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v Kalifornii ana Floride. V zapadnej Eurdpe sa prvych 13 najnavStevovanejSich parkov
nachadza na uzemi 6smych réznych Statoch. Rozdielna je aj Struktara trhu. V USA operuje 5
hlavnych retazcov: Walt Disney, Universal, Busch, Six Flags a Cedar (Swarbrooke 2002 in
Gothelf, Herbaux, Verardi 2010). Tematické parky tychto spolo¢nosti mozeme rozdelit’ na tri
skupiny. Prvé skupina je zastupend origindlnymi a t¢émami povodnymi parkmi, ktoré vlastnia
tri spolo¢nosti - Walt Disney, Universal a Busch. St lokalizované hlavne v Kalifornii a na
Floride. Koncentracia parkov V tychto oblastiach naznacuje, Ze ich ponuka je postavend na
turistoch ochotnych prestuvat’ sa aj na velké vzdialenosti a zotrvat' v parku dlhsie ako jeden
den. V Eurodpe je vsak s vynimkou Disneylandu v Parizi situacia odli$na. Tu je ponuka parkov
zamerana na jednodennych néavstevnikov. Druhu skupinu tvoria tematické parky spolo¢nosti
Six Flags, ktora prevadzkuje homogénne tematické parky, lokalizované hlavne na okraji
vel'kych miest v USA. Tieto parky pozostavajii najmé z horskych drah, prislusnej témy (napr.
téma Looney Tunes v areali vyhradenom pre deti) a niekedy aj z vodnych atrakcii. Posledna
skupinu, tvoria miestne parky, ktorych navstevnost’ je vel'mi mala v porovnani S predoslymi
skupinami (Gothelf, Herbaux, Verardi 2010).

PERSPEKTIVY DALSIEHO ROZVOJA TEMATICKYCH PARKOV VO SVETE

Aktudlne Statistické prehlady jasne naznauju silnejuci vplyv tematickych parkov na
rozvoj a formovanie cestovného ruchu. Vzhladom kjeho aktudlnemu stavu rozvoja
Vv jednotlivych Castiach sveta, je potrebné hodnotit’ perspektivy ich d’alSieho rozvoja oddelene.

Americky trh tematickych parkov (predovSetkym v USA) sa Vv stcasnosti nachadza
v stadiu zrelosti. (tabul’ka ¢. 2) Aktualne teda patri K najvacsim na svete a to nie len z hl'adiska
vel'kosti (poctu parkov a navStevnosti), ale aj z hladiska rozsahu, produktovej inovécie,
marketingovej stratégie a prepracovaného systému riadenia. V budicnosti sa preto neoCakava
narast poctu velkych regiondlnych tematickych parkov. Rast vtomto priemysle je
stabilizovany a je pravdepodobné, Ze nezaznamena ani vel'ké vykyvy v navstevnosti. Zmeny
mozno ocakavat v charaktere pontkaného turistického produktu, ktory sa bude flexibilne
prispdsobovat’ meniacemu sa dopytu V existujicom vysoko konkuren¢nom prostredi
vol'nocasovych aktivit. Vznik novych parkov sa predpokladéd iba v pripade ze budi mensie
a skor budti zamerané na vyplnenie pripadnej trhovej medzery nepokrytej existujucou sietou

velkych tematickych parkov. (Jones, Robinett 1998)
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Tabul’ka €. 2: Rozvoj tematickych parkov v ré6znych oblastiach sveta

Obdobie Severna Amerika Europa Azia a Pacifik ZvySok sveta
1950 Zaciatok
1960 Rozvoj Zaciatok
1970 Expanzia Rozvoj Zadkiatok
1980 Zrelost Expanzia Rozvoj Zaciatok
1990 Koncentracia Adaptacia Expanzia Rozvoj
2000 Diverzifikacia Lokalizacia Selektivny rast Expanzia

Zdroj: Clavé (2007, s. 49)

V Eurdpe sa najviac tematickych parkov postavilo za poslednych 25 rokov. Pociatok
expanzie by sme mohli datovat’ do roku 1992 kedy bol otvoreny EuroDisney vo Francuzku,
ktory bol nasledovany d’alsimi doteraz ispesnymi parkmi (1995: PortAvenutra — Tarragona,
Spanielsko, 1996: Legoland- Windsor, Velka Britdnia). Trh tematickych parkov sa teda
pomaly zapliia a v dosledku toho prehlbuje konkurencia, ktora vytvara tlak a nevyhnutnost
vel'kych investicii do vystavby novych akcii, ktoré pritiahnu pozadovany pocet navstevnikov.
Mnohé z eurdpskych parkov boli rozSirené a premiestnené s obnovenym dérazom na
reinvesticie a marketing. Findlnym trendom v eurdpskych tematickych parkoch je
konsolidacia odvetvia na vlastnictvo kl'aicovych skupin, ku ktorému pravdepodobne dojde po
prechode do stadia zrelosti, ak bude nasledujici vyvoj prebiechat podobne ako v americkom
priemysle tematickych parkov (tabul’ka ¢. 2). (Jones, Robinett 1998)

Obrovskym trhom nového tisicro¢ia v ramci tematickych parkov sa stala Azia. Najmai
niektoré azijské mesta ako Bangkok, Singapur a Kuala Lumpur, zahrnuli do svojich stratégii
rozvoja aj podporu tematického turizmu. Podl'a Jonesa, Robinetta (1998) budu klIi¢ovymi
tendenciami azijskych tematickych parkov v buducnosti rast a zniZenie vydavkov (tabulka
¢.2). Za poslednych pét’ az sedem rokov sme zaznamenali vel’ky zaujem 0 rozvoj tematickych
parkov najmé v Japonsku a Korei. Dovodom bol obrovsky uspech Tokijského Disneylandu
ako aj vysoka uroven prijmov v zdbavnom priemysle a taktiez silné stimuly japonskej vlady.
V stcasnosti existuje niekol’ko rozsiahlych projektov zabavného priemyslu, medzi ktoré patri
rozSirenie Disneylandu v Tokiu, vystavba podmorského sveta v Awaji blizko Osaky,
obrovsky tematicky park Universal Studios v Kobe, rozsirenie parku Yongin v Korei,
niekol’ko navrhovanych projektov je planovanych aj na Taiwane a v Cine. (Jones, Robinett

1998) V ramci Azie je badatelny posun od nakupnej turistiky k tematicke;j turistike na baze
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ich vzajomného prepdjania. Vyuzivanie merchandisingu pri navsteve tematického parku ma
zjavne velky potencial pre ich d’alsi mozny rast. Vyhody plynuce zo stimuléacie tohto druhu
dopytu, nachadzaju stale vacsie pochopenie u prevadzkovatel'ov tematickych parkov. Ciel'om
je zvySenie ziskovosti zZ realizovanych obchodnych aktivit a sprievodnych predstaveni, ktoré
st vzajomne prepojené tak, aby navstevnici museli prejst’ cez miesta, kde st im pontkané
rozne produkty ako pripomienka parku a intenzivneho zazitku v nom (Dridea, Strutzen 2008,
S. 638).

Priemysel tematickych parkov v Latinskej Amerike a Mexiku sa aktualne nachadza
VvV pociato¢nej faze - V niektorych jej castiach vo faze expanznej (tabulka ¢. 2). 10
najnavstevovanejSich parkov Latinskej Ameriky v roku 2008 navstivilo 12,2 milionov
navstevnikov. Istil perspektivu rozvoja naznacuje pozitivny vyvoj ndvstevnosti v poslednych
rokoch. Latinskd Amerika ako jediny region sveta zaznamenala narast poctu o 1,3% ¢o
v absolitnom vyjadreni predstavuje 12,3 miliénov navstevnikov v roku 2009.
NajnavstevovanejSim parkom tejto oblasti je tematicky park Six flags v Mexico City, ktory
v roku 2009 navstivilo 1,95 mil. navStevnikov. Predpoklad jeho buduceho rastu sa viaze teda
na tie Staty, ktoré takéto parky uz prevadzkuju, tj. Brazilia, Cile, Mexiko, Argentina
a Kolumbia. (TEA/ERA, AECOM 2009; TEA/AECOM 2010)

ZAVER

Sucasny rychly rozvoj v oblasti vedy atechniky zasahuje stale SirSie spektrum nasej
kazdodennej reality. Intenzivne zasiahol aj do sféry vol'nocasovych aktivit a roz§iril moznosti
dusevnej regeneracie prostrednictvom vytvarania stidle dokonalejSej virtudlnej reality.
Tematické parky moZno v istom smere povazovat’ za odraz tychto procesov, pretoze vd’aka
modernym technolégiam st schopné pontknut’ svojim navstevnikom intenzivny zdzitok na
baze doCasného odputania sa od redlneho sveta, vnorenim sa do imaginarneho sveta fantazie
podriadené¢ho danej téme. Rychle tempo rozvoja vSeobecne prindSa aj zmeny dopytu
aneobchadza ani tematické parky. Vysledkom zostrujicej sa konkurencie st nové typy
tematickych parkov, ktoré eSte viac ,, vtahuju‘ navstevnikov do svojho ,, alternativneho
sveta“ aby C¢o najpresvedCivejSie navodili dojem skuto¢nej reality. Vyuzivaju pritom
technoldgie 3D, alebo dokonca 4D, 5D simulécii. Uvedenie kaZzdej takejto novinky okamzZite

pritiahne pozornost’ verejnosti a odrazi sa vo zvySenej ndvstevnosti.
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Pozitivne trendy rozvoja vSak poznacila hospodarska recesia. Navstevnost TOP 25
svetovych tematickych parkov v roku 2009 poklesla az v 13 z nich (v priemere 0 6,6%), no
aktualne trendy v roku 2010 naznacujt isté ozivenie. (TEA/AECOM 2010). (TEA/AECOM
2010; TEA/ERA, AECOM 2009) Pri pohlade na statistiky z roku 2009 m6Zeme konStatovat,
ze priemysel tematickych parkov je vo svojom jadre dostato¢ne odolny voc¢i podobnym
otrasom a ma dobré predpoklady, aby pokracoval vo svojej predkrizovej expanzii.

Z pohladu priestorového rozmiestenia ostiva epicentrom zabavného turizmu Severna
Amerika - severoamerické tematické parky obsadili 12 z celkového poc¢tu 25 miest
celosvetového rebricka TOP 25. No zaznamenavame tu aj isty posun smerom na vychod.
Silny rast a to aj napriek vplyvom globélnej krizy sl'ubuje Azia, kde pokraduje rychle tempo
budovania novych parkov a v budicnosti sa tu o¢akava silny rast. Cina a kli¢ové trhy v Azii
maju tendenciu vyrazného rozvoja novej siete parkov, ktory nenajdeme nikde inde na svete.
Prikladom moéze byt nedavne otvorenie super moderného tematického parku Ferrari World
v Aba Dhabi, koncom roka 2010. Spaja vsebe stile modernu tému ,,superrychlych*
automobilov a monopostov znacky Ferrari a svetového ,,naj“ vo velkosti - s plochou takmer
200 000 m? je momentalne najvaésim krytym tematickym parkom na svete. (FERRARI
WORLD 2010). Pogiatkom nového pélu rastu v oblasti juhovychodnej Azie moze byt aj
nedavne otvorenie Universal Studios v Singapure (marec 2010), kde sa ocakava 4,5 miliéna
navstevnikov ro¢ne. (Portman 2010).

V poslednych rokoch sa tematické parky stali jednou z najoblibenejsich foriem
masovej zdbavy (Milman, 2001 in Arroyo 2007). Podl'a Cluzeau (1998 in Arroyo) preto
mozno o&akavat’ ich d’alsiu expanziu aj do oblasti Afriky, na Strednom Vychode, v Azii,
Juznej Amerike a isty potencial d’al§ieho rozvoja ma aj oblast’ strednej a vychodnej Europy.
Niektori autori to povazuju za prejav koncepcie globalnej pritaZlivosti, ktord sa odraza
v schopnosti tematickych parkov pritahovat obrovské mnozstvd navstevnikov (napr.
Williams 1998 in Arroyo). Stadia, ktorti publikoval Milman (2001 in Arroyo) predpovedala,
ze v buducnosti bude rodinny trh jadrom obchodu a priemysel tematickych parkov sa bude
vyraznejSie orientovat’ na sluzby, ktoré poskytuji viac interaktivnych aktivit a zazitkov.
Okrem toho Cluzeau (1998 in Arroyo) dodava, ze buducnost tematickych parkov bude
zalozena na integracii parkov orientujucich sa na cestovny ruch a inkorpordcie novych

technologii do horskych drah a d’alSich aktivit.
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SUMMARY:

Interms of post-communist reality entertainment tourism is still relatively anew
phenomenon that has emerged in the late decades of the last century. It is based on artificially
created attractions to attract potential visitors generating profit for their operators. The most
common in this context are the theme and amusement parks that have become a symbol of
modern mass pop culture and entertainment. While defining eventual differences between the
theme park and the amusement park, we are facing the problem of inconsistency of literature.
In the given paper we reflect the group of views, which consider the theme parks to be a unit
of amusement parks, on the bases of which it was created. The first amusement parks were
established during the medieval Europe.

The opening period of Disneyland in Anaheim (California, USA) in 1955 is considered to
be the beginning of the era of theme parks industry. Since that time the number
of theme parks was rising continuously up to an estimated 362 in 2005.

In terms of spatial distribution, the epicentre of entertainment tourism remains in
North America. North — American theme parks took 12 of the 25 places in worldwide
ranking TOP 25 (by attendance). However, there can be noted a certain shift towards the east.
Despite of the impact of global crisis, a strong growth promises Asia, where the rapid speed
of building new parks continues and a strong growth is expected in the future. Theme parks
have became in recent years one of the most popular forms of mass entertainment. According
Cluzeau (1998 in Arroyo) we can anticipate their further expansionin to the areas of
Africa, the Middle East, Asia, South America and the areas of the Central and Eastern Europe

have also certain potential for further development.



