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UVODNE NAPOMENE

Angazovanost Zena sa prostora Bosne i Hercegovine (u daljem delu teksta
BiH), koje su po veroispovesti muslimanke, na drustvenoj mreZi , Instagram”
predstavlja pitanje koje je nedovoljno dotaknuto od strane istrazivaca sa prostora
drZava nastalih nakon raspada Socijalisticke Federativne Republike Jugoslavije
(u nastavku rada SFR]).?> Okolnost da danas znacajan broj stanovnika BiH, ali i
onih koji su poreklom sa ovih prostora a Zive u inostranstvu i ¢ine tzv. ,BiH
dijasporu” masovno koriste razli¢ite drustvene mreze svakako predstavlja
razlog vise da se obrati paZnja na pojedine segmente ovog svojevrsnog
fenomena. Specificnost BiH kao jednog drustva u nastajanju, imajuci u vidu da
je rat od 1992. do 1995. godine znacajno uticao na prekid stare i pocetak nove
etape u doslovno svim segmentima Zivota, lako se prepoznaje i kada je u pitanju
upotreba drustvenih mreza, a pre svega upotreba ,Instagram”-a unutar mlade

% Za razliku od ,nasih” istrazivaca ovo pitanje je zainteresovalo inostrane kolege i kao
rezultat toga imamo Citav niz interesantnih radova kao na primer: Gokariksel, B.;
McLarney, E., ,Muslim Women, Consumer Capitalis, and the Islamic Culture Indisty”,
Journal of Middle East Women’s Studies 6/3 (2010), 1-18; Tarlo, E.; Moors, A., ,Islamic
fashion and anti-fashion”: New perspectiwes from Europe and North America”, New
York: Bloomsbury, 2013: Beta, A. R., ,,Socially mediated publicness in networked society
for Indonesian Muslim women”, Journal [lmu Komunikasi 13 (2016), 19-30; Baulch, E. and
Pramiyanti, A.,,,Hijabers on Instagram: Using Visual Social Media to Construct the Ideal
Muslim Woman”, Social Media+Society 4 (2018); Civila, S.; Romero-Rodrigez, L., , The
Demonization of Islam through Social Media: A Case Study of #Stopislam in Instagram”
www.mdpi.com/journal/publications; ,,MycyabMaHe B COLIMAABHBIX CETSX: MOKHO MAU
HeAb3:s” http://www.muslimfashion.ru; [llnxaxmesos, P., ,,ColjtaapHble ceTu B KOIN/Ke
rpexos” (25.03.2015) http://www.islamdag.ru/vse-ob-islame/26246; T'agxuesa, A.
,MycyabMaHKN Mucrarpama” (28.12.2015) http://www .islam.ru/content/-
obshestvo/45241 ...
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polupacije. Snazna etnicka i religijska podeljenost ovog drustva ¢ak i nakon vise
od 25 godina, te izraZena bigoticnost koja proistice iz razli¢itih faktora, a mozda
ponajvise iz malogradanstine [9], stvorila je situaciju u kojoj se prilicno
jednostavno prepoznaju korisnici pomenute mreZe a koji su poreklom sa
prostora BiH. Ono Sto je narocito interesantno je da upravo zenski deo korisnika
,Instagram®-a, a koji je muslimanske veroispovesti, nekako dominira pitanjem o
kome zelimo da govorimo. Upravo stoga najviSe paznje u ovom radu
posveticemo ovom delu korisnika , Instagram®-a. Ipak, pre nego sto se u kratkim
crtama pozabavimo ovim problemom potrebno je da kazemo i nekoliko reci o
nastanku i osnovnim specifikacijama , Instagram”-a.

OSVRT U PROSLOST

Prisecajuci se pocetaka drustvenih mreZa, to jest vriemena kada su dominirali
,,Geocities”, ,,Classmates”, , Friendster”, , MySpace”... a govorimo o vremenu
poslednje decenije 20. i prvih godina 21. veka [21] [2], primecujemo da ideja
elektronske komunikacije ide u razli¢itim pravcima. Medu mladima onda, ali i
danas, dominirala je mogucnost upoznavanja potencijalnog partnera bilo za
kratkovremenu avanturu ili mozda i ozbiljniju ljubavnu vezu. Istovremeno,
medu nesto starijom populacijom, pogotovo onom sa prostora nekadasnje SFR],
usled ogromnih migratornih kretanja izazvanih ratnim desavanjima od 1991. do
1999. godine, drustvene mreze su sluZile ne samo u svrhu jeftine i brze
komunikacije, nego neretko i kao nacin pronalaZenja prijatelja, rodbine,
poznanika koji su se sticajem okolnosti raselili po ¢itavom svetu. DruStvene
mreZe su takode privukle i paznju onih koji su u njima prepoznali dobro mesto
za reklamiranje [11], a u odredenoj meri one su postale i prostor za delovanje
pojedinica ili organizacija kojima je religija znacajan segment svakodnevice
Zivota.

Ova drustvena mreza pokrenuta je,* tokom oktobra 2010. godine. Kao
drustvena mreza ,Instagram” se pominje od 2012. godine,” i od tada njeni
korisnici, besplatno, imaju mogucnost da se povezu sa drugim korisnicima koji
imaju nalog u ovoj mreZi i da prate njihove ,,objave” [14]. Korisnici , Instagram”-
a od juna 2013. godine u mogucnosti su da objavljuju kratkovremene video-
snimke. Ono $to je posebno potrebno napomenuti, prvenstveno u vezi sa temom
o kojoj govorimo, je to da korisnici ,Instagram”-a, pre objavljivanja Zeljene
fotografije imaju mogucnost da istu promene zahvaljujuci ¢itavom nizu ,, filtera”.
Ova pogodnost znacajno je povecala broj korisnika ,, Instagram“-a, pogotovo broj

26 Kao tvorci ove mreZe navode se Kevin Systrom i Mike Krieger (Burbn, Inc)
¥ Tokom aprila 2012. godine ,,Facebook” je postao vlasnik , Instagram”-a.
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devojcica, devojaka i Zena koje su upravo u ovoj mogucnosti pronasle detalj koji
im je nedostajao u nekim drugim drustvenim mrezama. U svakom slucaju,
,Instagram” je danas mreza koju svakodnevno koristi je ogromna. Poredenja
radi, 2020. godine ovu mreZu svakodnevno je koristilo preko 500 miliona ljudi,
dok na mese¢nom nivou , Instagram” ima oko 854 miliona korisnika (prognoze
su da ¢e do 2023. godine imati 988 miliona korisnika).?® Prema podacima
istrazivaca u Hrvatskoj , Instagram” je tokom 2019. godine u ovoj drzavi imao
oko 1.100.000 korisnika od kojih je njih oko 600.000 bilo aktivnih,?

Kada je re¢ o BiH prema istrazivanjima iz 2011. godine oko 2 miliona
stanovnika je koristilo Internet, a oko polovina njih je imala kreiran profil na
nekoj drustvenoj mrezi [7]. Dve decenije kasnije u BiH bilo je, prema
Regulatornoj agenciji za komunikacije, 3,3 miliona korisnika Interneta.®*® Prema
podacima iz 2018. godine u BiH je bilo 1,7 miliona aktivnih korisnika drustvenih
mreZa od kojih je 1,5 miliona iste koristilo uz pomo¢ mobilnog telefona.’ Prema
podacima iz 2020. godine, od ukupnog broja korisnika interneta u BiH, ¢ak 98,2%
ima ,profil” ili ,stranicu” na ,,Facebook”.®> Kada je re¢ o rasprostranjenosti
upotrebe ,Instagram”-a u BiH, prema podacima iz 2015. godine ovu mreZzu je
koristilo 130.000 osoba od kojih su 42% bili muskarci, dok je 58% korisnica.*
Usled pandemije COVID-a, u ¢itavom svetu, pa i u BiH, povecao se broj
korisnika na drustvenim mrezama, pogotovo broj onih koji imaju ,,profil“ na
,Instagram”-u. Kada govorimo o uzrastu korisnika ove mreze u BiH,
napomenimo da 68% korisnika pripada populaciji uzrasta od 18 do 34 godine

2 Pogledati ,,Statistika drustvenih mreza u 2020. godini” http://www.digitizer.rs/statis-
tika-drustvenih-mreza-u-2020-godini/ (07.10.2021)

» Pogledati: ,,Na Facebooku 1,9 milijuna Hrvata, na Instagramu 1,1 milijun” (17.01.2019)
https://www.vecernji.hr

3 Pogledati ,RAK / Statistika za BiH: U prosloj godini smo imali 3,3 miliona korisnika
interneta”  (07.06.2021)  http://www.radiosarajevo.ba/vijesti/bosna-i-hercegovina/u-
prosloj-godini-u-bih-je-bilo-33-miliona-korisnika-interneta/419976 (07.10.2021)

31 Pogledati ,,Digital in 2018 Global Overwiev” (29.01.2018) http://www.slideshares.net/-
wearesocial/digital-in-2018-global-overview-86860338 (09.10.2021)

2 Pogledati ,Vaznost drustvenih mreza u javnom sektoru” (31.05.2021)
http://www.novine.ba/2021/05/31/vaznost-drustvenih-mreza-u-javnom-sektoru
(09.10.2021)

3 Pogledati ,,U BiH ima 130.000 korisnika Instagrama” (09.10.2015) http://www.ba.nlin-
fo.com/nauka/a64316-broj-korisnika-instagrama-u-bih/ (09.10.2021)
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starosti.** Sumirajuci ove statisticke podatke mozemo zakljuciti da broj korisnika
,Instagrama” u BiH svakodnevno raste, te da ¢e se ova tendencija svakako
nastaviti i u buduce prvenstveno unutar mlade populacije.

+INSTAGRAM” I ODNOS BIH MUSLIMANKI PREMA RELIGIJT

Sadrzaj koji se objavljuje na ,Instagramu” krajnje je raznovrstan. Deo
sadrzaja ove drustvene mreZe su i mnoge verske zajednice koje, najcesce,
objavljuju fotografije i snimke vezane za svoje aktivnosti. Takode, verske
zajednice na ovoj drustvenoj mreZi, onoliko koliko to ona dozvoljava pre svega
svojom formom, trudi se da izloZzi najsiroj javnosti i osnovne napomene iz ucenja
koje su prihvatili istovremeno ih propagirajuci drugima svakako u nadi da one
od njih budu prihvacene [9]. Kao i u mnogo ¢emu drugom, tako je BiH prili¢no
specificna kada je re¢ o ovom sadrZaju. Naime, prosto moramo naglasiti da je
etnicko-verska podeljenost, koja je jedna od specifi¢nosti BiH, uslovila da se
podeljenost drustva prenese i na ,, Instagram®. Rezultat toga je i velika prisutnost
govora mrznje kako po internet portalima tako i po dru$tvenim mreZama. Cak
se mozZe reci da je govor mrznje bezmalo neizostavni segment BiH korisnika
interneta i drustvenih mreza [4], [24]. U svakom slucaju, posebno zabrinjava
c¢injenica da incidenti iz mrZnje ¢ine mlade osobe, oni koji se nisu ni rodili tokom
gradanskog rata u BiH. Realna c¢injenica je da u BiH stasavaju generacije koje su
i dalje opterecene nacionalizmom i netrpeljivos¢u prema drugom i drugacijem
[19].

Ipak, za temu kojom se bavimo neuporedivo je znacajniji nacin ispoljavanja
svoje religijske pripadnosti na ,Instagramu”. Naime, ova drustvena mreZa
preplavljena je nalozima mladih muslimanki koje, napomenimo, insistiraju na
licnoj, potpuno spoljasnjoj manifestaciji religije kojoj formalno pripadaju.®® Ovi

% Pogledati , Statistika na Instagramu: najuspesnije bran3e i profil prosjecnog korisnika”
(20.08.2019)  http://www.marketingfancier.com/statistika-na-instagramu-najuspesnije-
branse-i-profil-prosjecnog-korisnika/ (09.10.2021)

% Naglasimo sledece: radi prikupljanja potrebnih informacija neophodnih za ovaj rad
koristio sam nekoliko desetina ,, profila” na , Instagramu”. Prvenstveno sam koristio one
,profile” koji su , otvorenog” tipa, ali i odreden broj ,profila” korisnica za koji je bilo
potrebno da moj ,,zahtev za prijateljstvo” bude prihvacen od strane odredene osobe.
Postujudi pravila privatnosti i bez namere da bilo koju osobu javno pominjem, bilo
navodenjem njenog imena i prezimena, bilo navodenjem imena koje je postavila na svom
profilu”, podaci koje ¢u koristiti u radi, kao i vrste sadrzaja sa kojima sam se susreo
tokom istrazivanja navodi¢u uopsStenim pojmovima i na nacin kako niko ponaosob ne bi
bio izdvojen.
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nalozi gotovo da su medusobno identicni jer njihov sadrzaj je sveden na
fotografije i kratke video zapise u kojima su one u prvom planu ali tako da
dominira odeca, nakit, obuca, razliciti gadzeti i jos dosta toga sto oslikava nesto
$to je mnogo vise svojstveno konzumeristickom drustvu nego ispunjenju veoma
konkretnih religijskih propisa islama. Cinjenica je da islam zastupa ucenje po
kome Zena treba da bude obucena po odredenim propisima [3]. Jedan od
najpoznatijih propisa svakako je onaj po kome Zena mora da pokriva kosu i lice.
[8].% Ali, u tom slucaju ,Instagram” kao i druge drustvene mrezZe za mlade
muslimanke postaju prakticno neupotrebljive jer nemogucnost njihovog
samopromovisanja dovodi u pitanje upotrebne vrednosti mreZa u svakodnevici
zivota. Otvoreno istupajudi protiv tesfir-a i zuhd-a, ¥ dovodi se u pitanje svrha
insistiranja ovih mladih devojaka na javnom ispoljavanju svoje religioznosti i
pripadnosti muslimanskoj zajednici. Naime, zuhd kao prakticni element
islamske pobozZnosti naravno da ima svoju upotrebnu vrednost kako u
napredovanju pojedinca u vrlinama, tako i kao svojevrsni ucitelj poboznosti kroz
primer drugima, u konkretnom slucaju drugim mladim muslimankama. U
onome $to se primecuje na , Instagram” profilima mi prosto nismo u prilici da
ustvrdimo kako i na koji nacin pomenute mlade muslimanke usrastaju u vrlini?
Odevanje u izuzetno skupu odecu, obucu, nakit i sve ostalo sto ove mlade osobe
konstantno iz dana u dan eksponiraju na svojim ,,profilima” teSko da mozZe biti
nauk drugim muslimankama. Stavise, stice se utisak da je tu re¢ o neCemu sasvim
drugom, ne¢emu Sto ima veoma malo dodirnih tacaka sa islamskom teologijom.
Kada se ovome doda okolnost da mnoge vlasnice ,, profila” uz samoeksponiranje
svog izgleda i svojih odevnih predmeta insistiraju na navodenju islamskih izreka
bilo iz Kurana ili nekog od islamskih teoloskih autoriteta, ili pak fotografija gde
one, naravno profesionalno nasminkane i ozbiljno skupo odevene, u svojoj
devojackoj sobi toboz citaju Kuran Stampan na arapskom pismu, sve ovo
poprima jednu potpuno drugaciju konotaciju. Cak se moze ustvrditi da ove i

3 Pitanje obaveze ove prakse je prilicno delikatno. Naime, Kuran propisima o odevanju
paznju usmerava na moralno uzrastanje Zene u muslimanskoj veri, a takode odeca je
odredena vrsta njene zastite pre svega od drugih, njoj nepoznatih muskaraca. Vremenom
je stvorena praksa potpunog pokrivanja Zene (,,potpuni nikab”) upravo na nacin kako su
one danas obucene u pojedinim zemljama kao Sto je Afganistan, Saudijska Arabija...

37 Tesfir i zuhd predstavljaju termine kojim se u muslimanskom bogoslovlju ukazuje na
skromnost i odricanje. Tesfir je skromnost, a zuhd je dobrovoljno nerobovanje
ovozemaljskim zadovoljstvima, nerobovanje onome sto je u dunjaluku. Razlog tome je
Cisto eshatoloSka dimenzija uZivanja u onome S$to muslimana, prema njihovom
verovanju, o¢ekuje u dZenetu (raju).
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ovakve fotografije drugima mogu biti na sablazan i da izazovu svojevrstan
kontraefekat. Ovo i ovakvo ponaSanje ovekoveceno na fotografijama ili
snimcima i obnarodovano na ,Instagram”-u moZe se uvrstiti u segment
bigoticnog ponasanja. Kako je ovo ponasanje veoma rasprostranjeno na prostoru
BiH, naravno da postoji potreba da kazemo nekoliko reci o njemu.

BIGOTIZAM

Svakako da izuzetak nije pravilo. To se svakako odnosi i na odnos koji
odredeni broj muslimanki iz BiH imaju prema svojoj veri i ispoljavanju svoje
religioznosti kroz spoljasnje manifestacije. Ipak, ono Sto se primecuje na
,Instagram”-u i drugim drustvenim mrezama ostavlja utisak da znacajan broj
muslimanki iz BiH, kako onih koje Zive u ovoj drZavi, tako i onih koje Zive u
dijaspori, ocevidno projavljuju elemente bigotizma.

Bigotizam predstavlja izuzetno interesantnu pojavu koja unutar razlicitih
drustava egzistira vec¢ nekoliko vekova, pa ¢ak i milenijuma. Ova pojava u osnovi
je insistiranje pojedinca ili grupe ljudi na javnom eksponiranju svoje religioznosti
i pripadnosti odredenoj religijsko-verskoj zajednici. Najcesce u situaciji kada je
odredena verska zajednica snaZzno utemeljenja u osnove nekog drustva, te kada
ona nije progonjena od svetovne vlasti i kada nema egzistencijalne opasnosti po
njih same, pojedinci prvenstveno u javnim istupima jednostavno Zele da pred
drugim ljudima pruZe Sto je moguce veci broj znakova pomocu kojih bi sebe
uzdigli i projavili kao ve¢im vernicima od ostatka drustva [9]. , Instagram” kao
drustvena mreZa koja u osnovi postoji zahvaljujudi vizuelnom doZivljaju drugih,
kako mozemo primetiti na primeru mladih muslimanki iz BiH, pokazala se kao
uzuzetno prijemciv prostor upravo za bigotizam i sve njegove manifestacije. Na
primer, ukoliko pazljivije analiziramo ,,profil” prosecne muslimanke iz BiH, koja
je stara izmedu 18 i 30 godina, i koja specificnom ode¢om karakteristicnom za
islamske Zene jasno i nedvosmisleno drugima ukazuje na svoju religijsku
pripadnost, dominantni elementi su svedeni na prikazivanje onoga Sta se
poseduje pocev od odece i obuce, pa sve do muskarca (najées¢e momka sa kojim
nije u braku) koji se prikazuje kao odredena vrsta lovine/imetka. Rukovodeci se
konzumeristickom maksimom: , Imam/posedujem, dakle jesam”, analizirani
segment bosanskohercegovackog drustva projavljuje danas uobicajenu
tendenciju simbioze konzumeristickog stila Zivota sa bigoticnim ponaSanjem
kako u realnom, tako i u virtuelnom Zivotu drustvenih mreza. Ono $to je narocito
interesantno je zapravo potreba za bigoticnim ponasanjem. Naime, drustvo u
BiH u svom sistemu vrednosti ve¢ nekoliko decenija neguje bigotizam. Ova
pojava je postala sastavni deo zivota svih slojeva drustva, od onog najnizeg pa
sve do ,drustvene elite”. Razlog tome je jasna, precizna i nedvosmislena
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podeljenost ovog drustva kako po etnickim, tako i po verskim granicama.
Muslimanske devojke, unutar svog entiteta, bez potrebe da se obaziru na
pravoslavne ili rimokatolicke sunarodnike, stvaraju jedan krajnje sveden prostor
u kome one, najces¢e izmedu sebe, nastoje da dosegnu svojevrsni maksimum
eksponiranosti, a u kome jednostavno ne postoji niti mesto, niti vreme za one koji
su izvan tih postavljenih granica. Naime, usredsredene samo na sebe, kao i na to
kako izgledaju u oc¢ima drugih, kroz bigotizam koji se prepoznaje na njihovim
,Instagram” profilima, one naravno da nisu u mogucnosti da budu svojevrsni
misionari islama. StaviSe, ove mlade Zene svojom elektronskom ekspozicijom
primetno podrivaju trud mnogobrojnih ljudi koji nastoje da islam priblize
drugim ljudima, pre svega ljudima koji nisu muslimani. Opasnost od ovakvih
postupaka koje ¢ine mlade muslimanke prepoznat je od strane islamskih uditelja
[18], [22]. Oni u svojim javnim istupima, ali i u izjavama koje su obnarodovane u
elektronskom formatu, nedvosmisleno ukazuju na razli¢ite izazove koje sa
sobom donosi prekomerno posvecivanje vremena drustvenim mrezama. Ove
pouke prevashodno su namenjeni mladima, ali takode i njihovim roditeljima
pogotovo onim koji su svojevremeno napustili BiH, te Zive/rade na prostorima
Zapadne Evrope ili pak negde drugde u svetu. Naime, komentariSuci zapadnu
kulturu islamski teolozi naglasavaju da svaki ,uzitak” coveka na ovim
prostorima ima i zahteva odredenu koli¢inu novca. Upravo zarad novca covek
se i nalazi u bespostednoj trci zaradivanja Sto vec¢e sume kako bi finansirao lanac
uzivanja za sebe i svoje ukucane [15]. Zaradeni novac, kako mozemo videti kroz
,profile” mladih muslimaki ocevidno se trosi na prilicno skupe komade
garderobe, cipele, nakit i mnogo ¢ega drugog. Ovakva navika ovih mladih Zena
u direktnoj je suprotnosti sa ucenjem o tesfir-u i zuhr-u (skromnosti) koja treba
da krasi muslimane, a pogotovo Zene bilo da su one jos devojke, bilo da su udate
Zene.® Stavise, eksponiranost, recimo, skupog hidZaba na njihovim ,,profilima”
potire njegovu sustinsku vrednost, a to je, izmedu ostalog, posvecenost i
skromnost. Takode, bigoticno ponasanje mladih muslimanki otvoreni je atak na
propise Kurana gde se eksplicitno kaZe: , A reci vjernicama neka obore poglede
svoje i neka vode brigu o stidnim mjestima svojim; i neka ne dozvole da se od
ukrasa njihovih vidi iSta osim onoga sto je ionako spoljasnje, i neka vela svoja
spuste na grudi svoje; neka ukrase svoje ne pokazuju drugima, to mogu samo
muzevima svojim, ili o¢evima svojim, ili o¢evima muzeva svojih, ili sinovima
svojim, ili sinovima muZeva svojih, ili braci svojoj, ili sinovima brace svoje, ili
sinovima sestara svojih, ili prijateljicama svojim, ili robovima svojim, ili

3% Pogledati Ibn Qajjim El-Dzezwzi, ,,Knjiga o dZennetu”, Sarajevo: El-Kalem, 2004.
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muskarcima kojima nisu potrebne Zene, ili djeci koja jo$ ne znaju koja su stidna
mjesta Zena; i neka ne udaraju nogama svojim da bi se ¢uo sveket nakita njihova
koji pokrivaju...” [8].

Problem, ocevidno, ima svoj izvor u porodi¢nom vaspitanju (ahlak-u).
Prema onome Sto se prikazuje na ,Instagram“-u, moze se primetiti da izostaje
trud roditelja na obuzdavanju materijalnih prohteva njihovih kéeri.* Takode,
moze se primetiti da izostaje paznja roditelja na njihovo ponasanje jer upravo
,Instagram” predstavlja odraz njihove nezainteresovanosti ili neupoznatosti sa
time kako i na koji nac¢in njihova deca, pogotovo kéeri provode svoje vreme. U
svakom slucaju, mi danas prema sadrZaju ,,profila” ovih devojaka lako moZemi
uociti problem unutar muslimanske zajednice, i to takav problem koji ¢e, u
doglednom vremenu, ostaviti ogroman trag i pretvoriti se u problem za cije ¢e
prevazilaZenje biti potrebno puno truda i vremena.

ZAKLJUCAK

Ovakav izuzetno konzumeristicki pristup virtuelnoj svakodnevici na koji se
nadograduje teznja za eksponiranjem sopstvene verske pripadnosti neminovno
rezultira prilicno neverovatnim kombinacijama koje su medusobno
suprostavljene. Insitiranje sa jedne strane na spoljasnjem izgledu, na
hedonistickom egzibicionizumu i, sa druge strane, na versko-religioznom
projektovanju sebe kao verujuce osobe u osnovi ne samo islama, nego i nizu
drugih religija, predstavlja nesto potpuno nespojivo. Zapravo, ove dve
suprotnosti mogu biti spojive ali u svakom slucaju gubitnicka strana je iskrena
religioznost. Jednostavnije receno, sopstvena ekspozicija na drusStvenim
mreZama nije i ne moZe biti ekspozicija iskreno verujuce osobe koja paZljivo
izgovara sopstvene recii pazljivo preduzima ¢ak i najelementarnije svakodnevne
radnje upravo sa razlogom da time pre prede granicu, da time ne potire ucenje
svoje vere i sopstveni odnos prema spasenju. Cini se da je bigoti¢ni pristup
primera nerazumevanja osnovnih nacela sopstvene vere. Stavise, ¢ini se da ova
spoljasnja religioznost ima odredenu vrstu uloge u njihovom Zivotu ali na nacin
da se tom ulogom ona (muslimanska devojka) izdvoji, da se izdigne iznad drugih
te da za muskarce postane objekat poZude, a medu drugim devojkama/Zenama
izazove osecaj zavisti. Obe ove Zelje, prema ucenju islama, predstavlaju veliku
opasnost po verujuceg coveka. [20]. Greh je greh i na internetu [23].

% Pogledati Fahd Salim Bahammam, ,,Porodica i lijepo ponasanje u islamu”, Sarajevo,
2017.
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Ono sto jos vise doprinosi bigoticnom ponasanju pomenutih mladih
muslimanki iz BiH koje imaju svoje ,, profile” na ,, Instagramu” je upotreba citata
iz Kurana ili nekih drugih muslimanskih spisa uz, na primer, fotografiju na kojoj
doti¢na osoba, profesionalno nasminkana i maksimalno ulepsana uz pomoc¢
filtera, eksponira ideju o Zenskoj smernosti i ¢ednosti uz komad odece koji kosta
koliko je prosecna radnicka plata u BiH. Da li ¢e neko prihvatiti njen izbor pouke
i sprovoditi ga u svom zivotu zahvaljuju¢i tome Sto je ta ista pouka preko
,Instagram”-a upucena od nekoga ko ocevidno ne Zivi prema napomenama, na
primer, o skromnosti? Cini se da same muslimanke svojom upotrebom
,Instagram®-a zapravo ¢ine mnogo vise Stete sebi i svojoj verskoj zajednici nego
Sto donose dobra [1]. Prema onom sto je dostupno svakom korisniku interneta,
lako se moZe primetiti da upotreba , Instagram”-a medu mladim muslimankama
iz BiH i onima koje pripadaju BiH dijaspori, ima svoj intezivan proces iz upotrebe
u zloupotrebu. Sta ¢e se i kada uciniti nesto povodom ovog problema ostaje nam
tek da vidimo.

SUMMARY

Social medias became the part of everyday life of huge number of people.
This phenomenon is also visible in Bosnia and Herzegovina, so many people in
this country are users of one or more social medias. In previous few years,
Instagram has become one of the widest used social medias, especially among
younger population. The interesting fact about it is that many young muslim
women and girls use Instagram everyday and post pictures and videos on their
profiles which are only dedicated for self-promotion. It is also interesting that
those female users of Instagram are dressed into characteristical islam clothing
which separates them from non-muslims. Despite of clear teachings of Islamic
theology, those girls and women, who are obsessed with principle of
consumeristic lifestyle 'I have, I own, so I exist’, are trying to connect on
Instagram two totally opposite things- islamic learnings about modesty (tafsir)
and not slaving to this world lures (zuhri), and promoting themselves and their
material property (shoes, clothes, gadgets etc.). Thanks to theese actions, they are
showing one kind of bigotism and make steps that are not not positive for the
islam in Bosnia and Herzegovina.
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Abstract

Social networks have become an integral part of the daily lives of a huge number
of people. This phenomenon has not escaped the territory of Bosnia and
Herzegovina either, so a large part of the local population is a user of one or more
social networks. In recent years, "Instagram" has been one of the most
widespread social networks, especially among the younger population. What is
interesting about this social network and the people of Bosnia and Herzegovina
is the fact that a large number of young Muslim women use "Instagram" every
day and publish photos and videos on their "profiles”, the content of which is
essentially self-promotion. It is particularly interesting that the users of
"Instagram" are girls dressed in recognizable women's clothing, which
distinguishes these people from those who are not Muslims. Despite the clear
and unambiguous references of Islamic theology to the "Instagram" of the
mentioned girls, obviously burdened by the principles of the consumerist way
of life: "I have, so I am," they try to combine the incompatible: the Muslim
teaching of modesty (tafsir) and not serving earthly things (zuhr) with revealing
themselves and what they have (clothing, shoes, aids). ...). By these and similar
acts, they show one of the forms of bigotism and seem to be taking largely steps
that are not in favor of Islam in Bosnia and Herzegovina.
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