Informacny list predmetu

Vysoka $kola: Presovska univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd: 1IPO/PMASTP3m/16 Nazov predmetu: Masmedialna tedria a prax

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 2,1 hod. tyzdenne,

Pocet kreditov: 4

Odporacany rok a semester Stiadia:

2.rok ZS politolégia (POLM)

Odporacany semester: ZS, LS

Stupen Studia: 2.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Sposob hodnotenia a skon€enia $tidia predmetu: Skuska

Po splneni vsetkych tloh v stanovenom ¢ase je mozné absolvovat’ Gstnu kolokvialnu skusku a to
preukadzanim znalosti s naslednym hodnotenim: A - vyborne (100-91%), B - vel'mi dobre (90-81%), C
- dobre (80-71%), D - uspokojivo (90-61%), E - dostato¢ne (60-51%), Fx - nedostatoc¢ne (50% a
menej).

skaska

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je oboznamit’ Studentov a Studentky odboru politoldgia s pric¢inami a désledkami
centralneho postavenia médii v procese politickej komunikéacie. Seminare poskytnii moznost’
zdokonal'ovat’ sa v komunika¢nych zru¢nostiach potrebnych pri komunikacii s
médiami/prostrednictvom médii.

Struéné osnova predmetu:

Ramcova napli prednasok:

1. Média — reprezentécia — realita: Princip reprezentacie, vzt'ah reprezentacie k realite. Esencialistické
(objektivistické) a konstruktivistické (subjektivisticke) chapanie vztahu reality a reprezentacie.
Koncept ptolemaiovského a kopernikovského chapania reality Winfrieda Schulza.

2. Média o politike: Zaklady kvantitativnej obsahovej analyzy médii. Analyza spravodajského
pokrytia politickych stran v televiznom spravodajstve.

3. Kto z koho: politici v médiach: Zaklady diskurzivnej analyzy médii. Konverzacna analyza.
Positioning ako aktualne diskurzivne situovanie subjektu.

4. Diskurz ako bojisko a zbraii: Pojem diskurzu. Diskurz a moc: ideoldgia, hegemonia, Statne aparaty
represivne a ideologické. Struktdrovanie diskurzu: binarne opozicie, subordinécia, socialna tabuizécia
a exnominacia.

5. Medialna logika — politicka logika: Medialna a spravodajska logika. Spravodajské hodnoty.
Koncept mediatizacie a jeho vzt'ah k politike.

6. Web ako politicky nastroj: blogy, wikis...: Analyza politického potencialu webu v porovnani s
tradi¢nymi masmédiami. Web 1.0 vs. Web 2.0. Socialny web a stieranie hranic medzi sitkromnym a
verejnym. Blogy ako prostriedok deelitizacie profesionalnych (zurnalistickych, odbornych) diskurzov.
Koncept obcianskej zurnalistiky.

7. Subjektivita v diskurze a politika identity: Teoretické vymedzenie subjektu, subjektivity ako
mocenského konceptu. Foucault — subjektivita ako politika dozoru nad telom. Politika identity.
Vybrané identity a ich fungovanie v diskurze.

8. Politické subjekty v medialnom diskurze: Spravodajstvo ako prostriedok politickej




inkluzie/exkluzie. Politicka participacia podl'a médii.

9. Politika ako zabava, celebritizacia politiky: Koncept konzumnej spolo¢nosti. Celebritizacia médii —
nahradzanie organizacii osobnostami. Rozko§ z medializacie subjektu. Politické celebrity.

10. Mocensko-medialne konfigurécie sociélnych systémov a systémy medialnej zodpovednosti:
Zakladné teorie vztahu médii a politiky. Systémy medialnej zodpovednosti. Medialna legislativa a
medialna etika. Spolo¢enska reflexia médii.

11. - 12. Zhrnutie.

Réamcova napli seminarov:

1. Komunika¢né néstroje a kanaly v politickom PR. Tla¢ova sprdva — tlacova konferencia — press
foyer — press trip — astroturfing — spin, spin, doctoring.

2. Aktuélna rola tlacového hovorcu.

3. Media relations.

4. Liberalny vs. kriticky model. Spolocenské determinanty.

5. Zurnalista ako tvorca verejnej mienky.

6. — 8. Simulacia tlacovej konferencie I. — I11.

9. —11. Simulécia krizového PR I. —11I.

12. Zhrnutie.

Odporacana literatira:

Povinné citanie:

- Althusser, Louis: Ideology and Ideological State Apparatuses (Notes towards an Investigation). In:
Althusser, Louis: Lenin and Philosophy and Other Essays. New York, London: Monthly Review
Press 1971, s. 127 — 186.

- Barker, Chris: Slovnik kulturalnich studii. Praha: Portal 2006. 208 s.

- Bertrand, Claude-Jean: Media Accountability Systems: An Overview. In: Sonnenberg, Urte (ed.):
Organising Media Accountability. Experiences in Europe. Maastricht: European Journalism Centre
1997,s. 7 - 16.

- Bo¢ak, Michal: Kto je kto: positioning v televiznom spravodajstve. In: Magal, Slavomir — Mistrik,
Milos — Solik, Martin (eds.): Média, spolo¢nost’, medialna fikcia. Trnava, Bratislava: FMK UCM,
Kabinet divadla a filmu SAV 2008, s. 239 — 245,
http://michalbocak.weebly.com/uploads/2/8/1/2/2812791/bocak_positioning_tv_spravodajstvo_2008.
pdf

- Bocak, Michal: Subjekty po devétnastej: konstrukcia politickych subjektivit v televiznom
spravodajstve. In: Magal, Slavomir — Mistrik, Milo§ — Solik, Martin (eds.): Masmedialna
komunikécia a realita 1. (Masmédia a socialna konStrukcia reality. Masmédia a kultrna identita.)
Trnava: FMK UCM 20094, s. 151 — 168.
http://michalbocak.weebly.com/uploads/2/8/1/2/2812791/bocak_subjekt tv_spravodajstvo_2009.pdf
- Bocak, Michal: Diskurz: neurcita cesta kulturalnych, medialnych a komunika¢nych $tadii do centra
svojho zaujmu. Kultura — média — komunikace (Spektakl, mijejici realita a (ne)bezpe¢i informaci.
Diskurs(y) o diskursu), 2009b, 1, ¢. 1, s. 117 — 146.
http://michalbocak.weebly.com/uploads/2/8/1/2/2812791/bocak_diskurz_kulturalne_medialne_komu
nikacne_studia_2009.pdf

- Cmejrkova, Svétla — Hoffmannov4, Jana (eds.): Jazyk, média, politika. Praha: Academia 2003. 260
S.

- Dayan, Daniel: Media Events. In: Newcomb, Horace (ed.). Encyclopedia of Television. Chicago:
Fitzroy Dearborn 1997. http://www.museum.tv/archives/etv/M/htmIM/mediaevents/mediaevents.htm
- Ftorek, Jozef: Public relations jako ovliviiovani médii. 2. rozsir. vyd. Praha: Grada Publishing 2009.
200 s.

- Jirak, Jan: Kontrola médii vefejné sluzby jako interpretacni problém. In: Ceska televize: véc vefejna.
Sbornik textl k diskusi o roli televize vetejné sluzby v Ceské spolecnosti na poc¢atku 21. stoleti. Praha:
Ceska televize 2000, s. 95— 97.  http://www.ceskatelevize.cz/ct/publikace/pdf/CT_vec_verejna.pdf
- Mansfield, Nick: Subjectivity. Theories of the Self from Freud to Haraway. St. Leonards: Allen a
Unwin 2000. 198 s.

- Mind Map of Web 2.0. http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/a/a7/Web_2.0_Map.svg
[klikajte na pojmy]




- McQuail, Denis: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal 1999. 448 s.

- Sassatelli, Roberta: Consumer Culture: History, Theory and Politics. Los Angeles, London, New
Delhi, Singapore: Sage 2007. 237 s.

- Schramm, Wilbur: Ctyfi koncepty masové komunikace. In: Smid, Milan: Uvod a texty ke studiu
masovych médii. 2. ¢ast: Vybrané texty o masové komunikaci. Praha: Fakulta socialnich véd
Univerzity Karlovy 1992. http://tucnak.fsv.cuni.cz/~smid/doc/SKRNOV2.rtf

- Schulz, Winfried: Funkce a dasledky politické komunikace. In: Jirak, Jan — Richova, Blanka (eds.):
Politicka komunikace a média. Praha: Karolinum 2000, s. 24 — 40.

- Slobodova, Beata: Nova logika masmédii. In: Magal, Slavomir — Mistrik, Milo§ — Solik, Martin
(eds.): Masmedialna komunikacia a realita Il. (Medialne kompetencie. Médi& a politika. Medialna
fikcia.) Trnava: FMK UCM 2009, s. 239 — 249.

- Turner, Graeme: Understanding Celebrity. London, Thousand Oaks, New Delhi: Sage 2004. 148 s.
- What Is Web 2.0. Design Patterns and Business Models for the Next Generation of Software.
http://www.oreillynet.com/pub/a/oreilly/tim/news/2005/09/30/what-is-web-20.html?page=1
Doplnkov¢é ¢itanie:

- Berger, Peter L. — Luckmann, Thomas: Socialni konstrukce reality. Pojednani o sociologii védéni.
Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury 1999. 216 s.

- Bocak, Michal: hesla knizne publikované v Strué¢ny slovnik masmedialnej a marketingove;j
komunikécie. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikacie UCM 2006. 137 s.
http://michalbocak.weebly.com/uploads/2/8/1/2/2812791/bocak_slovnik_media_komunikacia_2006.p
df

- Mazzoleni, Gianpietro — Schulz, Winfried: ”Mediatization* of Politics: A Challenge for
Democracy? Political Communication, 1999, 16, €. 3, s. 247 — 261.

- Meyrowitz, Joshua: VSude a nikde. Vliv elektronickych médii na socialni chovani. Praha:
Karolinum 2006. 341 s.

- Prokop, Dieter: Boj 0 média. Praha: Karolinum 2005. 409 s.

- Reifova, Irena a kol.: Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal 2004. 328 s.

- Thompson, John B.: Média a modernita. Socialni teorie médii. Praha: Karolinum 2004. 220 s.

- Trampota, Tomas: Zpravodajstvi. Praha: Portal 2006. 192 s.

Web:

- Zeh, Reimar: A Practical Introduction into Quantitative Content Analysis. 2005.
http://www.cuni.cz/IKSZ-16-version1-CA.pdf

Poznamky:
peter.obornik@gmail.com
zavatcan.t@gmail.com

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 48

A B C D E FX
23% 21% 21% 8% 23% 4%
Vyuéujuci:

prof. PaedDr. Jaroslav Vencélek, CSc., garant
Magr. Peter Obornik, PhD., prednasajtci, skiisajici, cviiaci, vediici seminaru
doc. PhDr. Juraj Rusnak, CSc., prednasajuci, skusajici, cviéiaci, vedici seminaru

Datum poslednej zmeny: 01.09.2019

Schvalil: prof. PaedDr. Jaroslav Vencalek, CSc.




