Informacny list predmetu

Vysoka $kola: Presovska univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd: 1IPO/PUREL2b/15 Nazov predmetu: Public relations

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Druh vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, Seminar, Cvi¢enie, Laboratorne cvi¢enie
Rozsah

Pocet kreditov: 3

Odporacany rok a semester Stiadia:

1l.rok LS politolégia (POLDb)

Odporacany semester: LS

Stupen Studia: 1.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Spdsob hodnotenia a skonéenia $tidia predmetu: Priebezné hodnotenie

V letnom semestri je potrebné absolvovat’ test, ktory tvori 60% celkového hodnotenia. Zvysnych 40%
je udelenych na zéklade seminarne;j Casti a splnenych uloh.

Hodnoteny zapocet. V letnom semestri je potrebné absolvovat test, ktory tvori 60% celkového
hodnotenia. Zvysnych 40% je udelenych na zdklade semindrnej Casti a splnenych tloh.

V letnom semestri je potrebné absolvovat’ test, ktory tvori 60% celkového hodnotenia. Zvysnych 40%
je udelenych na zdklade seminarnej Casti a splnenych tloh.

A =100 -90%
B =89 -80%
C=79-70%
D =69 -60%
E =59 - 50%

Fx = 49% a menej

Vysledky vzdelavania:

Predmet pojednéava o zakladnej terminoldgii a genéze sucasného PR. Ciel'om je zoznamit’ Studentov s
primarnymi komunika¢nymi nastrojmi public relations a ich adaptaciou v praxi. Rozvija logické,
analytické a strategické myslenie. Seminare sa sustredia na praktické vyuzitie nastrojov public
relations, simuluju beZzné a krizové situacie pod vplyvom masovokomunika¢nych prostriedkov v
oblastiach spolo¢enského zivota (napr. v politike). Okrem t'aziskovych tém z oblasti PR st v
predmete rozvetvené aj segmentalne témy ako verejna mienka, media relations, propaganda a
psychologické operécie.

Struéné osnova predmetu:

1.  Terminoldgia a kategorizacia public relatinos, diferencidcia a participacia zurnalistiky a
marketingu, ciele PR.

Historia public relations

3 Komunika¢né nastroje, medializacia, publikum, komunita, treti sektor.

4. Aktivne a reaktivne PR

5. Efektivna komunikécia spolocnosti v zmysle PR nastrojov.

6. Organizacna identita, systém a organizicia reklamnych agentur.
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PR manazment.

Krizova komunikacia.
. PR apropaganda (PSYOPS, PSYWAR)
0. Politicka komunikécia.




11.  Cl — corporate identity, imidZ.
12.  Public affairs a lobbying.

13.  Nové stratégie v public relations.
14.  Interaktivny marketing a internet.
15. Media relations.

16.  Politicka reklama.

Odporacana literatira:

Povinna literatiira

BAJCAN, R.: Techniky Public Relations. Praha. Management Press 2003.

FTOREK, M.A.: Public relations jako ovliviiovani minéni. Praha. Grada Publishing 2009.
SVOBODA, V.: Public relations — modern¢ a G¢inn¢. Praha. Grada Publishing 2006.

ZARY, 1.: Public relations — cesta k Uspechu. Bratislava. Hevi 1995.

Odportcand literatiara

ACHARYA, L.: Public Relations Environments. Journalism Quarterly, 1985.

BARNUM, P. T.: The Life of P. T. Barnum Written by Himself. New York, Redfield 1855.
BERNAYS, E. L.: Public Relations. Norman. University of Oklahoma Press. 1963.

BERNAYS, E. L.: Arthur W. Page: Publisher, Public Relations Pioneer, Patriot. Tucker. GA. Anvil
Publishers. 2001.

BLACK, S.: Najucinngjsi propagace — public relations. Praha. Grada Publishing 1994.

CENTER, A. H. - JACKSON, P.: Public Relations Practices: Managerial Case Studies and Problems.
5th ed. Upper Saddle River, NJ, Prentice-Hall 2000.

GREEN, A.: Effective Communication Skills for Public Relations. London. Kogan Page. 2005.
HUNT, T. - GRUNIG, J. E.: Public Relations Techniques. Fort Worth, TX, Harcourt Brace College
Publishers, 1994.

JEFKINS, F.: Public Relations. 4th edition. Business M+E Handbooks. London, Pitman Publishing
1992,

LASSWELL, H. D.: Propaganda Techniques in the World War. New York, Alfred A. Knopfl 1927.
MARCONI, J.: Public Relations: The Complete Guide. Mason, OH. Thompson South_Western 2004.
NEMEC P.: Public relations: komunikace v konfliktnich a krizovych situacich. Praha: Management
Press, 19909.

NEMEC, P.: Public relations. Zasady komunikace s vefejnosti. Praha, Management Press 1993.
PAISLEY, W. J.: Public Communication Campaigns: The American Experience. In: Public
Communication Campaigns. 2nd ed. (ed.) RICE, R. E. - ATKIN, Ch. K. Newbury Park, CA, Sage
Publications 1989.

PETERSEN, B. K. - MARTIN, H. J.: CEO Perceptions of Investor Relations as a Public Relations
Function: An Exploratory Study. Journal of Public Relations Research.

PETROV, V.: Ked hovorime o Public Relations. Profit, 1999.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 221

A B C D E FX
56% 15% 10% 6% 7% 6%
Vyuéujuci:

doc. PhDr. Irina Dudinska, CSc., garant
Mgr. Peter Obornik, PhD., prednasajuci, sksajici, veduci seminaru
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