Informacny list predmetu

Vysoka $kola: Presovska univerzita v Presove

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd: 1IPO/OERM1m/15 Nazov predmetu: Etické aspekty reklamnej praxe

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Druh vzdelavacich ¢innosti: Seminar
Rozsah vzdelavacich ¢innosti: 1 hod. tyzdenne, 29 za

Pocet kreditov: 2

Odporacany rok a semester Stiadia:

1l.rok ZS ucitel'stvo vychovy k obcianstvu v kombinacii (VoM)

ucitel’stvo bioldgie a vychovy k obcianstvu (BiVoM15)

ucitel’stvo ekologie a vychovy k obcianstvu (EkVoM15)

ucitel’stvo fyziky a vychovy k obcianstvu (FyVoM15)

ucitel'stvo geografie a vychovy k obCianstvu (GeVoM15)

ucitel’'stvo matematiky a vychovy k obcianstvu (MaVoM15)

ucitel’stvo techniky a vychovy k obcianstvu (TkVoM15)

ucitel'stvo pedagogiky a vychovy k ob¢ianstvu (PgVoM15)

ucitel'stvo mad’arského jazyka a literatury a vychovy k obcianstvu (MjVoM)
ucitel’stvo rusinskeho jazyka a literatary a vychovy k obcianstvu (RsVoM)
ucitel’stvo telesnej vychovy a vychovy k obc¢ianstvu (TvVoM15)

ucitel'stvo dejepisu a vychovy k ob¢ianstvu (DeVoM15)

ucitel’stvo anglického jazyka a literatiry a vychovy k ob¢ianstvu (AjVoM15)
ucitel’stvo estetiky a vychovy k obcianstvu (EsVoM15)

ucitel’'stvo ruského jazyka a literatiry a vychovy k obc¢ianstvu (RjVoM)
ucitel’'stvo nemeckého jazyka a literattiry a vychovy k obc¢ianstvu (NjVoM)
ucitel’'stvo slovenského jazyka a literatiry a vychovy k ob¢ianstvu (SjVoM15)
ucitel'stvo hudobného umenia a vychovy k ob¢ianstvu (HuVoM)

Odporucany semester: ZS

Stuper Studia: 2.

Podmienujuice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skoncenia $tidia predmetu: Priebezné hodnotenie
aktivna 100% ucast’ na semindroch

vyhodnotenie prezentacie pripadovych stadii

Vysledky vzdelavania:

Ziskanie viacrozmerného pohladu na problematiku etickej reflexie reklamy a marketingovej
komunikacie. Interaktivny ,.tréning™ etickej reflexie reklamnej praxe prostrednictvom riesenia
pripadovych studii v podobe nalezov Arbitraznej komisie Rady pre reklamu.

Stru¢na osnova predmetu:

Podstata a miesto reklamy v marketingovej komunikacii.

Etické aspekty reklamy (pravdivost’ a slusnost’ ako zakladné etické poziadavky, problém manipulacie
s vedomim a konanim l'udi, atd’.).

Subjekty zodpovednosti za etiku v reklame (eticka zodpovednost’ vyrobcov, zodpovednost’
reklamnych agentur, zodpovednost’ médii, verejnost’ ako subjekt zodpovednosti, vlada ako subjekt
zodpovednosti).

Eticka samoregulacia reklamy.

Cinnost Rady pre reklamu a jej Arbitraznej komisie.

Eticky kddex reklamnej praxe.




Analyza pripadovych §tadii — nalezov Arbitraznej komisie RPR.

Odporacana literatura:

LACNY, M.; PLATKOVA OLEJAROVA, G.: Podnikatel'ské etika. PreSovska univerzita, PreSov
2010.

REMISOVA, A.: Etika a ekonomika. Kalligram, Bratislava 2011.

MURANSKA, J. a kol.: Hospodarska etika. FF PU, Presov 2008.

HANULAKOVA, E.: Reklama a etika. Eurounion, Bratislava 2002.

HANULAKOVA, E.: Etika v marketingu. Eurounion, Bratislava 1996.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 88

A B C D E FX
98% 0% 0% 0% 0% 2%
Vyuéujuci:

doc. PhDr. Vladislav Dudinsky, PhD., garant
Ing. Martin Lacny, PhD., prednasajtci, skasajuci, vedici seminaru

Datum poslednej zmeny: 01.09.2019

Schvalil: doc. PhDr. Vladislav Dudinsky, PhD.




